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RED DE OFICINAS

30 ocEx 23 Ambitos de Accién
(26 economias) (mercado ampliado)

9 Consejeros en

53 Mercados 19 Consejeros v
proceso de seleccién

PAISES BAJOS  (Rotterdam)

+ Bélgica

4+ Luxemburgo
+ Dinamarca
+ Noruega

+ Suecia

+ Finlandia

RUSIA  (Moscu)

i
! REINO UNIDO (Londres|
| = Irlanda

.............

aLEMANIA (Hamburgo)
+ Ausftria

+ Polonia
=0
CANADA '’

FRAMCIA (Paris) _—2
(Toronto)

1— E‘Lgf‘:m A JAPON  (Tokio)
| ESTADOS UNIDOS: ) i
! T ESPANA adrid) COREA DEL SUR  (seul)
, Los '““?f Vo T el S e |
| Miami ouslan ¥y o + Portugal | ; L. H
! Nueva York ! e e . | TAIWAN  (Taipéi) '
------------------ | ITALA (M) ' L
L | R .
e | . Y CHIMA: | CHINA: H
MEXICO 1
COLOMBIA MIRATOS Beiingy || HongKong |
(México DF) (Bogotad) RABES UNIDOS Shanghai - . ______ :
mNAM.ﬁ

+ Arabia Saudita
bl X

+ réin
+ Catar

+ Kuwait

+ Oman | i
ECUADOR

(Quito) TAILANDIA  (Bangkok)
............... BRASIL + Malasia

+ Singapur

+ Indonesia
(La Paz) (Sao Paulo) + Vietnam
M/ ...............

ARGENTINA

(Santiago)

AUSTRALIA
(Buenos Aires) ! + Nueva Zelanda
"""""""" + Sudéfrica




ESTRATEGIAS DE OPTIMIZACION
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Optimizacion
Operativo
Aumentar la eficacia 'y

optimizar el uso de
los recursos publicos.
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Especializacion
Sectorial

Ajustar las estrategias
de las OCEX,
enfocandose en los
sectores priorizados.

Inteligencia de
Mercados

Potenciar el uso de la
informacion para

mejorar los resultados.

Apoyo Comercial
Especializado

Reingenieriay
estandarizacion en la
atencion.




INDICADORES DE GESTION Y DESEMPENO*

@ NUEVA VINCULACION CON
A8  ACTORES DEL MERCADO**

888 EMPRESAS IDENTIFICADAS

784 EMPRESAS SEGMENTADA

168 EMPRESAS PARTICIPANTES

"~ RELACIONAMIENTO DE
EMPRESAS

910

AGENDAS DE NEGOCIO PARA
EMPRESAS PERUANAS Y
EXTRANIJERAS

8 108 REUNIONES DE NEGOCIO

* Al 10 de noviembre de 2025
** Desde el 1° de septiembre de 2025

le:l.lnl Iop u9|_30“"°’6

]5&[ ATENCION A EMPRESAS

CONSULTAS ATENDIDAS
A EMPRESAS
PERUANAS

CONSULTAS ATENDIDAS A
EMPRESAS EXTRANJERAS

IDENTIFICACION Y DIFUSION
. DE OPORTUNIDADES

INFORMES DE

81 INTELIGENCIA DE
MERCADOS Y FICHAS

PRODUCTO-MERCADO

SEMINARIOS
298 ESPECIALIZADOS



EVALUACION Y MITIGACION DEL
IMPACTO TURISTICO EN
MACHUPICCHU




CUSCO: LLEGADA DE VISITANTES AL SANTUARIO HISTORICO DE
MACHUPICCHU (EN MILES)

156.3 1544 158.5 160.9
150.7
139.1
121.2
111.5
100.3 96.6 102.2
89.1 113.9 124.3
79.8
74.9 . 109.8
. 82.7
48.8
Ene-2024 Feb Mar Set Oct Nov Dic Ene-2025 Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set

m Visitantes Nacionales m Visitantes Extranjeros

Fuente: Ministerio de Cultura - Direcciéon Desconcentrada de Cultura de Cusco.
Elaboraciéon: MINCETUR/VMT/DGIETA-DIAITA.
Con informacién disponible al mes de noviembre de 2025.



Impacto economico diario (en millones)
Paro iniciado el 14 de setiembre de 2025




MEDIDAS DE MITIGACI()N INMEDIATAS
RED DE PROTECCION AL TURISTA

Resolucion Ministerial N° 22-2010-MINCETUR-DM

Refuerzo de
seguridad en
puntos
criticos

Coordinacion

Coordinacién

con Policia
para proteger del Cusco
la imagen del P

Comisarias,

Santuario.

IPERU y PCM

Actualizacion Ok )
Acciones con

del Plan de sector
Contingencia .
y Plan de privado y
aliados

Seguridad
Integral.

estratégicos

. Didlogo
Monitoreo ermqngente

para prevenir P con
bloqueos o i
S autoridades

del Cusco




PLAN DE RECUPERACION Y RESILENCIA TURISTICA

LINEAS DE ACCION PRIORIZADAS

Sostenibilidad Diversificacion Marketing digital Impulso de Oportunidades
la conectividad comerciales

Promocion transversal de la Marca Pais
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FOMENTO Y MARCO



POLITICA NACIONAL MULTISECTORIAL DE COMERCIO EXTERIOR AL 2040

OP1 OP 2
Acuerdos y
oportunidades Facilitacion del
comerciales comercio exterior

internacionales

OP3 OP4 OP5

Incrementar la

Oferta exportable de participacion en
bienes y servicios Zonas Econémicas

Especiales

Fortalecer los
entornos
colaborativos

05 Objetivos Prioritarios 22 Lineamientos 40 Servicios



PROGRAMAS DE COMERICO EXTERIOR PARA PYMES
<

Foros de
diversificacion

Oportunidades
Comerciales

Requisitos
técnicos

Ruta
RPE Productivo
Exportadora

Encuentros
Regionales

Fortalecimiento
de capacidades

N

“Gestor” y

\N'UCE “Pisco para el

Mundo”




ZONAS ESPECIALES DE DESARROLLO (ZED)

USD 83 millones
exportaciones

ZED PAITA
9 940 ha
ks 41 empresas

ldl 79 M . USD 87
millones ventas
al pais
ZED MATARANI
9 354 ha -
ke 21 empresas ® %
ldl 4 M 4 ~
o)
ZED ILO —
Q? 326 ha ZOFRATACNA
ks 16 empresas 9 265 ha

kea 82 empresas
il 3 M

PRINCIPALES
DESAFIOS

Provision de servicios
bdsicos e infraestructura

Barreras para la ejecucion
de proyectos de inversion

Fuentes de financiamiento



