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u Vision, Objetivos Estratégicos y Ejes priorizados

Politica General de Gobierno para Politicas
el presente periodo presidencial Nacionales

Vision
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Objetivos Estratégicos
Sectoriales

PENX
Eje 4 : Nacional Expgor!ador
Reactivacion

economica ﬁ

Eje 5:
Impulso al desarrollo
de los departamentos

“Peru, pais exportador de una
oferta de bienes y servicios
con valor agregado,
competitiva, diversificada y
consolidada en los mercados
internacionales; reconocido
internacionalmente como
destino turistico sostenible;
donde el Comercio Exteriory
el Turismo contribuyen a la
inclusion social y a mejorar
los niveles de vida de la
poblacion”

OES 1:
Incrementar la participacion del
Peru en el comercio internacional
de bienes y servicios.

OES 2:

Consolidar un turismo
competitivo, sostenible e
inclusivo que contribuya a

mejorar la calidad de vida en el
Peru.



1/
‘!...u/:"f. BICENTENARIO EIT?\QHE
=% DEL PERU pﬁr
i

',
e,

!
W

Zi B 2021 - 2024
NN

B Mision de los Pliegos del Sector
“Dirigir, ejecutar, coordinar y supervisar la politica del Sector Comercio Exterior y Turismo en

beneficio del pais, profundizando la internacionalizacion de la empresa de manera

Min
competitiva, consolidandolo como destino turistico, sostenible, y seguro”.

“Posicionar al Perd en el mundo a través de la promocion de bienes y servicios exportables,

Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo
destinos turisticos y de las inversiones empresariales de conformidad con las politicas,

estrategias y objetivos sectoriales en beneficio de la poblaciéon nacional mediante la
asistencia especializada y oportuna a operadores turisticos, exportadores y empresas

‘ prom.
receptoras de inversidon extranjera directa”.

“Brindar formacion, capacitacién y perfeccionamiento a estudiantes y operadores, a través
de la investigacion de la actividad turistica con una propuesta innovadora, acorde a las
necesidades del mercado”.

CENFOTUR
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(*) Proyecciones.

Fuente: SUNAT, FMI, BCRP
Elaboracion: MINCETUR-VMCE-DGIECE

Exportaciones totales
(Miles de millones de USS)

Var. %

Exportaciones no tradicionales
(Miles de millones de USS)

Var. %

Participacion de las exportaciones
en el PBI

(Porcentaje)

Var. %

Participacion del intercambio

comercial en el PBI
(Porcentaje)

Var. %

Importaciones totales
(Miles de millones de USS)

Var. %

@ Comercio Exterior de Bienes: Metas y proyecciones

2022 2023 2024* 2025*

63,64 64,64 68,67 70,24

<O O D
18,19 18,49 18,05 19,28

D O
26,0% 24,2% 24,3% 23,8%

48,4% 42,4% 42,8% 42,2%

54,68 48,82 52,27 54,04
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@ Turismo: Metas y proyecciones

2022 2023 2024* 2025*
Aporte del PBI Turistico
respecto al PBI Total 2,3% 2,5% 2,9% 3,3%
Var. %
" @D
;% Llegada de Turistas
2,52 3,48 4,10

'} \ .
' @ i Internacionales
\\ ,/l (millones) 2’01

Ingreso de Divisas por
5330
17,8%

® : .
R VTR 293 677@ 526.

Var.%

ﬁ Flujo de Viajes por
Turismo Interno
(millones) 27’1 3 43 5

Var. % @ +8,3%
l@oo + Ingreso Econémico por
L Turismo Interno

(milones de USS) 3671 4912 6 367 7772

..:.l icti
Empleo Turistico
"’ (millones) 1,01 1,16 1,31 1,49
Empleo turistico = Directo + Indirecto
Fuente: Superintendencia Nacional de Migraciones, BCRP, MINCETUR, INEI.

(*) Proyecciones
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B a) Evolucidon presupuestal (PIA y PIM) del sector 2023-2024 y 2025
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B MINCETUR = PROMPERU

[——=— =1

| 668.6 |
L |

[——=— =1

1 574.8 !
L |

289,6M 317,7M

PIA 2024 PIM 2024
® CENFOTUR

PIA 2025



B b) Ejecucidn financiera en el presupuesto del afo fiscal 2022, 2023 y 2024 (proyeccion al cierre)

2022

94%

F—=—=—n
|4533I
L___

PIM EJECUTADO

B MINCETUR ® PROMPERU ® CENFOTUR

PLIEGO/UE PIM DEV

4 MINCETUR 2143 19209
UE 001 MINCETUR 1304 118.4
UE 004 COPESCO 427 39.2
UE 005 VUCE 2.0 412 352
PROMPERU 2447 237.0
CENFOTUR 25.0 234

. %AVANCE

90%
91%
92%
85%
97%

2023

PN
98%
[—=— =—n"
I6500' C
Lo L5380 |

PIM EJECUCION

B MINCETUR ® PROMPERU ® CENFOTUR

PIM DEV % AVANCE
302.5M 288.6M 95% |
182.0M 178.2M ‘ 98%
65.1M 65.1M . 100%
55.4M 45.4M 82%
322.9M 322.9M 100%
24.6M 24.5M 99%
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317,7M

PIM PROYECCION

B MINCETUR = PROMPERU = CENFOTUR

:  EJECUCION _ ESTIMADO |
f E’JES;’CZ'&':Af % AL 12SEP %  ALCIERRE %
2024 2024
102.4M  322%  1477M  465%  306.6M  96.5%
57.2M 347%  869M  52.7%  157.4M  955%
28.0M 266%  37.3M  354%  1017M  96.5%
17.2M 363%  23.6M  496%  475M  100.0%
1129M  353%  163.0M  509%  3202M  100.0%
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Distribucion del proyecto de presupuesto 2025, a nivel de pliegos
H PROMPERU = MINCETUR = CENFOTUR

LY

TOTAL
SECTOR
800,0
Millones

-

Pliegos PPTO 2025 Part%

035. MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO : | |
.~ 001. DIRECCION GENERAL DE ADMINISTRACION - MINCETUR . . 21%

(004.PLANCOPESCONACIONAL — 1154M 14%

 005. VENTANILLA UNICA DE COMERCIO EXTERIOR - SEGUNDAETAPA . 334M 5%

008. COMISION DE PROMOCION DEL PERU PARA LA EXPORTACION Y EL TURISMO - PROMPERU% 55%

180. CENTRODEFORMACIONENTURISMO  30am 4%
800.0M 100%
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Distribucion del proyecto de presupuesto 2025 por Programas Presupuestales :.S‘%& BICENTENARIO SPHCNE{@H-E
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PPTO 2025 “in
ACCION (Millones Soles)
TOTAL CENTRAL;
SECTOR 96,8M; 12% 389,5M
800’0 ‘ PPR 0127. MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD DE
Millones LOS DESTINOS TURISTICOS

PPR 0087. INCREMENTO DE LA COMPETIVIDAD
DEL SECTOR ARTESANIA

PPR 0065. APROVECHAMIENTO DE LAS
OPORTUNIDADES COMERCIALES BRINDADAS POR
LOS PRINCIPALES SOCIOS COMERCIALES DEL PERU

HmPPR mAPNOP mACCION CENTRAL

| Categorias Presupuestales PPTO 2025 |

PROGRAMAS PRESUPUESTALES  5441M
* 0127 MEIORADE LACOMPETITIVIOAD DE LOS DESTINOS TURISTICOS.  3895M
| = 0087.INCREMENTO DE LA COMPETIVIDAD DEL SECTOR ARTESANIA 10.6M

= 0065. APROVECHAMIENTO DE LAS OPORTUNIDADES COMERCIALES BRINDADAS POR LOS PRINCIPALES SOCIOS  lmaom
........... O M R AL S DB PR e e
ACCIONES CENTRALES . 96.8M
ASIGNACIONES PRESUPUESTARIAS QUE NO RESULTAN EN PRODUCTOS ~ 159.1M

Total SECTOR 800.0M
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Distribucion del proyecto de presupuesto 2025, por fuentes de financiamiento
RDR; 43,4M DYT; 4,5M
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TOTAL
SECTOR
800,0
Millones

RO; 752,1M




Distribucion del proyecto de presupuesto 2025, por genérica de gasto y pliegos
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| |
4. DONACIONES Y » 5.0TROS GASTOS;
TOTAL TRANSFERENCIAS; 585,1K 183M w6 ADQUISICION DE
SECTOR ACTIVOS NO
FINANCIEROS; 148,0M
800,0
Millones

3.BIENES Y
SERVICIOS; 479,4M

= 1.PERSONALY
OBLIGACIONES
SOCIALES; 140,5M

= 2. PENSIONES Y OTRAS
PRESTACIONES
SOCIALES; 13,3M

SECTOR

140.5M
13.3M
479.4M
585.1K
18.3M
148.0M
800.0M
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Plan Nacional Estratégico Exportador — PENX

PENX 2015-2025

Pilar 1: Diversificacion de mercados P E Rx

e internacionalizacion de la .
Plan Regional Exportador
empresa

Planes Regionales de Exportacion
Pilar 2: Desarrollo de oferta

exportable diversificada,

competitiva y sostenible Todas las regiones cuentan

con su PERX
actualizados

Pilar 3: Facilitaciéon de comercio y
eficiencia de la cadena logistica
internacional v 912 acciones especificas

. . , v' 245 acciones sobre comercio exterior
Pilar 4: Generacion de capacidades

para la internacionalizacion y
consolidacién de una cultura 62% avance a nivel nacional de los Planes

exportadora Regionales
Meta 2025: 75%



PILAR 1: Diversificacion de mercados e internacionalizacion de la empresa

Negociaciones Comerciales Internacionales

Unién Europea *
A I

5
%u ia 3
N,

-

China:
Optimizacion

3 P ~
a ‘
Sur |
on
del TLC 2
\i F
. 9
x&*ﬁ R Hong Kong
[ E é ingapur\ss

del
‘ -
. ’),% Guatemala e
e Ind i
=3 ) G El Salvador
B - -‘-‘.’3\\:&\ CAN
A 2y, Alianza del Brasil 7. 82% del PBI
Sl 4 N Pacifico Profundizacién

)

L ;‘\}'@6 Nicaragua

Venezuela

TLC Alianza del Mundial

Pacifico con
@ 42% de la
. poblacion

-
= 91% de las exportaciones
= pPEruanas

Singapur

& /}

en negociacion

Asignacion: S/ 3,566,790

retomar/iniciar



PILAR 2: Desarrollo de oferta exportable diversificada, competitiva y sostenible

Cadenas
priorizadas

Escalamiento de la Ruta Productiva Exportadora — RPE

Resultados

esperados al
2024:

Resultados
Ruta an esp:u(r)azdsc-)s al
Productiva :

Exportadora

ANANEN

ANENEN

ANERN

400 Mipymes beneficiarias.

+ 100 servicios articulados.
Incorporacion de nuevas
instituciones prestadoras de
servicios: Agroideas, Sernanp y
Minam

20 regiones beneficiarias

500 Mipymes beneficiarias
+ 100 servicios articulados
Incorporacion de nuevas
instituciones prestadoras de
servicios.

24 regiones beneficiarias
Incorporacion de nuevas
cadenas productivas
Implementacion de servicios
de sostenibilidad ambiental

/ Asignacion: S/ 1,287,432



PILAR 3: Facilitacion de comercio y eficiencia de la cadena logistica internacional

Facilitacion de comercio y eficiencia de la cadena logistica internacional

Facilitacion del comercio exterior Acceso al Financiamiento

v" 3 Programas “Pisco para el mundo” y 80 Programa de Apoyo a la

‘\
v" 3 Corredores interoceanicos consolidados -
para el comercio exterior \‘ "
- -

Empresas. Internacionalizacion
v' 3 Gestores de Facilitacién de Comercio:
v' +190 Productores de naranja-granada - v S/ 40 millones (2025-2026)
Tacnha
/ « .
v +80 Productores de paiche de la regién - 150 empresas beneficiadas para el 2025
Loreto.

v" +50 Productores de productos amazdnicos -
Ucayali, Huanuco

Asignacion: S/ 1,851,016




PILAR 3: Facilitacion de comercio y eficiencia de la cadena logistica internacional

Herramientas y soluciones tecnolégicas - VUCE

(s io Exterior Componente de Mercancias
Ventanilla Unica de Comercio Poctri ngid "

v" 4,1 millones transacciones
v" S/ 840 millones ahorros

Componente Origen

v" 2,9 millones transacciones
v' S/ 586 millones ahorros

Asignacion: S/ 5,494,686 A /916 mil transacciones

v" S/ 88 millones ahorros



PILAR 1: Diversificacién de mercados e internacionalizacién de la empresa
(\prom.
peru

Promocion de las exportaciones 2025

Asignacion: S/ 40,0 M*
@ Promocién Comercial @ Fortalecimiento de capacidades @ Inteligencia Comercial
exportadoras
e Actividades de promocion comercial. e Ruta exportadora. e Exportemos.pe e Infotrade.
Se desarrollaran 45 ferias 6,000 empresas exportadoras a través 575,000 visitas y 700 nuevos recursos de
mternagonales, 30 m|§|ones del Programa de Fortalecimiento de informacién publicados.
comerciales y 20 ruedas de negocios. Capacidades.

e Inteligencia de Mercados.

e Participacion de empresas exportadoras. Miércoles del Exportador.

Participardn 1 950  empresas 5,000 asistentes en seminarios de 150 documentos especializados (estudios
exportadoras, en Norteamérica, Asia, miércoles de exportador a nivel de mercado e informes producto-mercado).
Europa y LATAM. nacional.

e Promo: Inteligencia para Exportar 2025.
4 eventos (Latam, Norteamérica, Europa y
Asia. 1,000 reuniones entre OCEX vy
empresas peruanas.

e Expectativas de negocios. Orientacion y asesoria comercial al

Expectativas de negocios por USS 1,850 exportador:
millones. 3,000 empresas asistidas en orientacién

al exportador.

« Aula Virtual de PROMPERU: e Pert Marketplace.
35,000 usuarios registrados 1,100 tiendas virtuales y 7,500 productos
(acumulado). (datos acumulados) y 65,000 visitas

internacionales.

* Incluye el presupuesto de la Direccion de Promocion de Exportaciones, la Direccion de Coordinacion de
las Oficinas regionales y la Direccién de las Oficinas Comerciales del Per( en el Exterior.
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Plan Estratégico Nacional de Turismo — PENTUR 2025

Gobierno Destinos Turisticos
Central
PLon Esbrotegion Mackomal de Turismesn 2035
Gobiernos Zonas de
Aprobado mediante R.M. N°231-2016-MINCETUR Regionales desarrollo turistico
PILARES Gobiernos Areas de desarrollo
Locales turistico local
. P"-AR 1 ] P". AR 3 (*)Planes de Desarrollo Turistico Local
Diversificacion y e e , L.
) . Facilitacion turistica Se continda implementando de manera articulada acciones con los
consolidacion de mercados Gobiernos Regionales y Locales, a través de los Planes Estratégicos
Regionales de Turismo (25 culminados y aprobados a nivel nacional) y los
Comités Consultivos Regionales de Turismo (CCRT- 25 instalados y/o
reactivados) en:
PILAR 2 Ivados)
Diversificacion \ PILAR 4 La Libertad, Arequipa, Madre de Dios, Piura, San Martin, Puno, Huanuco,
: e . . . Lima Regién, Ancash, Pasco, Loreto, Ucayali, Junin, Cusco, Moquegua,
consolidacién de la oferta Institucionalidad del sector o8 . Y . aues
, . Apurimac, Huancavelica, Ayacucho, Lambayeque, Cajamarca, Ica, Tacna,
turistica Tumbes, Amazonas y Lima Metropolitana.

Objetivo » Consolidar al Perid como destino turistico competitivo, sostenible, de calidad y seguro.




PILAR 2: Diversificacién y consolidacién de la oferta turistica

Iniciativas y estrategias para diversificar y consolidar la oferta competitiva,
sostenible e inclusiva 2025

08

Pueblos
BTV al 2024
&5 |5 (55hsm
VILLA
LN Tourism

TURI S0
SO U RITARIC G
PIURA ‘fl-l"'limﬂ
sociaL

TURISHC
COMUNKITARIO

LAMBAYEQUE

LA LIBERTAD

ANCASH

LORETO

TURISMO
COMUNITARIO

AMAZONAS

TURISMO
COMUKITARIO

CAJAMARCA
TURIE MO

COMUKITARID ,’.‘d%
PR
2

“iataL
o2 TURISMO
"@} COMUKITARIO

SANM ARTIN

TURISMO:
$ociaL
TUFISMIC
sociaL
TURISHG
oasco CONURITARIC
.‘@.
e
TUNsmo: TUMNSMo: 1
TURISMO
uva  SOCIOL socigL WU COMUNITARIO

TURISMO CUSES
COMUKITARIO TURISMO MAD RE DE
COMURITARIO pios

E@
- 14

@ d T
.

TURI SO

Tunsma 'ﬁﬁ’:
pcaL

AYACUCHO

TURSMO

a
L] L
AREQUIPA o m___ 1aL
TURIS MO
COMURITARIO
TUriEmao
socioL

MOQUEGUA

IcA COMURITARIC

15 Organizaciones de Base Comunitaria (OBC)
fortalecidas para la gestion turistica y mejora de sus
productos turisticos en el mercado

16 Pueblos con Encanto conforman la Red Turistica de
Pueblos con Encanto
04 Pueblo con Encanto reconocidos
4 postulaciones de pueblos a Best Tourism Villages - ONU
Turismo

60 experiencias turisticas accesibles disefiadas
32 recursos turisticos reconocidos con distintivo
Tur4all

2,500 prestadores de servicios turisticos capacitados

VI Foro de Turismo Social

1 Piloto Destino Turistico Inteligente

1 Lab Innovacién en Turismo en ejecucion

69 emprendedores beneficiados a nivel nacional

TURISMO
COMUNITARIO

S/ 2,460,358

ntt

o
;} ‘L Pugjlglus
=~ Encanto
] [ o

s/ 1,182,773

TUrismo:
sociaL

S/ 601,672

DDESHHD Turistico
Inteligente

MINCETUR Lab 1.0

$/972,089

Turismo
Emprende

S/5493 854



PILAR 2: Diversificacién y consolidacién de la oferta turistica

Segmentos Especializados 2025

MICE: REUNIONES, Fortalecimiento de los destinos MICE de las regiones:
VIAJES DE INCENTNVO,

CONGRESOS Y EVENTOs ~ Lima Metropolitana, Arequipa, Loreto, Ica, Cusco.

N Fortalecimiento segmentos especializados: Naturaleza

o AVISTAMIENTO DE , ,

= AVES * Ruta de Aves: San Martin, Amazonas, Cajamarca (I etapa),
5 Lambayeque, Cusco, Madre de Dios (Il etapa).

e AVISTAMIENTO DE . Avistamiento de F Marina: Tumbes. Pi Callao. |

< EAUNA MARINA vistamiento de Fauna Marina: Tumbes, Piura, Callao, Ica.

Fortalecimiento segmentos especializados:

* Priorizacion y fortalecimiento de 4 rutas de caminata
(Choquequirao, Camino Inka, Santa Cruz, Cafion del Colca.)

* Priorizacion de 03 corredores de surf (Lobitos (I etapa),
AVENTURA Huanchaco (Il etapa) y Lima Sur (lll etapa)).

Identificacidon de 12 productos turisticos de aventura(Ancash,
Cusco, Arequipa, Piura, Lambayeque, La Libertad, Lima, Tacna,
Puno).

TERMALISMO - Fortalecimiento segmentos especializado: Termalismo & bienestar
BIENESTAR * Cajamarca, Cusco, Arequipa, Tacna, Lima

Fortalecimiento de Rutas tematicas implementadas:
* Ruta del Pisco: Lima Provincias, Ica, Arequipa, Moquegua y

®» ® 0@ 00 ©

RUTAS T
7~ <P\ TEMATICAS acna.
— '::ria_,;-' * Ruta del café: Jaén-San Ignacio (Cajamarca), Santa Teresa
hj“j‘:} N (Cusco), Selva Central (Villa Rica) ( | etapa) y Amazonas vy
— Chanchamayo ( Il etapa) .

Mo

Asignacion: S/646,078



PILAR 2: Diversificacién y consolidacion de la oferta turistica

Inversion publica y privada 2025

* Se elaboraran 04 IOARR.

e Se formularan 04 estudios de pre inversidn, en las
regiones de Amazonas, Ayacucho, Piura y Lima.

* Se realizara el seguimiento para la conclusion de
03 nuevos proyectos en el marco del Régimen
Especial de Recuperacién Anticipada - RERA IGV por
USS 109,388,904.

* Con el apoyo del MTPE se aprobaran 200 fichas de
turismo por S/31,2millones en el marco del programa

Lurawi Perd, generando +8600 empleos rurales para
la implementacion de proyectos turisticos. Proyecto APP "Mejoramiento de los servicios turisticos

publicos en recursos turisticos del Parque Arqueoldgico
Choquequirao del departamento de Cusco"

Asignacion: S/ 825,078 Saneamiento fisico legal de predios y adquisicién de terrenos

Asignacion: S/6,021,284



PILAR 2: Diversificacién y consolidacion de la oferta turistica

Estrategias para el cierre de brechas en Artesania 2025

R BRECHAS
ed C I TE 13. FERIAS ESPECIALIZADAS E INTERNACIONALES
_________________________________________________________________________________________ ' 0y Inscritos del Registro
L 48'6A’ Nacional de Artesania
12. FERIAS ARTESANIAS DEL | VINCULADOS A DESTINOS TURISTICOS

11. PREMIOS Y o e
Subvenciones Operatividad RECONOCIMIENTOS c Fuente: Direccion General de Artesania
4 CITE 3 CITE g
Privados Publicos S
'; 65 8¢y Inscritos del Registro
S/ 1,267,665 9. MARCAS Y DISTINTIVOS © 10. ALIANZAS ESTRATEGICAS *O /0 Nacional de Artesania
c SIN RUC O MODELO ASOCIATIVO
©
6,800 bene_flClal'lOS _________________________________________________ s Inscritos del Registro

57.9% Nacional de Artesania

de CITE en 7 regiones

7. TURISMO ARTESANIA 8. DESARROLLO DE COMPETENCIA

Servicios de: Transferencia tecnoldgica, Capacitacion, Fuente: Direccién General de Artesania
Investigacion, desarrollo e innovacidn, Difusion de

informacion y Articulacion

‘ Inscritos del Registro
0,
6. CREART . 80-0 A) Nacional de Artesania

SIN FORMACION SUPERIOR

7 CITES DE Art

5. MI ARTESANIA ES CALIDAD

Somos |
Artesanla _______________________________________________

4. CONECTART
1,040 Unidades

Fuente: Direccion General de
3. CHARLAS ARTESANIAS DELPERU NGIXETIE

SOMOS ARTESANIA

econdmicas artesanales

Cofinanciamiento: SIN INSCRIPCION AL RNA

GESTORES

DE LA ARTESANIA PERUANA
Fuente: ENAHO 2022 - INEI

Asignacion: S/ 5 207 000

CON OFICIO ARTESANAL NO CERTIFICADO

8 1.7% Inscritos del Registro

2. CONSEJOS DE FOMENTO | Nacional de Artesania

EJE 4:

Reconocimiento
y articulacién
comercial

EJE 3:
Posicionamiento

EJE 2:

Fortalecimient
ode
capacidades

EJE 1:

Identificacion
y difusion

o hRaal ¥ Asignacion: S/ 2,919,912
articulaciéon comercial



PILAR 3: Facilitacion turistica
PILAR 4: Institucionalidad del Sector

Condiciones del territorio y la facilitacion del turismo 2025

Asignacion: S/ 12,471,127

Conectividad

S/ 364,900

Incrementar la conectividad aérea
e impulsar la llegada de cruceros

3

3
4
1

Participaciones SEATRADE,
ROUTES AMERICAS y FORO
CONECTIVIDAD

Rutas internacionales
recuperadas

Rutas interregionales
promovidas

Cofinanciamiento para
Wings of Change Americas
2025

Seguridad

S/ 343,190

25

Fortalecer la proteccidony

seguridad del turista

Regiones asistidas por Red de
Proteccidn al Turista

Implementacion de Guias
Metodoldgicas para formular los
Planes Regionales de Seguridad
Turistica.

Elaboraciéon y ejecucién del
Plan de Proteccion al Turista de
alcance nacional.

Cultura
turistica

S/ 544,359

Reconocer la importancia de la
actividad turistica para el desarrollo
local y nacional,

Regiones asistidas en
materia de cultura turistica
y prevencion de la ESNNA

Prestadores de servicios

+ 1 50 0 turisticos y estudiantes

sensibilizados en materia
de Prevencion de la ESNNA

7° Concurso Nacional de
Letras Viajeras

Formalizacion

S/ 11,218,678

Promover la formalizacion de los
servicios turisticos

100%

+S/36M
+S/31M

A 10%

Formalidad actividad de
juegos de casino y maquinas
tragamonedas

Recaudacion Ley N° 31557

Recaudacion Juegos
presenciales

Registros en Directorio
Nacional de Prestadores de
Servicios Turisticos
Calificados



PILAR 3: Facilitacion turistica
PILAR 4: Institucionalidad del Sector

Planificacion
turistica

$/584,047

Fortalecer la institucionalidad del
sector turismo

4 Planes de Desarrollo
Turistico Local culminados

47(y Fichas categorizadas
O publicadas en SIGMINCETUR

2 5 Regiones asistidas

1 Manual Inventario Nacional
de Recursos Turisticos

Gobernanza y gestion turistica 2025

Gestion del
destino

S/ 430,123

Fortalecer espacios de articulacion
publica - privada a nivel nacional.

2 Entes gestores reconocidos con
planes de destinos elaborados

2 5 Regiones asistidas

Gestores certificados, en
+200 coordinacién con CENFOTUR

Cooperacion

S/ 1,286,395

Intercambiar conocimiento y fortalecer
estrategias para el desarrollo del
turismo

Eventos organizados 70° ONU
Turismo y 66° reunion Grupo de
Trabajo de Turismo APEC

Plataforma de cooperacién
internacional implementada

6 Proyectos financiados por APEC,
BID y CAF

Asignacion: S/ 3,380,699

Normatividad

S/ 1,080,134

Verificar el cumplimiento de
reglamentos sectoriales

1 Politica Nacional
(Doc. técnico concluido)
Regiones asistidas en
2 5 gestion ambiental
4 Protocolos Técnicos
Ambientales elaborados

2 62 Empresas reconocidas
con Buenas Practicas



PILAR 4: Institucionalidad del Sector ‘

Fortalecimiento de Capital Humano 2025 CENFOTUR

* 1,588 estudiantes de turismo, en formaciéon profesional-técnico (Administracidn

(Gf} Formacion Profesional Hotelera, Administracidn Turistica, Guia Oficial de Turismo y Gastronomia Peruana e
y Profesional-Técnica Internacional).

S/13504 814 * Plan de Estudios de Gestion de la Innovacidn en Turismo del nivel profesional, que

permitira a estudiantes y egresado adquirir el nivel profesional.

@' Reconocimiento SISTEMA DE APLICACION DE BUENAS PRACTICAS
SABP CALTUR « 740 empresas beneficiadas con el reconocimiento CALTUR, distintivo de calidad
EE RS PEACTCRE S/1641211 otorgado a empresas prestadoras de servicios turisticos que cumplen con estandares

de calidad en la aplicacién de buenas practicas del servicio turistico.

@ Plan para el

Fortalecimiento de * 10 667 trabajadores beneficiados con competencias fortalecidas, mejorando la

Competencias cualificaciéon de la PEA ocupada turistica.
S/ 1427369
@ - @ Evaluacion y * 1200 colaboradores evaluados para la certificacion de competencias laborales.
S Certificacion de * 14 instrumentos de politica de evaluacion de competencias laborales creados o
nuﬁo E‘ Competencias Laborales actualizados, entre mapas funcionales, estandares ocupacionales e instrumentos de
A ? S/ 1400103 evaluacién.

Asignacion: S/ 17,973,497




PILAR 1: Diversificacion y consolidaciéon de mercados ‘Q}Fﬂom
s

Promocion del turismo a nivel internacional 2025

Pilares Estratégicos de PROMPERU

1 Potenciar las campanas de incentivo de viaje

10 campafias se espera alcance de 50 millones de personas.

=gt
ATARDECER
EN[EIMATE]

2 Concrecion de la venta

25 alianzas estratégicas, se espera movilizar 300 mil pasajeros al Peru.

3 Fortalecimiento del canal comercial

13 Ferias y 10 Ruedas de negocios generaran USD 40 millones de potencial de negocio.

30 viajes de familiarizacion y 35 de prensa valorizacidén en medios por USD 5,0 millones.
Explore Peru: land of

heritage and wonders

-~
from

4 Eventos de alto impacto
3 eventos (ALTA AGM, Congreso SKAL y World Meetings) generaran USD 3,0 millones.

AS

Asignacion: S/ 162 M



PILAR 1: Diversificacién y consolidacién de mercados

Promocion del turismo a nivel nacional 2025

Pilares Estratégicos de PROMPERU

~Y.recorre el P
_aie L

1 Potenciar las campanas de incentivo de viaje
5 campafas nacionales teniendo como meta un alcance de 6 millones de personas.

2 Concrecién de la venta
10 alianzas estratégicas que movilizaran 1,5 millones pasajeros nacionales.

3 Fortalecimiento del canal comercial

4 Ferias de Turismo y 4 Ruedas de negocios generaran S/ 25 millones de potencial de
negocio. 30 viajes de prensa valorizacion en medios de S/ 1,2 millones, y 10 viajes de
familiarizacion. Continuacion del Programa Comercial a mipymes atendiendo a 400
empresas, y 4 eventos de Turismo In Day & Summit.

4 Eventos de alto impacto

3 Ferias Gastrondmicas Pert Mucho Gusto en las regiones de frontera y Lima.

Asignacion: S/ 56 M



PILAR 1: Diversificacién y consolidacion de mercados

Expo Osaka
2025

Campanas
Marca Pais

Promocion
Internacional

Promocion
Nacional

Promocion de Imagen Pais 2025

* Posicionamiento del Peru en Asia, agenda comercial, cultural vy
acciones (Inti Raymi, Fiestas Patrias, Peru Day).

* Campania nacional: impulsar el orgullo y la identidad peruana.
* Campaia internacional: generar posicionamiento el pais en el exterior.

* BAP Unidn. Estrategia ‘Casa PerU’, recorrera la costa este de EE.UU. y
Europa, con énfasis en paises nérdicos.
e Promocion de marcas sectoriales del sector exportaciones.

* Acciones tacticas en: Aniversario de la Marca Peru, Fiestas Patrias,
Dia de la Cancidn Criolla, y Juegos Bolivarianos.

2758k

Expo Osaka 2025

Asignacion: S/ 31 M




PILAR 1: Diversificacién y consolidaciéon de mercados ‘Q)?’Om -

Promocion de Inversiones Empresariales 2025

. * 22 eventos para atraccion de Inversion Extranjera Directa (IED) en
/ Promocion de o o , ] , . )
O Norteamérica, América Latina, Europa y Asia, e identificar mas de 200

Inversiones .
empresas extranjeras.

(@1 Posicionamiento del

Perti como destino de * Campafias de publicidad y fortalecimiento de plataformas de

promocion (INVEST DATA, Portal de Promocion de Inversiones).

inversiones
G‘( Atencion y atraccion de * Atencion a potenciales inversionistas extranjeros.
inversionistas extranjeros * Contribuir a concretar US$ 400 millones en compromisos de inversion.
/ Estrategia ., ) . ,
(C)i o . * Captacion de nuevas producciones audiovisuales extranjeras.
Filmin Peru

Asignacion: S/ 5,5M
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Mlli‘:ll y

Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo

S/146,1
millones

o

COPESCO

Macional

S/100,4 millones

S/39,4 millones

in
e

Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo

S/6,3 millones

d) Proyectos de inversion incluidos en el Presupuesto 2025, por pliegos

31 Obras : S/ 83,1 millones

* 12 culminaran en el 2025.
* 7 en ejecucion.
* 12 en liquidacion y seguimiento.

29 Expedientes Técnicos: S/ 16,1 millones
* 06 ET culminaran en el 2025.

e 11 ET en elaboracion.
e 12 ET iniciaran en el 2025.

4 Estudios de Pre inversion: S/ 1,3 millones
* 04 Estudios de pre inversion en formulacion en el 2025.

01 Proyecto de inversion: S/ 39,4 millones
* Culminara en el 2026.

01 Expediente técnico: S/ 6,3 millones



COSTO DE
INVERSION
S/

ASIGNACION 2025

INVERSION s/

......... 1 PUNO:Embarcaderollachén 14300576 23,913,481
I _ o . ;
3 CU~SCQ. L'Ia}qta (Componentes: Videocamaras, Senderos y 7795213
o Sefializacion) 5

5  AMAZONAS: Cataratas de Gocta 6,453,561

6 LAMBAYEQUE: Huaca Rajada (Componente: CP. Sipany CP.

© Huaca Rajada) 5,199,998
8 ANCASH:loguna€9 995394 1155897
o AREQUIPA : Valle Del Colca, Chivay 3237154 .ﬂ

(Componente Templo Nuestra Sefiora de Asuncidn de Chivay)

En el 2025 se

14 : 5 . H 2
LS LALIBERTAD: Malecon Grau .. 16,664,062 26,430,45t | culminaran
2 Rl e Flress SEe - 25,0258

16 AREQUIPA: Castillo Forga 6775723 8,362 12 obras

17 TUMBES : Manglares 3,224,392

18 LA LIBERTAD: Islas de Guaiape 1,511,165

19 AMAZONAS: Pueblo Alfarero Huancas y Cafién del Sonche 1,050,000 22,307, [ ] 12 0bras se culminaran en o 2025

TOTAL 83.099 686 |:| 07 se encontraran en ejecucion en el 2025



COPESCO
%

Expedientes Técnicos 2025: S/ 16,1 millones

Asignacion 2025 Costo de Inversion

Inversion (Estudios)

S/
: AMAZONAS: Pueblo Alfarero Huancas- Parador

R R 770,000 22,307,881

2,230,060

ol

En el 2025 se

. CUSCO: Choquequirao (Sector 1y Sector 2) No APP : 1,019,720 46,792,690

. CUSCO: Ruta 01 y Ruta 02 - Caminos Inka : 500,000 43,717,309 culminaran
746,167 37,277,545 06 expedientes
............. técnicos

1,288,098 15,451,235

MOQUEGUA: Punta de Coles

MADRE DE DIOS: Lago Sandoval : 13,075,728

232,050
212,160
232,050 -

232,050

265,200 D 06 Expedientes Técnicos se culminaran en el 2025

|:| 11 Expedientes Técnicos se encontraran en elaboracion en el 2025

16,082,183
|:| 12 Expedientes Técnicos se iniciaran en el 2025



Copegeo Estudios de Pre Inversidon 2025: S/ 1,3 millones

. o Asignacion
Formulacion (Pre Inversion
ormulacion (Pre Inversion) 20255/
1 LIMA: Reserva Nacional de Lachay 290,000
2 LIMA: Playa Isla del Faradn 320,000
3 ICA: Reserva Nacional de San Fernando 320,000
4 LA LIBERTAD: Santuario Nacional de Calipuy 320,000

Total Estudios de Pre inversion

1,250,000

=
©

En el 2025 se
iniciara la
formulacion de 4
Inversiones



Proyecto VUCE 2.0

Mejoramiento de los Servicios de Facilitacién de Comercio Exterior a través de la Ventanilla Unica del Comercio Exterior (VUCE) Segunda Etapa

Convertir a la VUCE en un ecosistema de herramientas y soluciones tecnoldgicas que faciliten el comercio exterior,
en especial para las Mypes a nivel nacional

COMPONENTE 1:

Simplificacion de los procesos y * Solucién de gestién de Riesgos en 4 entidades
procedimientos de comercio exterior
S/ 478,880
COMPONENTE 2: * Nuevo componente de mercancias restringidas en dos entidades funcionando.
Disefio y puesta en marchade la VUCE2.0 « Nyevo componente portuario con servicios portuarios basicos funcionando (ahorros
S/ 21,032,223 proyectados de USS 12 millones anuales)..

* Proceso de balanza auto atendido y requerimientos priorizados de las zonas en funcionamiento.

COMPONENTE 3:
Servicios de informacidon para el Comercio
Exterior
S/ 12,977,864

* Mejoras adicionales del portal Marketplace.
* Mddulo de trazabilidad: interoperatividad con el sistema Trace de la Unidn Europea con
SANIPES.

COMPONENTE 4:

Transferencia de conocimiento y gestion  « Tres (3) acciones de transferencia del conocimiento y gestidn del cambio.
del cambio

S/ 1,150,379

GESTION DEL PROYECTO

S/ 3,741,099 * Operacion de la Unidad Ejecutora
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PROBLEMATICA Y MEDIDAS CORRECTIVAS
PARA LA MEJORA DE LA CALIDAD DE GASTO




B Problematica y medidas correctivas para la mejora de la calidad de gasto

Plan COPESCO Nacional

Problematica Medidas Correctivas

Procesos de seleccion declarados desiertos por falta de
postores por la tipologia de proyectos que ejecuta Plan
COPESCO Nacional (intervenciones en zonas
argueoldgicas, zonas de reserva natural, zonas
monumentales, entre otros).

Predios pendientes de saneamiento e inscripcion en el
registro de SUNARP, a favor de las entidades que se
haran cargo de la operacion y mantenimiento.

Tramites administrativos prolongados, como
aprobaciones externas y permisos, generando demoras
en la elaboracion de los Expedientes Técnicos
(gobiernos regionales y locales, y entidades del sector
publico y privado, entre otros).

 Se ha intensificado la difusion de la los procesos de

seleccion a través de medios digitales, Colegio de
Ingenieros, Colegio de Arquitectos, Camara de Comercio,
CAPECO, gobiernos regionales y locales, entre otros. Se
viene generando una base de datos con las empresas que
realizan este tipo de proyectos que facilitara su
seguimiento y monitoreo.

Se viene intensificando la asistencia técnica en materia de
saneamiento fisico legal a los gobiernos regionales y
locales respecto a los predios que involucra el area de
intervencion.

Se ha impulsado el seguimiento y la aplicacion de medidas
para agilizar las autorizaciones, factibilidades y opiniones
favorables en las etapas del desarrollo del expediente
técnico.
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