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En 2024 las exportaciones peruanas crecieron 15.8% entre enero y noviembre del 2024
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Exportaciones de Tumbes

Principales productos agropecuarios exportados (2024) [1]

e Arroz

US$ 6,6 millones
(77,5% del total agropecuario exportado)

Exportaciones de las regiones del Norte [2] Cebolla
(US$ Millones) US$ 0,7 millones
3,677 (8,4%)
3,426 ' 3,388
Banana
2,719 US$ 0,2 millones
(2%)
Resto: sandia, café, naranja, jengibre, US$ 1 millon
854 876 840 899 .
442 593 664 o e maiz, entre otros. (12,1%)
e mm— ===
e O 145 104 ) . :
pecica 166 B S 1Y A ¥ 4] —— ° Exportaciones agropecuarias por destino (2024) [1]
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 [1]
—=&— Tumbes =0 Piura =@— |ambayeque Ecuador
8% UE ; 2%
[1] Ultimos 12 meses (diciembre 2023 — noviembre 2024) .
[2] Las regiones del Norte analizadas son: Tumbes, Piura y Lambayeque Japon ; 2%
Fuente: SUNAT /
Elaboracién: MINCETUR — VMCE - DGIECE . -~ EEUU ; 1%
Colombia
86%

Argelia ; 0.4%

Otros ; 1%

[1] Ultimos 12 meses (diciembre 2023 — noviembre 2024)



Politicas de Comercio Exterior: PENX 2025 y PERX

M= ] v Aprobado mediante Ordenanza Regional N°

Plan Regional Exportador
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15 Lineas de accion s o858 833 Conformad ravd g
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GR

\_ J

L LS
L L LY

®

PILARES

. Acciones especificas Cadenas priorizadas
\ .
AR 1
Divefsli:‘_icacién de - .F,)ILAR 3 . ) . . . Cacao
mercados e Fac_lll_tacm_)n de comercio y 30% Relacionadas a Comercio Exterior Aaroi ) o
. o aIES eficiencia de la cadena - groindustria (Banano, limén y
internacionalizacion de la logistica internacional _ arroz)
empresa ’ Desarrollq de capa_(zldades. " Hidrobioldgicos (Langostinos)
* Acceso a informacion de mercado. i
*  Promocion comercial.
PILAR 4 70% Relacionadas a otros Sectores
PILAR 2 Generacion de .
Desarrollo de oferta capacidades para la *  Tecnificacion de la produccion.
exportable diversificada, internacionalizacion y *  Certificacion de estandares.
competitiva y sostenible consolidacién de una *Modelos asociativos. 48.8% avance de
cultura exportadora * Gestion empresarial. implementacion al 2025
* Acceso a financiamiento.




Red de Acuerdos Comerciales del Peru
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Beneficios de los acuerdos comerciales
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""""""" Acceso . i Diversificacion de | i Fortalecimiento
Preferenciala : socios . i decadenas de
mercados . i comerciales i i valor
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i Establecimiento | Desarrollo
. dereglasclarasy : economico
. permanentes : sostenible

Atraccion de
inversiones

.+ 34 mil productos libres de aranceles y @% ﬁ = %ﬁ ,74
: Negociados con USA, UE, Canada, China =



Programade Fortalecimiento de
Capacidades - Tumbes

+ 7 eventos para la region Tumbes

Programa de Catalogo de

Fortalecimiento servicios de >

Regional en fortalecimiento topicos de
materia de de capacidades Colsicie
Biocomercio VMCE exterior

Principales servicios brindados:

= Sesion de Induccién en Comercio Exterior

* Presentacion de la RPE

» Requisitos técnicos de acceso a mercados
internacionales

= Herramientas de inteligencia comercial

= Andlisis de medios de pago

» Financiamiento para la internacionalizacién

Los Martes de

Segun nivel de experiencia
exportadora
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Ruta
Productiva
Exportadora

Escalamiento (2023 — 2024) en Tumbes

% 1 Asociacion + 240 familias de
2 Cooperativas Tumbesi beneficiadas

Segun tipo de
organizacion

42 servicios programados

Beneficiarios recibiran en
promedio 5 servicios de
desarrollo exportador cada uno.

I I L en el 2024*
- - - —
©
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(*) Preliminar. En el transcurso del afio se programaran mas servicios.



Fortalecimiento de capacidades en comercio exterior

—— e —F—————————————— - Dirigido a: Instituciones publicas, privadas y la academia; y

o a las Mipymes y organizaciones productivas empresariales.
N
N
\ L4 . .
: N Catalogo de servicio :
Aula Mincetur \\\ g Jornadas virtuales Pesarroll-o de cartillas
[ N 1 de adiestramiento informativas
Comercio exterior \ . . en comercio exterior ilustrativas sobre
\ Comercio Exterior comercio exterior
. . . . \ Programa descentralizado i i
5 jornadas virtuales de comercio exterior \ 1910 servicios de SFC : éctuahzagon del libro L
Q dirigidas a los GORE (+200 beneficiarios) \ * o en macroregiones. Promoviendo exportacién
\\ . +8000 beneficiarios +200 act
o 8 topicos de comercio exterior dirigidas a los \ g ) _ac ores g +50 beneficiarios
GORE Y Gob. Locales (+180 beneficiarios) \\ publicos

° + 350 usuarios en el Aula Mincetur (24 regiones)

—
—— —
——— . s e

Servicio de asesoria y
asistencia técnica en
comercio exterior

Topicos de comercio
exterior

Webinars transversales sobre
comercio exterior

o +200 actores
publicos

Implementacion de un nuevo
servicio para brindar asesoria
en materia de comercio
exterior.

Q +20 beneficiarios

Link de acceso: https://aula.mincetur.gob.pe/

Catalogo de servicios de
fortalecimiento de

capacidades

https://aula.mincetur.gob.pe



https://aula.mincetur.gob.pe/

Programa de Apoyo a la Internacionalizacion (PAI)
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RECURSOS (S/)

45

MILLONES

BENEFICIARIAS

340

EMPRESAS

EMPLEO

+28 000

Directos e indirectos

MERCADOS

34

/Primer y unico fondo concursable dirigido al\
sector exportador que otorga cofinanciamiento no
reembolsable.

Se enmarca en el Plan Estratégico Nacional
Exportador (PENX 2025) y el Plan Nacional de

KCompetitividad y Productividad (PNCP). )

Modalidad I: Emprendimiento
Exportador

Modalidad II:
Potenciamiento de Exportaciones

Modalidad lll: Consolidacion de
la actividad exportadora

Modalidad IV: Implantacion
Comercial

Paises de los 5 continentes

p PAI

Programa de Apoyo a la
Internacionalizacion

‘ -
DESCENTRALIZACIC’)N{_ |

REGIONES

Tumbes

Loreto

L'am

Piura
Lambayeque
Amazonas
Cajamarca
San Martin
La Libertad
Ancash

Pasco
Lima
Callao
Junin
Ayacucho
Arequipa
Cusco
Apurimac
Madre de Dios
Tacna <{

Madre de .

Dios 0\



Exportaciones - Desarrollo Exportador
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Rutex - Promperu

Atencion a
empresas (Pymes)

Estrategia de Comunicacion
Ruta Home Deco para Turismo
Programa elevator pitch para
ruedas de negocios
Evento de reconocimiento de
empresas exportadoras

Fuente: PROMPERU
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Consorciosy
clinicas

Fortalecer consorcios a

nivel nacional
clinicas exportadoras

de Mipymes al mundo a

regiones

Sostenibilidad

Estrategia de Cultura
Sostenible
Minisitio de Cultura
Sostenible dentro de
Peru.info
Desarrollo del boletin
de sostenibilidad
Digitalizacion
Calculadora del Café

T

Simuladores

Simuladores de
etiquetado para
alimentos procesados
Lanzamiento de
Simulador de Rutas
terrestres, Simulador
de Cubicajey
Simulador de
Drawback

&

Programa
comercio
electréonico

empresas
exportadoras de
regiones
Desarrollar programas en:
Plataforma para
alimentos, vestimenta y
home deco en China
Plataformas electronicas
para vestimenta en Chile



Oficinas Regionales de Promperu y la Promocion Comercial

09 Oficinas macro regionales de exportaciones de Promperu Estrategias de promociéon comercial

Piura.

Oficina macro region norte, ubicada en Piura,
es responsable de las regiones de Tumbes y

Empresas exportadoras participantes,
con énfasis en pymes exportadoras.

ad

/

Fuente: PROMPERU

Rueda de Negocios: Expo Peru Norte,
ExpoAmazodnica y Ficafe 2024

Ferias: Peru Service Summit
Lima, Industria Peru, Peri Moda &
Alpaca Fiesta

Participacion en ferias
internacionales con convenios
gremiales

Campana de Superfoods en
Europay Asia

Posicionamiento Internacional de la Oferta Exportable Convenios de Cooperacion

Campaifias de promocion de 7 Marcas Sectoriales Industria Pert — SNI
o ((7) T PPN Expoalimentaria — ADEX .

% Foods 510;8”90 eGP A~ B Perti Moda — WFTO — AIA
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Ferias internacionales - AGAP




Oficinas Comerciales de Peru en el exterior: OCEX Promperu

Paises Bajos
+Bélgica R -~
+Luxemburga -y
+Dinamarca
+Moruega
+5uecla
+Finlandia

Reino Unido
+Ilanda

Alemania .

+Austria  + Eslovenia

+Rep. Checa

+Polenia = =

h“ Francia
. +5Sulza
+Mdbneca

+Marruecas
+Turgquia

30 OCEX
60

Espana
+Partugal

Ialia

+Croacis

+ Gracia

MERCADOS T o
+Costa Rica i China (Hong Kong)
# Rep. Dominicana '- Collombia A ETI".B::S (Beijing,
:HGJD:EJT::LE +firabia SLTJui:'.ja i)
+8ahréin
: +Catar
M Lt
Se establecen de manera

estratégica en paises del

Bolivia
mundo  para  buscar Brasil Talandia
diversificar los destinos de e +Singapur
exportacion y lograr una Argentina fuEmem
. s ! ’ Australia
mayor  atraccién  de 4 +Uroguay “Wieva Zelancs

pe

inversion extranjera. =

'. Oficina Comercial de Peru en el Exterior Ambito de accién Area de influencia

Fuente: PROMPERU



Condiciones necesarias para que una ZEE alcance sus objetivos

Estudios de factibilidad e
infraestructura PLAN MAESTRO DE DESARROLLO

- Actividades priorizadas

Cumplimiento de metas
Grandes inversiones

PLAN DE PROMOCION

. Area minima de hectéreas , ,
Servicios basicos adecuados DIMENSION Y UBICACION
Ubicacion estratégica

Empleq Qirecto e,in_directo IMPACTO EN LA REGION
Conectividad logistica

- Potenciales operadores y usuarios
- Areas cercadas o separadas COMPROMISOS
Sistema informatico interconectado




Consideraciones para iniciativas normativas de ZEE

Las iniciativas normativas que promuevan la creacion de Zonas Econdmicas Especiales,
deberian considerar como minimo:

« Establecer el modelo de administracion privada que se
encargara de la marcha y conduccion de la ZEE.

» Lista de actividades que generen valor agregado.

« Evaluar criterios de inversion y hectareaje minimo para la
Administracion y las empresas.

« Establecer mecanismos de control y supervision para los
aspectos administrativos y operativos.

* Precisiones al tratamiento tributario (vigencia y criterios de
aplicacion)

» Disposiciones para el régimen de infracciones y sanciones,
entre otros.

o . | Ministerio .
(8 PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

Y




Beneficios de las Zonas Econdmicas Especiales en el mundo

4l 7,000 @
.II /EE en el mundo

Empresas instaladas por pais

Uruguay I 1024
Colombia NG ©29
R. Dominicana NG -6/
Brasil NN /49
Costa Rica NG /12
Panama NI 306
Honduras N 360
El Salvador I 237
Nicaragua I 224
Perd M 167
PuertoRico [l 97
Ecuador | 10

Fuente: Book Estadistico de Zonas Francas de LATAM (AZFA, 2022)

145 ,ﬁ‘i\ 100 millones

de empleos
directos

economias

Empleos generados en ZEE por pais

Perd |
Ecuador I
Panama I
Puerto Rico .
Uruguay .
El Salvador

W 200 millones

de empleos
indirectos

Exportaciones desde ZEE por pais
(millones USD)

Costa Rica I C /1
Puerto Rico I 7,500
R.Dominicana NN /130
Uruguay I - 502
Honduras I - 000
Nicaragua IIININIENEGEGEGNGNN 5616
El Salvador I 3052
Colombia NG 2, 777
Brasil I 453
Ecuador W 277
Panama 1 143

Pert | 93



. nisterio
" °M PERU | de Comercio Exterior

Oportunidades para la
region Tumbes en
materia de comercio
exterior
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Gracilas

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
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