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Plan Estratégico
Nacional Exportador

“Peru, pais exportador de una
oferta de bienes y servicios
con valor agregado,
[> competitiva, diversificada y

-~

consolidada en los mercados
internacionales; reconocido
internacionalmente como
destino turistico sostenible;
donde el Comercio Exteriory
el Turismo contribuyen a la
inclusion social y a mejorar
los niveles de vida de la
poblacion”

turismo con futuro
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o, .| Ministerio_ :
Exportacion peruana de bienes alcanzaria de Comercio Exteio
record en 2024

Mineras (63%)
) Cobre (32.6%) $ 13,045
(US$ Millones) - Oro(17.4%) $ 6,947

Exportaciones FOB

Agropecuario T+NT (14%) $ 5,605

68,669

64,642
60,920 63,642

46,443

41,694 40,014 De las exportaciones son no

tradicionales en lo que va del 2024;
de las cuales 57% son productos
agropecuarios y pesqueros.

35,803

12,883 10,350

9,959

28,811 25,844l 2°:664 Crecimiento de exportaciones 2024
con respecto al periodo movil

anterior.

Ene-Jul Ene-Jul

2023 2024 Mil millones US$ en exportaciones
m Tradicional m No Tradicional $68,7 proyectadas al cierre del 2024,
crecimiento de 6%.

2019 2020 2021 2022 2023 2024*

Fuente: SUNAT / Elaboracion: Mincetur-VMCE-DGIECE



Pilar 1: Diversificacion de mercados e

internacionalizacion de las empresas
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Pilar 1: Diversificacion de mercados e
internacionalizacion de las empresas
PROMPERU, enero-agosto 2024

+usD 1,118 millones

en expectativas de negocios

Lineamientos
estratégicos

+850 empresas exportadoras
> Identificacion de oportunidades . participantes en eventos de promocién comercial

para la diversificacion de sectores.

> Fortalecimiento de capacidades

exportadoras. +3OO
‘ \ empresas regionales participantes en
» Promocioén de la oferta exportable eventos de promocion comercial

sostenible, innovadora e inclusivay
con valor agregado.

’ %“ 6,075 (97 % mipymes)
//,/ empresas en Ruta Exportadora
7’/”5‘ 46 % provienen de regiones




. | Ministerio
de Comercio Exterior
y Turismo

Pilar 2: Desarrollo de oferta
exportable diversificada,
competitiva y sostenible

+100 servicios
articulados de desarrollo

:.; + 50,000 familias
productivo exportador

MR beneficiadas

;2.; 315 mipymes | -
admitidas 12 entidades publicas

socias de la RPE

Ruta
Productiva
Exportadora



Pilar 3: Facilitacion de comercio y eficiencia

de la cadena logistica internacional

\J

PAIl

Programa de Apoyo a la
Internacionalizacion

S/ 45 millones en
recursos

B

000
340 empresas

beneficiadas

28 mil empleos
directos e indirectos

34 mercados de destino
en 5 continentes

LEE

+ 6,5 millones
transacciones acumuladas

+ S/ 1,300 millones

ahorros acumulados

Zonas

Econdmicas
Especiales

Corredores
interoceanicos

&“‘% . | Ministerio _
VA PERU | de Comercio Exterior
S y Turismo

/‘I US$ 74 millones
al

Exportaciones

153 Numero de
usuarios

+2,900
Empleos
generados

29
mercados

alcanzados

2 Planes de Accidn
(Corredor Interoceanico
Norte y Sur)

8 Mesas Técnicas:
Yurimaguas, lquitos, (3)
Puerto Maldonado, Piura
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Pilar 4: Generacion de capacidades para la
internacionalizaciéon y consolidacion de una cultura
exportadora

Programa de Fortalecimiento de
Capacidades

v’ 2023: +230 capacitaciones, beneficiando
a mas de 9,500 participantes

v’ 2024: +250 capacitaciones (virtuales y/o
presenciales) y +9,600 participantes
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y Turismo
PBI Turistico 2023

$ 3,677

Aporte econémico del turismo receptivo 2023.
(millones US$)

Transporte terrestre (21%)

Alojamiento (14%)

2,178,302

Turistas internacionales llegaron al
Peru Ene-Ago 2024

Ademas, se estima $4,912 por flujo de viajes de
residentes peruanos.

Equivale al 86% del total de turistas que
llegaron en 2023.

PerU: Metas y Proyecciones 2024

Meta 2024

W 25 M 3.2M

Llegada de Turistas I_’ 'l
NN 425,7% vs 2022

Internacionales
(o 37.2M 41.6 M
+11,9% vs 2023

Flujo de viajes por “
° +37,1% vs 2022

Turismo Interno

Fuente: MINCETUR, BCRP, INEI, MEF, SUNAT, MIGRACIONES, Peru: Turismo Receptivo - Encuesta del Turista Extranjero, 2023.

\‘;\'\”//1
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ZuNY 2024
N

Empleo Turistico 2023 1,156,083
338,741

Alimentos y bebidas (29%)
Transporte terrestre (16%) 182,814
104,714

S/ 25,252

S/ 5,165

S/ 3,468 @ Alojamiento (9%)

\4

Nueva meta
2024 El turismo es un
motor clave para
el crecimiento y

desarrollo de la

3.5M

+37,9% vs 2023
economia

peruana

+16,9% vs 2023
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Pilar 1: Diversificacion y consolidacion de mercado

PROMPERU, enero-agosto 2024
. 22.4 millones de personas alcanzadas
. N en 10 campafas de publicidad
Ruta
s/ 212 millones
de potencial de negocios en 17 feriasy 5

estratégica
‘ @ ruedas de negocios

> Potenciar las campanas de
incentivo al viaje.

mpor '
deBalléenas
: TN > Alianzas estratégicas para el
o = £ 676 000 pasajeros
movilizados a través de alianzas

impulso alacompra
estratégicas

> Fortalecimiento del canal comercial

+1300 empresarios de turismo

> Eventos de alto impacto
beneficiados




Pilar 2: Diversificacion y Consolidacion de la Oferta Turistica

Productos turisticos especializados

Estrategia de desarrollo de productos y experiencias turisticas en destinos
priorizados, basada en segmentos de mercado turistico especializados de
mayor crecimiento, que generan mayores oportunidades, ingresos
econdmicos, permanencia en el destino turistico.

o. .| Ministerio
B PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

PLAYAS DEL NORTE

TURISMO DE NATURALEZA (TUMBES)

Avistamiento de Aves

o
CIUDAD DE LIMA'Y CALLAO G yé

(CALLAO)

R
RUTAS CORTAS DE LIMA / %@
(Lima) HIS9 D MANU — TAMBOPATA
" @ (MADRE DE DIOS)

TURISMO TERMAL & BIENESTAR

8 PLAYAS DEL NORTE

S AVISTAMIENTO DE FAUNA MARINA (PIURA

N

— RUTA MOCHE

S ¥:JeiLsir|:go DE AVENTURA Jummiooe

6 SELVA CENTRAL
E RUTA MOCHE (UOAYALD
m SURF @ (LALIBERTAD)

(7)) B
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GASTRONOMIA Y LUJO

PARAGAS NS4 @
J , . \) 'Z’J @:\ <3 -\, LAGO TITICACA
Rutc 'S Ruta ™ RU AR @i&. @ (PUNO)

(7))
QS
= ~|E del g™ # del Pisco
a s CCH:EQ PISCO CGCUD AREQUIPA, COLCA Y COTAHUASI P's':"
E ' (AREQUIPA) @ TACNA - MOQUEGUA
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Pilar 2: Diversificacion y Consolidacion de la Oferta Turistica % de G o e
DESTINOS TURISTICOS PRIORIZADOS

ETAPAS PARA LA GOBERNANZA Y GESTION DE DESTINOS

Playas del Norte TURISTICOS
Rio Amazonas
@ Kuelap y Alto
Utcubamba ETAPA 1 ETAPA 3
@ Tarapoto o ETAPA 2 ETAPA 4
. Identificacion Modelo de T
W)riromae Destinos entificacion.y Gobernanza ; Planificacién
Cajamarca f@ caracterizacion delldasting Gestion del delidesting
s 4 del destino - destino .
Ruta Moche f@ turisticos turistico funistico turistico turistico
NS priorizados
- Huascaran
} } } }
Cusco - MaChupiCChu - = Fichas de identificacion = Mapeo de actores Modelo basado en: = Diagndstico en funcidn al
. o de destinos turisticos = Diagnéstico de la = 4 pilares estratégicos modelo de gestion
Limay Cthue'\‘;‘llal:]lur?aOmb - = Fichas de caracterizacion gestion = 4 componentes = Plan de Destino
Callao acicha B de destinos turisticos = Conformacion del transversales

) -@ Ente Gestor. L
Huancav% Y
. AMBITO DEL DESTINO ENTE GESTOR DE DESTINO
aracas - E@)
Nasca

Arequipa @ Puno,Lago
Colca Titicaca

Tacna - Moquegt@



Pilar 2: Diversificacion y Consolidacion de la Oferta Turistica

Plan COPESCO Nacional

41 Inversiones activas

Costo actualizado S/587,9 mlls.

Devengado acumulado S/124,9 mlls.

Avance fisico promedio 34%

(*) inversidn total de la obra — incluye todos los componentes

Ministerio

de Comercio Exterior

y Turismo

14 Obras proximas a inaugurarse en 9 regiones

S/ 150.3
MILLONES

5.3 MILLONES
DE POBLACION
BENEFICIADA

Ayacucho - Quinua (Media Tensién)

La Libertad — Malecon Grau
(Pacasmayo)

Amazonas — Localidad de Tingo
(lglesia Matriz)

Puno — Embarcadero Llachén

Lima - Quinta Presa (Infraestructura)

Junin — Zona Monumental Jauja
(Centro de Interpretacion)

La Libertad - NIK AN Chan Chan

Amazonas - Catarata de Gocta
(Punche)

Ucayali — Plaza de armas

Ucayali — Malecon Reloj

Ucayali — Boulevard Tacna

Ica - Lineas y Geoglificos de Nazca

:‘; Junin - Santuario Sefior de
() Muruhuay (Museografia)

Huénuco — Cueva las Lechuzas

Beneficiarios

Inauguracién

/ 26.0 118,599

S/20.2 1,196,109

S/ 18.6 20,000

. 20,000
B s 20,000
B s o 19,799
| EEEE 614,554

B se 842,000
B s:e 1,622,674
B s 220,265
| sioo 59,000
| sios 272,336
| sios 207,731

Oct-24

Dic-24

Dic-24

Oct-24

Dic-24

Dic-24

2025

Oct-24

Inaugurado

2025

2025

Dic-24

2025

Nov-24
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Pilar 2: Diversificacion y Consolidacion de la Oferta Turistica

N° CUl Inversion Cost_q de Mes por
Inversion S/  aprobar

1 Cusco - Llagta - Sefalizacion (Punche) Octubre 2024 EXPEDIENTES TECNICOS

2 1 Lambayeque - Huaca Rajada (C. Poblado de Huaca Rajada) Noviembre 2024 POR APRO BAR (2024 y 202 5)
3 Arequipa - Valle del Colca Chivay Noviembre 2024

4 Cajamarca - Cuarto del Rescate (Museografia) - IOARR Noviembre 2024

5 Ancash - Laguna 69 - IOARR Noviembre 2024
“ Cusco - Caminos Inka Ruta 01 y 02 (Museografia) Diciembre 2024
Arequipa - Cafién del Colca Cabanaconde - IOARR Diciembre 2024
. Total ______________104M

:
8 2603309  Cajamarca - Ventanillas de Otuzco 1.0 M Marzo 2025
9 2615982  Ancash - Chavin de Huantar 23 M Mayo 2025 w
10 2116978  Ayacucho - Cite Quinua (Equipamiento) 1.8 M Marzo 2025
11 2201328 = Tumbes - Manglares de Tumbes 130 M Marzo 2025 Por un monto de
12 2325549  Junin - Zona Monumental de Jauja - Plaza 51M Marzo 2025 inve rSién tOtal de
13 2615891 = Huanuco - Monumental de Kotosh 1.0 M Junio 2025 l
14 2571631 La Libertad - Islas de Guaiape 219 M Julio 2025 ' ‘
15 2411306 = Arequipa - Castillo Forga 83 M Julio 2025 '
16 2538795  Cusco - Choquequirao (Sector 1y Sector 2) No APP 46,7 M Noviembre 2025
17 2474823  Lima- Zona Monumental del Rimac ( Sector 3) 540 M Diciembre 2025

. Tota _________________1551M

(*) inversién total de la obra — incluye todos los componentes

COPESCO
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Pilar 2: Diversificacion y Consolidacion de la Oferta Turistica

Apoyo directo a emprendedores Turisticos y artesanales
Al 2024 Turismo Emprende

y Artesanias del Peru

Situacion actual:
10 Concursos
S/ 10,7 Millones

1 Turismocl
Emprende
P 1,562 Empleados
69 micro y pequefas empresas
turisticas y emprendedores del
sector turismo y 1,035 artesanos

2017 - 2023 s/136 Milones
Al 2025 Turismo Emprende
y Artesanias del Peru

5 Concursos.
S/ 8,9 Millones

Artesanos.
68 micro y pequenas empresas
turisticas y emprendedores del

Somos

/ 9 Artesania 4,637
+24,159 Millones de soles

1’500 Empleos sector turismo y 1,100 artesanos

generados

2021 - 2024

Video



https://drive.google.com/file/d/1fmliSQfh_7DrmHWxqEbbbx03rr8T22Bj/view

Pilar 2: Diversificacion y Consolidacion de la Oferta Turistica

TURISMO
COMUNITARIO

Experiencias que trascienden

Organizaciones de
4 base Comunitaria

g

registradas

Organizaciones
participantes

I Feria
de Turismo
Comunitario

para posicionary
promover su oferta
Octubre 2024

o8 5
.ff ; Pugnlr)Llos
"\ = Encanto
Br

10 Pueblos

con el distintivo
de Pueblos con
Encanto.

8 Pueblos

reconocidos como
Mejores Pueblos

Turisticos del Mundo ®

TUrismo:
sociaL

=
O,

48©

Experiencias
Accesibles e
inclusivas disefadas.

Distintivo de
accesibilidad
TUR4AII

4,

Ministerio
de Comercio Exterior
y Turismo

O Destino Turistico
Inteligente

3 Pilotos

para promover la
Gobernanza, innovacion,
tecnologia, sostenibilidad y
accesibilidad de los Destinos

MINCETUR Lab 10

“,

4 Ejes

O O O O

Transformacion Digital
Innovaciéon Publica
Economia Creativa
Ciencia, Tecnologia e
Innovacion
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Pilar 3: Facilitacion turistica

N

Conectividad Aérea
Factores que afectan el flujo |
Rutas internacionales 2021: 34 Franchs 0 |
Rutas internacionales 2024: 46 et i 0. gl ?; .r
IIJ' Cuha (,:' O.!F‘W;:m ":- I.':
om0

@ Rutas nacionales 2021: 26
Rutas nacionales 2024: 28

Conectividad 2021: 16 paises o, Ergipes a0
% Conectividad 2024: 21 paises '-’ff‘
Asientos 2021: 12.5 millones oy
Asientos 2024: 25.0 millones 101,1% RN
*nacional e internacional I'-,‘ .*‘ kow
Chle 9 angu'ﬂu

Fuente: MTC, ForwardKeys




Capacitaciones virtuales y
presenciales a nivel nacional

5. . | Ministerio
PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

Pilar 4: Institucionalidad del Sector
Fortalecimiento de capacidades a Gestores de Turismo 2024

@' Acciones:  Brindamos capacitaciones en todo el ambito nacional en la modalidad a distancia (virtual) y presencial, disefiadas

Linea de intervencion

N® beneficiarios hasta

setiembre

con base a 05 ejes tematicos y enfocados en 05 intervenciones.

Webinars

8

Seminarios de
especializacidn

01 sesion. Virtual

02 o mas sesiones. Virtual

Sector publico, privado y

u
PE

nle o
Po e )

\'E'\

tds

Cursos de capacitacidn

‘!“”"’ Z-  BICENTENARIO

R
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ZNY 2024
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Capacitaciones especializadas

01 sesidn minimo.

10 sesiones. Virtual.
Certificado por CENFOTUR

Presencial/Virtual

Sector pablico, privado y

Sector pablico.

academia.

b5 capacitaciones

academia.

Sector publico, privado y
academia.

02 cursos- |1l Ediciones.
200 beneficiarios

2,000 beneficiarios

08 webinars
2,600 beneficiarios

09 seminarios
4,500 beneficiarios

06 seminarios

| Edicién- 80 beneficiarios ]

Il Edicign- 87 beneficiarios

2,016 beneficiarios

[ Il Edicion- 86 beneficiarios

-

META 2024:

05 webinars
2,055 beneficiarios 3,101 beneficiarios

Contiene los Webinars realizados y videos informativos de las iniciativas, programas y
estrategias del Viceministerio de Turismo, es de acceso libre.

N

9300 beneficiarios

Rol sectarial y Gestion
Publica

Planificacion
turistica

EJES TEMATICOS
Productos Destinos
turisticos turisticos

N® beneficiarios hasta

setiembre: 7,425

-

Proyectos de inversion publica en

turismo
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Institucionalizacion del sector turismo
|. Fortalecimiento del capital humano.
A Agosto 2024

Formacion } i 1,539

académica Estudiantes reciben formacion

profesional técnica en turismo.

Ea

SABP > itk 611

Sistema de aplicacion
de buenas practicas

PFC ) #5543 §E1140

Plan de Fortalecimiento Beneficiarios P Cursos
de Capacidades PFC capacitados

empresas beneficiadas.

Evaluacion y Certificacion
de Competencias

ECCL > gtk 650

colaboradores de empresas turisticas

*Periodo Académico: 2024 - |

seran evaluadas y certificadas en ECCL.

I
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Ministerio

APEC 2024 - & Pl |l

APEC PERU v . P S

Agenda Turismo: sedes Lima y Urubamba
21 economias presentes

Principales Resultados:

« Suscripcion de la Declaracion de los
Ministros de Turismo de APEC en su Proyectos aprobados para ser financiados

12°% reunion sobre “Innovacion y por el Foro de Cooperacion Econémica Asia
Sostenibilidad: Forjando el Futuro del - Pacifico (APEC)

Turismo en la Regidn Asia-Pacifico”,
siendo un hito por haber logrado

* "Impacto de las economias creativas en el
desarrollo de turismo en la region APEC”

generar consenso luego de 6 anos. + "Reduccién de huella de carbono en
turismo para la proteccién del Patrimonio

+ Se presentd la Plataforma para Cultural y Natural®.
promover la cooperacién y el * “Herramientas digitales para la transicion

de la economia formal de los negocios del

desarrollo del turismo en la region sector turismo en la region Asia Pacifico”

Asia- Pacifico liderada por Perd.

Monto total: USD 445,000

Evento ONU Turismo:
2025, Lima sera sede

70°

Reunion de la Comision

Regional para las Américas
de la ONU Turismo
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