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Sector

COMERCIO EXTERIOR



Ministerio :
de Comercio Exterior
i Turismc

Exportacion peruana de bienes
alcanzaria récord en 2024

3 50/ Crecimiento en el
y 0 1° trimestre 2024

(US$ Millones)

63642 64564 66195

44769 45455 46073 | 48232

60 920

e B
41 694
i

32 623 28 811

De las exportaciones
28% son no tradicionales en
el 1° trimestre 2024

15200 15828
4594 66 2 US$ mil millones
y

10 696 11 450

en 2024

2019 2020 2021 2022 2023 2024[*] Ene-Mar  Ene-Mar

2023 2024

Tradicional B No Tradicional

[*] Proyeccion a abril
Fuente: SUNAT / Elaboracion: Mincetur-VMCE-DGIECE



Plan Estratégico Nacional Exportador - PENX

Pilar 1: Diversificacion de mercados
e internacionalizacion
de la empresa

PENX

Plan Estratégico
Nacional Exportador

2025

Pilar 2: Desarrollo de oferta
exportable diversificada,
competitiva y sostenible

Pilar 3: Facilitacion de comercio y
eficiencia de la cadena logistica
internacional

.y ~ Pilar 4: Generacion de capacidades para

O la internacionalizacion y consolidacion
w

de una cultura exportadora
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Politica de comercio exterior

CPTPP

Acuerdos en vigencia

Cobertura de los Acuerdos Comerciales vigentes

Pendientes a retomar ’
| Pendientesa retomar | ' s2% del P 42% de la  ertcionss
Mundial poblacién —— zeruanas




Pilar 1: Diversificacion de mercados e internacionalizacion de la
empresa

Negociacion de acuerdos comerciales

Optimizacion del
TLC China




Pilar 1: Diversificacion de mercados e internacionalizacion de la
empresa

APEC PERU

Fortalece
relaciones
comerciales y de
inversion

Puerta al
Asia-Pacifico

Promueve la
facilitacion del
comercio

Peru como centro
de atencion
politicay

empresarial
Eje importante

Fortalece lazos de
cooperacion .
Procedimientos econémica RO 2 [
aduaneros mas i 3 1
rapidos y

eficientes

: 5B | 5 &
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Pilar 2: Desarrollo de oferta exportable
diversificada, competitiva y sostenible

. Rut
Ruta Productiva RP.E Sradliiive
Exportadora

i Turismc

Exportadora
® _® +50.000 familias v—] 190 servicios articulados
.‘. bem;ficiadas gE de desarrollo productivo
exportador

315 mipymes 12 entidades publicas
admitidas socias de la RPE

Beneficiarios por ‘
cadenas

114
20

25

11

Video


https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw&t=1s

La ruta productiva exportadora
no solo empieza contigo,




Pilar 3: Facilitacion de comercio y eficiencia de la
cadena logistica internacional

i Turismc

Programa de Apoyo a la Internacionalizacion Y
) 45 millones de soles 28 mil empleos |
m en recursos directos e indirectos Gﬂ
RBVEVIN 340 empresas 34 mercados de destino ,
" " " " beneficiadas en 5 continentes

Programa de Apoyo a la
Internacionalizacion

@& PAI




i Turismc

Pilar 3: Facilitacion de comercio y eficiencia de la
cadena logistica internacional

Mesas técnicas para dinamizar los Herrarr’m-,?ntas y soluciones
corredores interoceanicos tecnologicas

+ 6,5 millones

Ventanilla Unica de Comercio Exterior

tramites
acumulados
Perqg
+S/1,300 .
millones o sl
ahorros o
acumulados '§\i
6 mesas técnicas: (2) +1 000
Yurimaguas, lquitos, (2) Puerto PERU empresas

Maldonado, Piura exportadoras



Pilar 4: Generacion de capacidades para la
internacionalizacion y consolidacion de una cultura
exportadora

Programa de Fortalecimiento de Capacidades Fortalecimiento de Capacidades para Estudiantes
Jed

F\ll=r 3 e

Curso de Negociaciones
Comerciales Internacionales

v' 2023: +230 capacitaciones, beneficiando a mas de

9,600 participantes _ v' 11 ediciones a +300 estudiantes
v' 2024: +250 capacitaciones (virtuales y/o v En el 2025- 12° edicion: 45
presenciales) y +9,500 participantes participantés |



Pilar 4: Generacion de capacidades para la internacionalizacion
y consolidacion de una cultura exportadora

PROMPERU 2024 @

INTERINSTITUCIONAL
PUBLICO - PRIVADO

PROMOCION DE LA OFERTA

o) IDENTIFICACION DE
@ FORTALECIMIENTO EXPORTABLE SOSTENIBLE, o o OPORTUNIDADES PARA PROMOCION DE
{c}} DE CAPACIDADES INNOVADORA E INCLUSIVA A A LA DIVERSIFICACION DE ¢ MARCAS SECTORIALES
Y CON VALOR AGREGADO ° ©° © | secTORES " | YMARCA PERU.
® Promocion de la oferta peruana en Latinoamérica, e Ruta Exportadora: servicios de orientacion,
Norteamérica, Europa y Asia. capacitacion y asistencia empresarial
* Ferias, ruedas de negocios y campanas internacionales en alianza con
el sector privado. o Acci e li . .
* Actividades comerciales en regiones ExpoPeru (Norte, Los Andes Sur) cciones de inteligencia y prospectiva
Expoamazdnica, Perd Moda y Alpaca Fiesta (Arequipa). comercial en principales mercados

*  Promocidn de marcas sectoriales: Cafés del Peru, Alpaca del Peru, Peru
Xpert (servicios), entre otras.
. Misiones empresariales con PYMEs exportadoras

internacionales, a través de las OCEX.
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PERU: METAS Y PROYECCIONES 2024

Nueva meta

Meta inicial 2024

2024
ﬁ
Llegada de Turistas I? '? 2 o 5 IVI 3 ° 2 M 4 ® 4 M
Internacionales - +26% vs 2022 +26% vs 2022 +75% vs 2023
Flujo de viajes por ‘ﬂ 37'2 M 41'6 M 48 M
Turismo Interno g +37% vs 2022 +11.9% vs 2022 31% vs 2023

@ 10 458 millones (us$) Ai +.|,3 millones

Empleo turistico

Movimiento econémico receptlvo + mtemo




.| Ministerio
S PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

Destinos Turisticos (17)

Gobierno Ny
(&)
Central

S 4
Gobiernos .§7 -
Regionales &

Zonas de desarrollo
turistico

Plan Estratégico Nacional de Turismo 2025

QAOR

Aprobado mediante R.M. N°231-2016-MINCETUR

Gobiernos
P".ARES Locales

: PI!'AR 1 PILAR 3
Diversificacion ) ili . s s ous Se continla implementando de manera articulada acciones con los
consolidacidon de mercados Facilitacion turistica Gobiernos Regionales y Locales, a través de los Planes
Estratégicos Regionales de Turismo (25 culminados y aprobados
a nivel nacional) y los Comités Consultivos Regionales de

Areasde
desarrollo
turistico local

(*)Planes de Desarrollo Turistico
Local

PILAR 2 Turismo (CCRT- 23 instalados y/o reactivados en:
La Libertad, Arequipa, Madre de Dios, Piura, San Martin, Puno,
Diversificacion y PILAR 4 Huanuco, Lima Regién, Ancash, Pasco, Loreto, Ucayali, Callao,
. ., . . . Junin, Cusco, Moquegua, Apurimac, Huancavelica, Ayacucho,
consolidacion de la oferta Institucionalidad del sector

Lambayeque, Cajamarca, Ica, Tacna y Tumbes.

turistica

Objetivo » Consolidar al Peru como destino turistico competitivo, sostenible, de calidad y seguro.




Pilar 1: Diversificacion y consolidacion de mercados
Mercados internacionales

Los 19 mercados priorizados concentran el
85% de arribos internacionales al Peru

Corea del Sur

Colombia

Brasil

B \Vercado Anglosajon 22%

B Mercado Latinoamericano 51%
I Mercado Europeo 10%

Il Mercado Asia y Oceania 3%

Otros mercado 14% ‘ Argentina




Pilar 1: Diversificacion y consolidacion de mercados

Turismo interno
MERCADO NACIONAL

i
=< 2 | Ministerio
% . .
< PERU | de Comercio Exterior
. y Turismo

6 PRINCIPALES CIUDADES EMISORAS

® Lima: 84%

® Arequipa: 6%
® Trujillo: 4%

® Chiclayo: 2%
® Piura: 2%

® Huancayo: 2%

1 ®
L el ok

49 % 26 % centennials y 5 Destinos con
usa redes 35 % millennials mayor intencion de
sociales para como gran visita: Lima, Cusco,
inspirarse en el mayoria de lca, Arequipa y
proximo viaje. viajeros en el pais. Cajamarca.

Fuente: Perfil del Potencial Vacacionista Nacional 2023 - Turismo In




( + | Ministerio
. PERU de Comercio Exterior
y Turismo

Pilar 1: Diversificacion y consolidacion de mercados
PROMPERU 2024

POTENCIAR LAS |\ ALIANZAS ESTRATEGICAS ‘/J FORTALECIMOENTO </\ EVENTOS DE ALTO
CAMPANAS DE ) PARA EL IMPULSO A LA _D_D_I:I_ DEL CANAL COMERCIAL IMPACTO
INCENTUVO AL VIAJE COMPRA
* Potente campana de promocion e Lanzamiento de la Nueva Campaia
(Captacion de 3.3 millones de turistas internacionales) de Turismo Interno
48 millones de viajes nacionales
e Campana en frontera, Chile y Ecuador
(Captacion de 1.1 millones de turistas internacionales) . . .
e Fortalecimiento de capacidades para

* Promocion de la Gastronomia empresas turisticas
Lima Gastrondmica para Latinoamérica ¢/ ofertas al Informacion y capacitacion a prestadores de
consumidor final, feria Perd Mucho Gusto servicios de las 25 regiones

Del 6 al 10 de mayo
> El regalo perfecto
¢ 5
’yK&D [ para MAMA, :|

Vuela por Peru
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-/ 4 | Ministerio
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GESTION DEL SANTUARIO

HISTORICO MACHUPICCHU FORTALECIMIENTO DEL

& RMN°0528-2023-MC

DESTINO TURISTICO
; AREQUIPA - VALLE DEL
o (30 dic. 2023) COLCA

\

e 4500 s/. 768 M US$ 692 M i USS50 M

i X e Gastos por alimentacion,
junio/noviembre-diciembre)

Genera el turismo de
alojamiento, artesanias, etc.

Monto Total de

soly playas Inversion estimado
5 600 Financiamiento
temporada alta (julio -
octubre)




Pilar 2: Diversificacion y consolidacion de la oferta turistica

APOYO DIRECTO A EMPRENDEDORES
TURISTICOS Y ARTESANALES

Situacion actual:

Turismo
Emprende

2017 - 2023

A

ARTESANIAS
DELPERU

10

Concursos.

1,562

Empleados.

s/125

Millones.

04

Concursos.

3,602

Artesanos.

+18,984

Millones de soles.

A la fecha:

Lanzamiento de concurso
(15.03.2024)

Inicio de postulaciones
(08.04.2024 al 10.05.2024)
Se viene brindando
asistencia técnica.

Al 2024 Turismo Emprende
y Artesanias del Peru
S/ 1 0,7 Millones

69 micro y pequefias empresas
turisticas y emprendedores del

sector turismoy 1,035 artesanos

Al 2025 Turismo Emprende _ \
y Artesanias del Peru AR ~3
S/ 8,9 Millones -

31 micro y pequefias empresas
turisticas y emprendedores del

sector turismoy 1,100 artesanos

A la fecha:

Lanzamiento de concurso
(17.04.2024)

Inicio de postulaciones
(08.04.2024 al 17.05.2024)
Se viene brindando
asistencia técnica.


https://www.youtube.com/watch?v=wcbaZcepXFo

ARTESANIAS
0L PERY i

Nuestra marca
estuvo presente
en la alfombra roja

ArTEsanias  9€ TRANSFORMERS
0EL PER




Pilar 2: Diversificacion y consolidacion de la oferta turistica

Pug&los
Encanto

.

TURISMO 22253y Pucblos
COMUNITARIO ‘i@g En&into

Experiencias que trascienden as ”

£ 8 Pueblos

- )
postularan al

Mejores Pueblos
| | Turisticos del

Mundo.

+96 +°

Asistencias técnicas a
pueblos reconocidos

OBC inscritas

v' 55

| Feria

de Turismo
Comunitario
para posicionary
diversificar la
oferta de turismo
comunitario

Ministerio
de Comercio Exterior
y Turismo

TUurismo:
sociaL

=
©

46 @

Experiencias
Accesibles e
inclusivas disefladas.

Distintivo de
accesibilidad
para sitios
turisticos




Pilar 2: Dlye_rsmcacmn y consolidacion de la %
oferta turistica

Costo de
1

EXPEDIENTES TECNICOS APROBADOS
Y POR APROBAR (2024)

2116978  Ayacucho - Cite Quinua 92 M Aprobado
2 2566372  Huanuco - Cueva de Las Lechuzas 05M Appreloee
3 2490023  La Libertad - Malec6n Grau (Pacasmayo) 26,2 M Aprobado En el aﬁo 202 4
4 2133719  Puno - Embarcadero Llachén 129 M Aprobado Plan COPESCO Nacional
> 2590735  Ica - Lineas y Geoglifos de Nazca 09 M Aprobado culminara y aprOba ra
6 2637119  Ucayali - Plaza de armas 29 M Aprobado 1 5
7 2637109  Ucayali - Boulevard Tacna 29 M Aprobado .
R Aprobado Expedientes
8 2637136  Ucayali - Malecén Reloj 28 M
V4 [ ]
9 2598112  Cajamarca — Cuarto del Rescate 11M Por aprobar Tec ni cos
10 2573436 g:;;)es—) Llaqta (Videocamaras; Senderos y 116 M Por aprobar
11 2325549 Junin - Zona Monumental Jauja (Plazas) 151 M Pt T ey .por u I?Imonto de
Por aprobar inversion total de
12 2201328 Tumbes - Manglares Tumbes 131 M
13 2150106 Lambayeque - Huaca Rajada (CP Huaca 17.0 M Por aprobar S/ 148 4 M
Rajada) ]
14 2304659  Lima - Quinta Presa (Infraestructura) 24,7 M Por aprobar
15 2150108 Amazonas - Catarata Gocta (Punche) 75M P T ey

sam




Pilar 2: Dlye_rsmcacmn y consolidacion de la %
oferta turistica

Monto de
1

2272652  Ancash - Campo Santo Yungay 258 M Culminado

OBRAS CULMINADAS Y POR CULMINAR
(2024)

Junin - Zona Monumental Jauja (Centro de

2 2325549 o 69 M Culminado

Interpretacion)
3 2345258 Amaz.onas - Localidad de Tingo (Iglesia 59 M Culminado

Aaz) En el ano 2024
4 2411303  La Libertad - NIK AN Chan Chan 138 M Por culminar Plan COPESCO NaCionaI
5 2189844 ¢g:sci§§)ho - Pueblo de Quinua (Redes de Media 28M Por culminar culmina ré
6 2566372  Huanuco - Cueva las Lechuzas 05M Por culminar 14 o b ra s
7 2637119  Ucayali - Plaza de armas 29M Por culminar

por un monto total de
8 2637109 Ucayali - Boulevard Tacna 29M Por culminar inversion de
9 2637136  Ucayali - Malecén Reloj 28 M Por culminar S/ 96 5 M
’ _ o ~ '

10 2300618 Junin Sar,\tuarlo Sefior de Muruhuay 11M Por culminar

(Museografia)
11 2325549  Junin - Zona Monumental Jauja (Museografia) 07M Por culminar
12 2150106 Lamt->a),/eque - Huaca Rajada - Centro Poblado 9,6 M Por culminar

de Sipan
13 2116978  Ayacucho - CITE Quinua 92 M Por culminar
14 2573436 g:;acl(gs)- La Llaqta (Videocamaras, Senderos, 116 M Por culminar

I T



https://www.youtube.com/watch?v=J4fJfiWif8w




Pilar 3: Facilitacion turistica

RED DE PROTECCION AL TURISTA (RPT)

Turismo
Seguro

YO S0OY
TURISMO
SEGURO

PORQUE
CONSUMO
FORMAL

Proponery coordinar estrategias de intervencion, para la protecciony
defensa de los turistas y sus bienes.

Incorporacion de nuevas instituciones a la RPT.

Promover la conformacion de las Redes Regionales.

p—
| oo
2

33548371

POLICIA NACIONAL DEL FERU
RLCCION D TUNISNG N

la

PLAN CON PUNCHE PERU -
Turismo para fortalecer las
comisarias turisticas a nivel
nacional, dotar de equipos
basicos de defensa a la Policia de
Turismo POLTUR. Monto S/
9,142,386

CONVENIO MINCETUR -
MININTER para fortalecer Ila
seguridad turistica en diversas
regiones del Perd: 41 motos
lineales, 3 minibuses, 8 lanchas
deslizadores, 200 chalecos
antibalas, 12 camionetas 4x4,
equipos de comunicaciones.
Monto S/ 14,400,000

Ministerio de Comercio

Exterior y Turismo

“Un Destino Seguro Es
Un Destino De Calidad”

Prioritario:
“Seguimiento ala
conformacion de

Redes Regionales de
Proteccion al Turista”

2

PLAN DE PROTECCION
AL TURISTA



¢Como estamos?
Factores que afectan el flujo: Conectividad aérea

@ | Rutas internacionales 2019: 57 @ETTR
WEAW . . Canada O« _
Xt/ | Rutas internacionales 2024: 46
Q
o Paises B
© | Rutas nacionales 2019: 28 Franca® |
@ <= | Rutas nacionales 2024: 27 SR SRS O T Espafta @ /-
S?lrf; Conectividad 2019: 22 paises México O Vo
Conectividad 2024: 20 paises CUD2 Q. _ 0 Rep. Dominican
:' Costa Rica_ L Q ,"Aryba R ,//
. . \ RSOV W el ,/, 4
?\Q Asientos 2019: 7,4 millones | Panaina do ;?b‘,’e"ezue'a
. . N [ ~ Colombia Lttt et
Asientos 2024: 6,6 millones . Eewador O py s AT T
ﬁ/’“’“ >~ Brasil
/1310 Bolvia
;' "\ = O Paraguay
A la fecha, no se ha logrado recuperar las cifras pre pandemia
en materia de conectividad. Resulta necesario captar nuevas o Uruguay
Chile O OArgentina
Lo Ministerio
PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

aerolineas que no tienen actualmente operacion en Peru. Asi
como difundir y recuperar rutas de las aerolineas instaladas

actualmente en el Peru.

Fuente: ForwardKeys




i Turismc

Pilar 4: Institucionalidad del sector

FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES A GESTORES DE TURISMO 2024

Iniciativa que nace para fortalecer las capacidades tecnicas de los gestores publicos y privados de
los destinos turisticos en todo el ambito nacional, con el fin de contribuir con la competitividad de
los destinos turisticos.

Meta Intervenciones - 2024

CAPACITACIONES GRATUITAS eanans | sevmasios
PRESENCIALES Y VIRTUALES ESPECIALIZADOS | CAPACITACION

6 12

intervenciones 12 10

Meta 1,800 4,500 200 500
beneficiarios beneficiarios beneficiarios beneficiarios
)
|

Para el presente afo, se tiene previsto alcanzar una
meta de 7,000 beneficiarios.



i Turismc

Pilar 4: Institucionalidad del sector

Fortalecimiento del capital humano.
Metas 2024

Formacion académica

Modelo de formacion por competencias

1 5 6 estudiantes
D formados en carreras

del sector turismo™.

e @ [

Administracion | Gastronomia | Administracionf Guia oficial é?einges;eelld:l Certificacion 3 sedes: Lima,
Hotelera peruana e turistica de turismo {uriemo peruano modular Chiclayo y Cusco
internacional

*Periodo Académico: 2024 - |




AP EC 2024 - | Ministerio
: de Comercio Exterior

y Turismo

Agenda Turismo: sedes Lima y Urubamba
21 economias presentes

03 Proyectos:

Proyectos aprobados para ser financiados por el Foro
de Cooperacion Econdmica Asia - Pacifico (APEC)

o "Impacto de las economias creativas en el desarrollo de
turismo en la region APEC”

"Reduccion de huella de carbono en turismo para la
proteccion del Patrimonio Cultural y Natural®.
“Herramientas digitales para la transicion de la
economia formal de los negocios del sector turismo en
la region Asia Pacifico”

Evento ONU Turismo:
2025, Lima sera sede

w 70°

Reunion de la Comision
(YO () Regional para las Américas
de la ONU Turismo
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LOL . | Ministerio
PERU | de Comercio Exterior
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GRACIAS

Elizabeth Galdo Marin

COPESCO

« ( prom.
pPEru  CENFOTUR
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