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Sr. Presidente de la Comision de Presupuesto y Cuenta General de la
Republica, Sefiores Congresistas miembros de la Comision.

Agradezco vuestra cordial invitacién el dia de hoy, como titular del
MINCETUR. A continuacidon procederé a sustentar el Presupuesto del
Sector Comercio Exterior y Turismo, de acuerdo al Proyecto de Ley de
Presupuesto para el afio fiscal 2022.
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En la presente exposicion se desarrollaran los puntos mencionados a continuacion:

* En primer lugar se describira el contexto del Comercio Exterior y Turismo en nuestro Pais,
para que a continuacion se presenten:

* La ejecucion financiera de las metas aprobadas del Sector para el afio 2020 y 2021
* El presupuesto asignado a las metas programadas del Sector para el el afio 2022.

* La implementacion del Presupuesto por Resultados del Sector entre los afios 2020 y
2022.

* Inversiones del Sector, programadas para el afio 2022.
* El analisis de la asignacion de los créditos para el presupuesto 2022 y su programacion.

* El analisis de los créditos presupuestarios de actividades para combatir el COVID-19 e
impulsar la reactivacion econdmica.

* Finalmente, la problematica presentada en la ejecucién del gasto y las medidas
correctivas que se proponen.




a. Contexto del Comercio Exterior
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Contexto del Comercio Exterior

Nuestro comercio internacional de bienes registra importante recuperacion a julio

2021

* Las exportaciones e importaciones de bienes acumularon

un crecimiento

interanual de 45% y 42% respectivamente entre enero y julio 2021.

* Las exportaciones e importaciones mensuales ya han superado sus niveles pre-
pandemia, gracias a la mejora de los precios internacionales y a la recuperacion
de la actividad econdmica, que habia sido afectada por las medidas aplicadas para

controlar la pandemia.




a. Contexto del Comercio Exterior i
Principales cifras de Comercio Exterior
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Se espera un incremento del 30% en las exportaciones totales para el afio 2021,
explicado principalmente por la actividad minera debido a la mejora de los precios
internacionales y a la recuperacion de la actividad econdémica.

Asimismo, se espera un incremento de 24% de las exportaciones no tradicionales,
donde los sectores metallrgico y textil han presentado mayores crecimientos,
debiendo resaltar que el sector agropecuario tiene un participacién considerable
(alrededor del 45%) en la exportacion de productos no tradicionales.

Como se podra apreciar para el presente afio 2021 se estan superando los
principales indicadores del Sector Comercio Exterior a los obtenidos en el afio 2019.




a. Contexto del Turismo

PERU: Legada mensual de Turistas Intemacionales, Enero 2019 — Agosto 2021 PERU: Ingreso de divisas por turismo receptivo

[Mibes) {USS Millones)

— —
Uegada [afe 2015) 4,37 millones
Uegada [afho 1020) 897 mil

412

Uegada (afic 2011*) 171 mil (Ene-Ago)

Varo,
a3 Ao 2020:2019
~78,7%

Var. %
202012018

- 79,5%

Perdeda
F0202019

-Uss3701

Millones

Turistas
nternacionale
Ene..ogo. 2021

171 134

ke Feo Mar A May  Jn W Age  Se. O Now  De 2019 2020 20217}

s Corrnl oo Raser s 0a Pen, BOEF
Batarsoen SNZETUR VT DAETADIATA

| Uegada promedio mensual

A
T xtranercs « TLrgtas Cenants residentes en o extercr
Fuente Supermiendenca Naconal de Mciacones

Tunsias ntemaconges « Tuns:

Easoraodn, MNCETUR VMT DGETA DIAITA un

Contexto del Turismo

El COVID-19 ha significado un duro golpe para los peruanos y peruanas. Muchas
familias han sufrido la pérdida de seres queridos y de los empleos con los cuales
cuidaban a los suyos.

El turismo, no ha estado al margen de esta crisis sanitaria. Esta hermosa industria
que ha sido nuestro orgullo a nivel mundial por afios, al mostrar lo mas sublime de la
cultura, la diversidad, la identidad y la ancestralidad de nuestra nacidn, ha sido la
mas afectada por la pandemia.

En el afio 2019, el turismo acogié a mas de 4 millones de turistas extranjeros,
generando divisas para el pais en el orden de los 5 mil millones de ddlares; y el
turismo interno representd un movimiento de mas de 5 mil millones de délares con
casi 49 millones de viajes, todo esto, permitiendo la generacion de un millén y
medio de empleos directos e indirectos.

Hoy, lamentablemente el turismo receptivo se ha reducido en 10 veces y el turismo
interno en 4 veces, y se han perdido mas de la mitad de empleos turisticos.




a. Contexto del Turismo
Principales cifras de Turismo
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La actividad turistica resulta de gran importancia por la generacion de empleos directos e indirectos que conlleva, y los ingresos que genera.
Cabe resaltar que el Turismo aporté el 3,9% del PBI nacional y generé empleo a 1,46 millones de personas de manera directa e indirecta
(2019).

Turismo Receptivo

Tras la emergencia sanitaria, social y economica sin precedentes provocada por el estallido de la pandemia COVID-19; en el 2020, el Peri
recibio 896 523 turistas internacionales, lo que significo una disminucion de 79,5% respecto al afio 2019 (flujo negativo de 3,5 millones), en
consecuencia, el ingreso de divisas generado por el turismo receptivo totalizd US$ 1 002 millones, significando una reduccion del 78,7% en
relacion a la cifra registrada durante el 2019.

Después de una caida del 79,5% en el turismo internacional en 2020 y un comienzo dificil de 2021 debido a la pandemia, se espera un
repunte en el segundo semestre del 2021, que estara sujeto a las restricciones de vuelos, al éxito de los programas de vacunacion, a la mejor
coordinacion sanitaria, y a la mayor confianza del viajero.

Asimismo, en linea con las perspectivas para 2021-2024 publicadas en el Barometro OMT del Turismo Mundial de diciembre de 2020. Las

perspectivas para el 2021-2022 son:

- En el 2021, se espera la llegada de 452 mil turistas internacionales (-49,6%), en consecuencia un ingreso de divisas por turismo
receptivo de US$ 505 millones (-49,6%).

- En el 2022, se espera la llegada de 538 mil turistas internacionales (+19,2%), en consecuencia un ingreso de divisas por turismo
receptivo de US$ 600 millones (+18,8%).

Turismo Interno

+ Enel 2020, debido al COVID-19, el turismo interno disminuyo a 34,2 millones de viajes (-70,4%) pasando de un flujo de 48,6 millones
(2019) a 14,4 millones (2020); lo cual repercutié en los ingresos, que disminuyeron 72,5% (al pasar de US$ 5 656 millones el 2019 a
US$ 1 556 millones en el 2020).

= Alcierre del 2021, se espera que el flujo de viajes por turismo intemo totalice 14,6 millones, lo que representaria un incremento de 1,9%
respecto al 2020. En ese contexto el movimiento econdmico ascenderia a U$ 1 567 millones, es decir, +0,7% respecto a lo registrado
el 2020.

»  En el 2022, se espera alcanzar los 22,7 millones de viajes, lo que representaria un incremento de 55,3% respecto al 2021. En ese
contexto el movimiento econémico ascenderia a U$ 2 652 millones, es decir, +69,2% respecto a lo registrado el 2021.



b. Ejecucion financiera de las metas aprobadas por el Sector - 2020
T— (En Millones de 5/)

Fuente de Financiamiento: Toda f
PLIEGO/UE PIA PIM DEV % AVANCE
MINCETUR 276.0 867.7 (%) 815.1 93.9%
UE 001 MINCETUR 164.3 787.2 736.3 93.5%
UE 004 PLAN COPESCO NACIONAL 718 53.2 51.6 97.0%
UE 005 VUCE SEGUNDA ETAPA 39.9 27.3 27.2 99.9%
PROMPERU 266.5 208.9 188.6 90.3%
CENFOTUR 23.6 21.2 15.7 73.8%
TOTAL SECTOR 566.1 1,097.8 1,019.4 92.9%

Fuente: Consulta amigable MEF al 20.09.2021.

A continuacién se presenta la ejecucidn financiera del afio 2020 , donde se tuvieron los
siguientes resultados:

El Sector Comercio Exterior y Turismo estda integrado por tres Pliegos: MINCETUR,
PROMPERUVCENFOTUR.

A nivel sectorial, se alcanzé una ejecucion de S/ 1,019.4 millones, de los 1,097.8 millones
que se tuvo como presupuesto modificado, lo cual significé un porcentaje de 92.9%.

* Dentro del Sector, MINCETUR ejecutd S/ 815.1 millones (93.9%), debido a los resultados
de sus Unidades Ejecutoras (MINCETUR 93.5%; COPESCO 97.0%; y VUCE 2da etapa
99.9%.

* Cabe resaltar que en el MINCETUR hubo un incremento significativo entre el Presupuesto
Institucional de Apertura y el Presupuesto Institucional Modificado, debido a Ila
incorporacion de recursos para financiar tres intervenciones que se implementaron para
mitigar el impacto de la pandemia: FAE Turismo (S/ 500 millones transferidos a COFIDE);
Turismo Emprende (S/ 50 millones) y la atencion de los gastos de alojamiento de los
connacionales (S/ 60,4 millones).

* PROMPERU ejecuté S/ 188.6 millones, lo cual equivale a un porcentaje de 90.3%;
mientras que CENFOTUR ejecutd S/ 15.7 millones, lo cual representa 73.8%




c. Ejecucion financiera de metas aprobadas por el Sector - 2021

{En Millones de 5/)

Fuente de Financiamiento: Toda fuente

PLIEGO/UE PIA PIM o Js AVANCE PROVECRIGN X AVANCE
A130.09.2020  A130.09.2020 Oct=Dic al31122021 AI31.12.2021 {*}

MINCETUR 248.3 253.1 1433 56.6% 95.0 2383 94.1%
UE 001 MINCETUR 160.2 165.0 916  55.6% 58.5 1501  91.0%

UE 004 PLAN COPESCO NACIONAL 53.0 53.0 326 61.5% 20.4 53.0  100.0%

UE VUCE SEGUNDAETAPA 35.2 5.2 190  54.1% 16.1 352 100.0%
PROMPERU 2221 2395 1138 47.5% 123.1 2369  98.9%
CENFOTUR 17.8 16.0 100 62.6% 4.9 148 93.0%
TOTAL SECTOR 2383 508.7 2671 52.5% 223.0 4901 96.3%

Fuante Cormum ampatie MEF 31 3005 021

El presupuesto inicial asignado al Sector Comercio Exterior y Turismo en el afio 2021 ascendente a S/ 488.3
millones se incrementé a un presupuesto modificado de S/ 508.7 millones.

Por el lado de la ejecucion financiera del Sector, al mes de setiembre de 2021 se cuenta con una ejecucion de S/
267.1 millones, lo cual representa un nivel de 52.5%.

Al finalizar el ailo se proyecta que el Sector ejecute S/ 490.1 millones, lo cual representara un nivel de 96.3%,

debido a la ejecucion de sus 3 pliegos:

* MINCETUR ejecutara S/ 238.3 millones, alcanzando un nivel de 94.1%.

+ PROMPERU ejecutara S/ 236.9 millones, representando un nivel de 98.9%. Cabe destacar, que PROMPERU
ejecuta la mayor parte de su presupuesto durante el Ultimo trimestre del afio, debido a los pagos de las
diferentes actividades de promocion.

+ CENFOTUR ejecutara S/ 14.9 millones, alcanzando un nivel de 93.0%.

DIFERENCIA ENTRE EL PIA Y EL PIM

MINCETUR: Se incorpor6 S/ 256 mil soles para reajuste de pensiones, se redujoen 12,6 millones por menor recaudacion, se incorpord S/
361,000 para VMT, se incorporaron S/ 14,5 millones para compensar la menor recaudacion. Se incorporé S/ 0,7 millones en DYT para
actividades del VMC en el marco del PENX-2025. Se incorpord S/ 669 mil en DyT para operacion de sistemas informaticos de la VUCE; se
incorpord S/ 863 mil en DyT de la donacion de AECID para conservacion y desarrollo turistico de pueblos vinculados al Qhapac Nan y
recientemente se incorpord S/ 45 mil en DyT de la donacion del Gobierno de Australia, para el programa de voluntariado en Gamarra.
PROMPERU: Se autorizd un crédito suplementario para PROMPERU por S/ 17,4 millones para financiar actividades relacionadas a reforzar
las acciones de promocion y desarrollo del turismo en el Perd.

CENFOTUR: Se autorizé una modificacion presupuestal por S/ 2,3 millones para reducir el presupuesto institucional. Se incorpord S/ 439 mil
soles de mayores ingresos publicos en el PPTO. Se incorporaron S/ 48,900 en el marco del convenio suscrito entre CENFOTUR y
PROFONANPE con el fin de realizar actividades de capacitacion, en la modalidad virtual, dirigido a operadores de servicios turisticos de las
areas nalurales protegidas por el estado; Se incorporaron S/ 16,200 para financiar capacitaciones en convenio con PROMPERU. Se formalizo
el segundo desembolso del convenio con PROFONANPE por la suma de S/ 48,900.




d. Presupuesto asignado a las metas programadas por el Sector - 2022

(En Millones de S/ - Por Fuente de Financiamiento)

SIAEEEE FUENTE DE FINANCIAMIENTO ASIG.

RO ROR ROOC D&T 2022
MINCETUR 247.2 13.4 12.6 1.0 274.2
UE 001 MINCETUR 121.9 13.4 1.0 136.3
UE 004 PLAN COPESCO NACIONAL 91.6 91.6
UE 005 VUCE SEGUNDA ETAPA 33.8 12.6 46.4
PROMPERU 252.7 0.4 253.2
CENFOTUR 21.0 2.7 23.7
TOTAL SECTOR 520.9 16.6 12.6 1.0 551.1

De acuerdo al proyecto de Ley de Presupuesto para afio fiscal 2022, le corresponde nal Sector,
recursos por S/ 551.1 millones.

Para el ario fiscal 2022, los recursos asignados al Sector se encuentran distribuidos en sus 03 pliegos
presupuestales, como se detalla a continuacion: MINCETUR, por S/ 274.2 millones; PROMPERU, por
S/253.2 millones y CENFOTUR, por S/ 23.7 millones.

Cabe destacar que se aprecia también la distribucion del presupuesto por las diferentes fuentes de

financiamiento:

+ Recursos Ordinarios — RO por S/ 520.9 millones: Corresponden a los ingresos provenientes
principalmente de la recaudacion tributaria, que son asignados por el MEF al Sector.

» Recursos Directamente Recaudados — RDR por S/ 16.6 millones: Comprende los ingresos
generados por la recaudacion de juegos de casino y maquinas tragamonedas (turismo); e ingresos
TUPA, entre otros.

+ Recursos por Operaciones Oficiales de Crédito — ROOC por S/ 12.6 millone): provenientes del BID
para financiar la VUCE 2.

+ Donaciones y transferencias — D&T (S/ 1 millén): Fondos financieros no reembolsables recibidos
por transferencias de lasnCamaras de Comercio, ADEX, SNI, por la emision de Certificados de
Origen.




d. Presupuesto asignado a las metas programadas por el Sector - 2022

(En Millones de Sf)
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PIA 2021 (+12.9%)
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Como se podra apreciar en el grafico, el importe considerado en el proyecto de
presupuesto al Sector para el afio 2022 por S/ 551.1 millones es superior en S/ 62.8
millones a lo asignado para el presupuesto inicial del presente afio 2021 (S/ 488.3
millones), lo que representa un incremento de 12.9%.

Es necesario precisar que el proyecto de presupuesto para el afio 2022 es superior al
presupuesto inicial del presente afio 2021 en los 3 pliegos que conforman el sector:
MINCETUR, PROMPERU Y CENFOTUR.




e. Implementacion del Presupuesto por Resultados del Sector 2020 - 2022

(En Millones de 5/)

PROGRAMA PRESUPUESTAL PIA 2020 PIA 2021 PlA 2022
o Mo e b maiioks avaite 1) QR 1 G s
PP0O127: Mejorade la competitividad de los destinos turisticos 175.3 - 134.4 - 195.7
PP O08B7: Incremento dela competitividad del sector artesania 19.5 - 8.4 - 10.6
Total PP 25 D 2751 - 350.1
Presupuesto Total Sector 566.1 488.3 551.1
Participacién PP (%) 64.0% - 56.3% - 63.5%

Fuente/Elaboracion: MINCETUR
Corresponde al Presupuesto Insttucional de Apertura- PIA

El Sector cuenta con 3 Programas Presupuestales, cuya asignacion para el afio fiscal 20222 asciende
a S/ 350.1 millones (27.3% mas que en el afio 2021):

El PP 065: Aprovechamiento de las oportunidades comerciales brindadas por los principales socios
comerciales del Peru tiene un presupuesto de S/ 143.8 millones, lo cual representa 8.8% mas que
en el afio 2021. El programa tiene por finalidad el incremento de las exportaciones no tradicionales,
brindando capacidades a los exportadores o potenciales exportadores mediante asistencias
técnicas, plataformas, o servicios para mejorar su potencial exportador.

El PP 127: Mejora de la competitividad de los destinos turisticos, que tiene un presupuesto de S/
195.7 millones, lo cual representa una asignacion mayor en 45.6% comparado con el afio 2021. El
programa busca que los destinos turisticos sean mas competitivos, mediante la aplicacion de
buenas préacticas, acondicionamiento de recursos turisticos, normativa, camparas de promocion.

El PP 087: Incremento de la competitividad del sector artesania tiene un presupuesto de S/ 10.6
millones, que representa 26.2% mas que en el afo 2021. El programa busca que los artesanos
mejoren su competitividad y se refleje y mejoren sus ventas, mediante normas técnicas,
fortalecimiento de competencias, articulacion comercial y eventos de promocién.

Cabe destacar que la participacion de los Programas Presupuestales sobre el presupuesto total del
sector es de 63.5% para el aio 2022, en comparacion al 56.3 del afio 2021.




Avance fisico de los principales Productos de los Programas Presubuestales
del Sector

s 14 0127, | Mejorade I competitividad de los destinos turisticos

Producto 3000665 Destinostursticos con servicios de promocidnde laofertaturistica  Campafia 1a0 155 100 58 120

Actores del sector comertio extendr réalizan Operationes atraves Operacion

18
Producto 30006 deplatafarmas de servicios electronicos realizada

762,736 652,403 713,624 anTn 744,604

Produtto 3000634 Empresas dccedena servicios para mejorarsupotencial exportador Empresa 926 1062 750 is0 1250

ATesanos Luentan con mecanismes para desarrollar una oferta

to 300066
Producta 2 artesanalcompetitva

Persona 5,09 5,400 6,773 4,051 8,300

Entre los avances de los principales productos de los Programas Presupuestales del Sector se tienen:

Programa presupuestal 0127 de Turismo

* La Unidad de medida Campaia: Son las Acciones de promocion del turismo a cargo de PROMPERU. Para el
afo 2020 se programaron 140 acciones y se ejecutaron 159; para el afio 2021 se tienen programadas 100
acciones, de las cuales al mes de agosto se han realizado 98, para el afio 2022 se han programado 140
acciones.

Programa presupuestal 0065 de Comercio Exterior

+  Operacién realizada: se refiere a las operaciones que se realizan a través de la Ventanilla Unica de Comercio
Exterior (VUCE). En el afio 2020 se programaron 762 mil operaciones y se ejecutaron 652 mil; para el afio
2021 se han programado 713 mil operaciones, de las cuales al mes de agosto se han ejecutado 477 mil. Para
el afio 2022 se han programado 744 mil operaciones.

+ Empresa: Esta referido a las empresas (potenciales exportadores y exportadores) asesoradas en materia de
comercio exterior por PROMPERU. En el afio 2020 la meta fue de 926 empresas, siendo el resultado 1,664;
para el afio 2021 se han programado 750 empresas, al mes de agosto se tienen 350 empresas. Para el afio
2022 la mera es de 1,250 empresas.

Programa presupuestal 0087 — Artesania

* Persona: Son los artesanos inscritos en el Registro Nacional del Artesano (RNA) que reciben servicios de
capacitacion, servicios de asistencia técnica, estudios, transferencia tecnolégica e innovacion a través de los
CITE. En el ano 2020 se programo 5,096 personas, con un resultado de 5,400; para el afio 2021 la meta es
6,773 personas, siendo el resultado al mes de agosto 4,051. Para el afio 2022 la meta programada es de
8,300 personas.




f. Inversiones del Sector Comercio Exterior y Turismo, programacion 2022

Proyecto 2022

INVERSIONES
PIA 2020 T s/ 1482
PIA 2013 INVERSIONES d
INVERSIONES 5/109,3

5/94,3

\ g3 nveRsioNes
(3%)

2019 2020 2021 2022
= TOTAL PLIEGO MINCETUR = TOTAL PLIEGO PROMPERU = TOTAL PLIEGO CENFOTUR (Proyecto)

12

Presupuesto de Inversiones:

* Enlo que se refiere a las inversiones previstas para el afio 2022, se aprecia que respecto
al 2021 se presenta un incremento significativo de S/ 72,4 millones, lo cual representa un
incremento de +87.3%, con respecto presupuesto inicial del presente afio 2021.

* Es necesario precisar que el proyecto de Presupuesto 2022 consigna el mayor monto en
Inversiones de los ultimos afios.




f. Inversiones del Sector Comercio Exterior y Turismo, programacién 2022
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Asimismo, se tiene una cartera de Inversiones descentralizada, la cual manejara en el
2022 un presupuesto solicitado de mas de S/ 148 millones.

* PARA EJECUCION DE OBRA/LIQUIDACIONES/SEGUIMIENTO: Se tiene un
presupuesto de / 118,450,868 (32 inversiones a cargo de Plan Copesco Nacional, y
1 correspondiente al Proyecto VUCE 2.0)

* PARA EXPEDIENTE TECNICO: Se tiene un presupuesto de S/ 4,637,685 (para 10
Expedientes Técnicos. A Plan Copesco Nacional le corresponden S/ 4,371,703.00)

« ESTUDIOS DE PREINVERSION: Se tienen S/ 23,088,266 (14 corresponden a Plan
Copesco Nacional y 1 a Choquequirao)

« PROMOCION: S/ 2,000,000 (1 corresponde a Plan Copesco Nacional)




g. Analisis de la Asignacion de Créditos Presupuestarios para el
Presupuesto 2022 y su Programacion

A continuacion, se expondran las principales intervenciones programadas a realizar
durante el afio 2022




Principales metas programadas por el Sector - 2022

Inversiones Desarrollodel Turismo
Infraestructura Turistica-5/ 82,9 M @ Desarrolloy promocidn artesanal =5/ 8.0 M

Vuce SegundaEtapa- /464 M Iniciativas en Turismo -5/ 6.0 M

CerroSan Cnstobal -5/17,5 M (turlsmocomunitario, social pueblos con encanto, otros)

Estudio Teleférico Chogquequirao=5/14 M Entes Gestores e lnnovacidn tunstica=5/ 3,3 M

Elabaracion de estudios e investigaciones-5/1,4 M

I Promocién (PROMPERU) : Subvenciones
-
_ . Promociéndel Turismo 5/ 35,0 MM 5 Turismo Emprende~-$/ 2,5 M
L Promocién de las Exportaciones 5/ 80,0 MM ih @ Subven:loﬂ;;:ﬂE-SN.ﬁ M
Promocion de las Inversiones Emprasariales 5/4,0 MM Somos Artesania=5/ 2,5 M
Expo DubdiSf 9,1 MM
Desarrollodel Comercio Exterior Formacion Turistica (CENFOTUR)
oﬁi Facilitacion delComercio Extenior- 5/5,4 M % Fermacion profesional Turistica (S/9,3M)

[VUCE, ZEE, Logistica comertial) Capacitacion y asistencia téenica para la aplicacion
Desarrollode Oferta Exportable-5/ 0,7 M de buenas pricticas (5/5,5 M)
Negodatonesy Acuerdos Comercales-S/ 28 M

Las principales lineas de accion en el Prespuesto 2022 programadas por el Sector se
muestran a continuacion:

* Inversiones: en Infraestructura turistica, la VUCE Segunda Etapa, Cerro San
Cristobal y el Estudio del Teleférico Choquequirao

* Promocion a cargo de PROMPERU: Promocién del Turismo, las Exportaciones,
Inversiones Empresariales, y la participacion en la Expo Dubai.

* Desarrollo del Comercio Exterior: Actividades de faclitacion del comercio
desarrollo de oferta exportable, negociaciones y acuerdos comerciales

* Desarrollo del Turismo: Desarrollo y promocién artesanal, iniciativas en turismo
(Turismo Comunitario, Turismo Social, entre otros), Entes Gestores e Innovacidn
Turistica).

* Subvenciones: Turismo Emprende, Subvencion a CITE, Somos Artesania.

* Formacidn Turistica: Capacitacion y asistencia técnica a cargo de CENFOTUR.




Plan Estratégico Nacional Exportador

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

Incrementar las

L Promover la P exportaci b
mn i P portaciones en base -
P = N X ! internacionalizacionde | aunaoferta Me!c-irz.adr 18 |
Rl g dor las empresasy i | exportable sostenible, con:tpetntm ratddde
! diversificarmercados | !  diversificaday con FRENARERPOTANAr
L valor agregado
PILAR 1 PILAR 3
Diversificaciénde mercadose Facilitacién de comercio y eficiencia
internacionalizaciénde la empresa de la cadena logistica internacional
4 Pilares
z i PILAR 4
15 Lineas de accién
Desarrollode oferta exportable Generacion de capacidades parala
94 Programas diversificada, competitiva y internacionalizaciény consolidacién de
sostenible una cultura exportadora

En comercio exterior, el sector cuenta con un planeamiento estratégico desde 2003, y actualizado en el 2015

hasta 2025. Este planeamiento esta reflejado en el Plan Estratégico Nacional Exportador. EI PENX 2025 es la

politica del sector comercio exterior, que establece lineas de accion, programas e instrumentos de soporte para el

sector empresarial y el fortalecimiento de las capacidades institucionales, con el objetivo de impulsar la

consolidacion e internacionalizacion de la empresa peruana en el exterior; se basa en 04 pilares:

* Pilar 1: Diversificacion de mercados e internacionalizacion de la empresa

* Pilar 2: Desarrollo de oferta exportable diversificada, competitivay sostenible

* Pilar 3: Facilitacion de comercio y eficiencia de la cadena logistica internacional

* Pilar 4: Generacion de capacidades para la internacionalizacion y consolidacion de una cultura
exportadora

Cabe sealar que el PENX se articula al Plan Nacional de Competitividad y Productividad, a través del Objetivo
Prioritario N® 7 “Facilitar las condiciones para el comercio exterior de bienes y servicios”, el cual
contiene 4 lineamientos y 9 medidas; los cuales se implementan a través de los Gobiernos Regionales a través de
los Planes Regionales de Exportacién — PERX. Asimismo, es importante sefialar que la actualizacion de los
Planes Regionales de Exportacion (PERX) a nivel nacional (24 PERX actualizados a la fecha), propone
soluciones concretas para atender las brechas de competitividad exportadora de cada region, brechas de caracter
transversal para toda la region, y especificas a las cadenas productivo exportadoras priorizadas. Para la
implementacion de las acciones priorizadas en cada PERX, corresponde un trabajo de articulacion con los GR
y otros sectores que intervengan, a través de los Comités Regionales de Exportacion, establecimiento de
agendas y soporte los actores que intervienen.




Estrategia de Integracion al Mundo al 2021

VIGENTES (21) m FIRMADOS (3) EN NEGOCIACION (3)
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= Participackon del Pery en Gabinetes
Binacsonales.

Mercados e internacionalizacién

Los procesos de negociacion han permitido la suscripcion de acuerdos comerciales y la participacion
en foros internacionales que han permitido la apertura comercial del Peri al mundo, al permitir el
acceso nuevos mercados y mejorar las condiciones para el intercambio de bienes y servicios. Se
destaca que el 89% de nuestras exportaciones totales tienen como destino los socios comerciales
producto de estos acuerdos.

El Tratado Integral y Progresista de Asociacion Transpacifico, CPTPP (por sus siglas en inglés), es el
acuerdo comercial con mayor trascendencia en el mundo, ya que abarca a 11 de las economias méas
significativas y dinamicas del mundo. Se ingresaria a 4 nuevos mercados: Brunéi, Malasia, Nueva
Zelanda y Vietnam. Se tendria mejores condiciones a los TLC vigentes con Japon, México y Canada.

De esta manera, el Peru se posiciona estratégicamente dentro de la region de Asia Pacifico,
integrandose, principalmente, a las cadenas regionales y globales de valor.




Promocion de las exportaciones, a través de plataformas digitales

f”'“”-' Impulsar la competitividad e internacionalizacion de las MIPYME peruanas, ampliando la base exportadora v logrando su
&\ [')L'I'L’I sostenibilidad, a través de servicios para el desarrollo de capacidades, la facilitacion del comercio y la promocidn comerciala
través de plataformas digitales

Ferias Internacionales de Exportaciones:

exportadoras enferias emblemdticas de Norteamérica, Asi, Europay Latam,
* 2022:20 plataformasinternacionales conuna participacion presencial proyectada de 260 empresas exportadoras.
Ruedas de Negocios:
* 2021: 33 Ruedas Virtuales que incluye Plataformas Emblematicas, con una participacién proyectada de 1,100
exportadoresy 1,300 compradores internacionales.
2022: 15 Ruedas virtuales con una participacion proyectada de 200 exportadores. Asimismio, la ejecucion de 4 Ruedas de
Negocios Emblematicas como Peru Moda, Perd Service Sumimit, Industria Pert y Perd Natura, con una participacion
proyectada de 630 exportadores.
Peru Marketplace:

! : ; i i . . & perunmony |
* 2021: 25 plataformas internacionales con una participacion presencial, virtual y mixta proyectada de 238 empresas 6 et

PIRONATLRA

* 2021:1,500 empresas registradas, 5,200 productos y 90,000 visitas (acumulado).

= 2022:2,000 empresas registradas, 6,500 productos y 130,000 visitas {acumulado).

Exportemos:

* 2021: 246,560 visitas, 890 recursos de informacion publicados, 152 capacitaciones y 50 eventos de promocion comercial
(Lanzadoen 2021).

* 2022: 500,000 visitas, 1500 recursos de informacidn publicados, 250 capacitaciones y 60 eventos de promocién comercial
{acumulado).

FERIAS INTERNACIONALES: La participacion en ferias internacionales permiten exhibir nuestras oferta
exportable en los eventos emblematicos mas importantes del mundo, nuestras empresas exportadoras
participan en plataformas feriales como ASIA FRUIT LOGISTICA de Hong Kong (itinerante), ANUGA de
Alemania para la linea de procesados, BIOFACH de Alemania para alimentos funcionales, SCAA Specialty
Coffe de Estados Unidos para Cafés Especiales y SEAFOOD EXPO GLOBAL de Espafia para productos
pesqueros.

RUEDAS DE NEGOCIOS VIRTUALES: como respuesta a la dificil coyuntura y restricciones de la pandemia,
PROMPERU disefid una estrategia de virtualizacién para aprovechar lo beneficios de la digitalizacion
cambiando completamente su formato y ejecutando Ruedas de Negocios Virtuales,

PERU MARKET PLACE: Es el nuevo canal digital comercial para promocionar y posicionar la mejor oferta
exportable peruana en el mundo, estd disponible en dos idiomas: espafiol e inglés. Cada exportador
registrado en esta plataforma digital gratuita podra promocionar su tienda virtual de manera facil y
personalizada, configurar su perfil comercial, publicar catdlogos de sus productos, incluir material audiovisual
y brindar datos de contacto e identidad de marca.

EXPORTEMOS.PE: lanzado en marzo 2021. Es el nuevo portal oficial para el sector exportador peruano, donde
los exportadores y potenciales exportadores acceden facilmente a informacién y servicios de PROMPERU en
un solo lugar y de manera confiable. El contenido del portal abarca todo el proceso de exportacién: para
aprender a exportar, inteligencia de mercados, logistica, finanzas, restricciones de acceso a mercados,
requisitos no arancelarios, cultura sostenible, oficinas de PROMPERU a nivel nacional e internacional, y
promocion comercial.




Promocion de las exportaciones, a través de plataformas digitales

Impulsar la competitividad e internacionalizacién de los MIPYME peruanas, ampliando la base exportadora ylogrando su

k ; 2 }]1‘;1{}1;& sostenibilidod, a través de servicios para el desarroilo de capacidades, lo facilitacion def comercio y la promocién comerciala
través de piataformas digitales
Ruta Exportadora:

* 2021: +4,800 MIPYME; Programa e-Commerce, + 650 MIPYME beneficiadas y E- Pymex, gestian de
requerimientos.

* 2022:45,000 MIPYME; Programa e-Commerce, + Programas de sostenibilidad vy transformacién RUTEX
digilai https:ffrutex. promperu.gob.pe

Aula Virtual de PromPeru:

= 2021: + 40,000 usuarios.

+ 2022:+ 37,000 usuarios.

Acciones de Inteligencia de M. d

* 2021: 8 estudios, 60 boletines, 150 informes, 10 videopodcast, 5 proyectos de vigilancia tecnologica,

* 2022: 10 estudios, 60 boletines, 7 proyectos de vigilancia tecnologica, 160 informes yfo reportes
especializados, 10 video podeast.

Internacionalizacién de la innovacién empresarial:

* 2021: 4 misiones, 110 exportadoras y startups y 2 platatorma de innovacién (modalidad presencial y
virtual).

= 2022: 4 misiones, 100 exportadoras y startups y 2 plataformas de innovacién (modalidad presencial). 4 iy

* RUTEX - Ruta Exportadora: Plataforma digital dirigida a los emprendedores y las empresas exportadoras
que deseen participar de los servicios que ofrece la Ruta Exportadora: talleres, capacitaciones, asistencia
técnica, entre otros, con la finalidad de mejorar su competitividad y lograr una exitosa internacionalizacion.

v’ Programa e-commerce: herramienta que busca contribuir explorar nuevas oportunidades comerciales a
través de los canales digitales

v’ Programas de sostenibilidad: servicios brindados en el marco de la Ruta Exportadora especializada en los
diferentes sectores que incorpora modelos de negocios sostenibles (impacto ambiental, econémico, social y
gobernanza) en las pymes exportadoras.

v Programa de transformacion digital: Orientado a desarrollar estrategias  digitales en las
pymes exportadoras o con potencial exportador para el aprovechamiento de oportunidades comerciales.

* AULA VIRTUAL: Herramienta de PROMPERU dirigida a la comunidad exportadora, la cual permite acceder
a informacion sobre el proceso exportador mediante animaciones, ponencias de expertos nacionales e
internacionales, bibliografia especializada y una videoteca virtual disponible las 24 horas del dia.

* Acciones de Inteligencia de Mercados: Acciones orientadas a fortalecer la capacidad exportadora de las
empresas, entre las que se encuentran los Informes ylo Estudios especializados (documento de
investigacién que presenta los aspectos mas relevantes de un sector o linea de producto); Boletin
Institucional (Boletines de Inteligencia de Mercados para los sectores priorizados de la oferta tales como
agro, pesca, vestimenta, manufacturas y servicios; Proyectos de Vigilancia Tecnologica (destinados a
reforzar los desarrollos en materia de vigilancia tecnologica para alimentos, vestimenta, manufacturas y
servicios); Podcasts y Video podcasts (Formatos audiovisuales).

* Internacionalizacién de la Innovacion empresarial: Acciones destinadas a apoyar la internacionalizacion de
las empresas exportadoras y con potencial exportador. Entre ellas figuran las Misiones de Innovacion y
Transferencia Tecnologica, Seminarios y participacion en las principales Plataformas de Innovacion mundial.




Sostenibilidad empresarial exportadora
Acciones para promover el asequramiento de estandares internacionales, certificaciones y buenas practicas de gestion
sostenible, coadyuvan al posicionamiento y el acceso a mercados internacionales de productos de la oferta exportable peruana

2021:
*  Marcas Sectoriales: Peru Minenia (proveeduria) y Productos Maderables,
* Marcas Colectivas: Fortalecimiento del uso de marcas colectivas.

Desarrollode 2022:
Signos * Implementacion del Programade Diferenciacion de la Oferta Exportable. B ’
distintivos * Fortalecimiento del uso de marcas sectoriales ‘ (e==) N i
Tle k.__F.; 'ﬁh-}m & “

2.8 7% Lﬂj T wriocn AYKOKA

internacionales, 2022:+12 organizaciones asistidas y certificadas

Ateguramiento de . X X . . m USD&
estindares 2021: + 08 organizaciones asistidas {renovacion de sus certificaciones). 1
certificaciény
buenas pricticas de
gestion sostenible
L DAL FASTRADE

Desarrollo de signos distintivos: Las marcas sectoriales forman parte de una estrategia del
gobierno peruano para destacar, a nivel global, los atributos de diferentes productos que los
diferencian y los hacen unicos, trabajado en conjunto con Promperu. El desarrollo de marcas
colectivas permite posicionar mejor en los mercados internacionales la oferta exportable de
organizaciones de productores de alimentos, estandarizar la oferta, generar volumenes y
mejorar los precios de venta, para lo cual se trabajara en 2021 en el fortalecimiento de su
uso, para lo cual se ha planteado el “Programa de Diferenciacion de la Oferta Exportable a
través de Signos Distintivos para la Exportacion e Internacionalizacion y fortalecimiento del
uso de marcas colectivas de la gestion empresarial y asociatividad en regiones priorizadas en

el marco de los PERX.

La certificacion de estandares internacionales (produccidon organica, buenas practicas,
comercio justo y sostenibilidad) mejora las posibilidades de acceso de organizaciones de
productores a los mercados internacionales, permitiendo la diferenciacion de la oferta
exportable y la articulacion comercial con eslabones intermedios de la cadena de valor, e

incluso con los mercados finales.
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Plataforma digital de la VUCE, permitird transparentar la
informacién sobre la descripcién, precios y listado de los
servicios que ofrecen los operadores logisticos de
comercio exterior, de acceso gratuito al publico (al 2021).
Actualmente, existen 13 tipos de
representan amads de 2,000 empresas.

Médulo de informacién
sobre los servicios de
logistica de Comercio

Exterior (MISLO) 3

o

Operadores logisticos de
comercio exterior remiten
sus Larifas al MISLO

G

Precios delos senvicios
logisticos de acceso
Bratuito al pablico

- -
Beneficiarios:

+ 8,000 exportadoray
+ 33,000 impertadoras

operadores que

En este gréfico se aprecian los principales componentes de la VUCE, y las proyecciones para el
2021y 2022

Médulo de informacion sobre los servicios de logistica de Comercio exterior (MISLO)
Objetivos:

* Incrementar la transparencia en el mercado logistico de comercio exterior y

« Permitir a los usuarios obtener en un solo portal la informacion de los servicios de logistica
necesarios para la realizacion de sus operaciones de comercio exterior.

Operadores incorporados al MISLO:

1. Agentes maritimos. Desde: 04.08.2021.

3. Empresas de servicio de entrega rapida. Desde: 19.08.2021.
4. Empresas de servicio postal. Desde: 03.09.2021.

5. Operadores de transporte multimodal. Desde; 18.09.2021.




Pr

3 Convertir a la VUCE en un ecosistema de Estimaciénde beneficios
OVECtO VUCE 2.0 herramientasy soluciones tecnolégicas que esperados de la VUCE 2.0

 — faciliten el comercio exterior, en especial 26.7 millones de délares anuales en

para las Mypes a nivel nacional ol

Dias ahorrados
1.51diasen importaciones
2.37 dias en exportaciones

COMPONENTE 1:Simplificacién de procesos y procedimientos de Comercio
Exterior
* 2022:sistema de rigsgos implementado en 8 entidades,

COMPONENTE 2: Disefio y puesta en marcha de la VUCE 2.0 Impacto en entidades publicas
* 2021: Nueva plataforma tecnoldgica de la VUCE 2.0: servicios transversales (Arquitectura 10millones de délares aprox.
Patrén, Buzon y Expediente electronicos; Autenticacion; Transmisiones; Mddulo de firmas).
* 2022: Continuar el fortalecimiento de la infraestructura teenolégica de la VUCE y
entidades de control. Puesta en marcha de Nueve Componente Portuario, Nuevo

Componente de Mercancias Restringidas y Sist de Zonas Econd Especial Ganancias para exportadores
eimportadores
‘ ' COMPONENTE 3: Servicios de informacién para el Comercio Exterior 10 millenes de délares aprox.
b k/ o % 2021:MISLO, 1era fase Portal Acceso al Mercado, E-learning.
@ L * 2022:Observatorio I..cgi;l'-(o, Portal Marketplace, E-pymex, PENX, Sistema de Impacto sobre el Comercio
< informacién de Inteligencia comerdal BI. ¥
h Exterior o N
Exportaciones: 6 millones de il A
g COMPONENTE 4: Transferencia del conocimiento. délaresanualesaprox.
i 4 * 2021:Capacitacién de 4 entidades ZEE y 15 entidades de cantrol {lideres y colaboradores). Importaciones: 700 mil
w * 2022: Acciones de transferencia de conocimiento y gestion del cambio. ddlares anuales aprox.

Con la vision de convertir la Ventanilla Unica de Comercio Exterior = VUCE en un gran ecosistema de
herramientas de comercio exterior al servicio de exportadores e importadores, utilizando la tecnologia,
se viene ejecutando el “Proyecto VUCE 2.0, en el marco del Contrato de Préstamo BID N° 3546/0C-
PE que culmina en el afio 2023, el cual tiene como objetivos:

1. Mejora de la competitividad del comercio exterior, optimizando procesos y simplificando los
tramites (licencias, permisos, autorizaciones y certificaciones) requeridos por las entidades de control
y otros servicios del Estado.

2. Reducir los tiempos y costos de transaccion en los que incurren los exportadores e
importadores;

3. Dotar a todos los operadores del sector y empresas de servicios vinculadas, informacién
sistematizada, actualizada e inteligente sobre los requerimientos, normas y requlaciones que
exigen los principales mercados internacionales.

4. Fortalecer a otras entidades que intervienen en el comercio exterior como Senasa, Digesa,
Sanipes y otras

Estas soluciones han contribuido y contribuyen, de manera sustantiva y directa, a la reduccién de los
tiempos de atencion de tramites y uso de papel; ahorro en tareas manuales y desplazamientos,
mejorando la comunicacion y la competitividad del sector, reforzando las capacidades de los
exportadores e importadores peruanos, con especial énfasis en las micro y pequeiias empresas y
fortaleciendo decididamente a la descentralizacion en beneficio de las regiones del pais.




Zonas Economicas Especiales en el Perl: Instrumento de politica sectorial y nacional

| DESARROLLO NORMATIVO I

21:

* Ampliacidn  del lstado Sub  Partidas
Macionales (SPN) ZOFRATACNA.

* Reglamento de Infracciones y sanciones
JOFRATACNA.

® Reglamento de la JOFRACAJAMARCA, en
coordinacion con MEF y PRODUCE.

* Proyecto de Reglamento de la ZED Lorete,

= Diagnostico  legal sobre el Operador
Privado ZEE.

® Actualizacion Directivas de Supervision.

2022:

* Reglamento de infracciones y sanciones

ZEDy TUOZEE.

Inclusidn del indicador de brecha ZEE en

el PMI del secton

Elaboracidn de la politica o estrategia en

ZEE.

PROMOCION

2021:

Participacion en 6 eventos para promover
ZEE.

Promecion en Guia legal AZFA 2021, Book
inmobiliaria 2021, 5 notas informativas
AZFAy 1 en newsletter del WFZO.

TOR para el Policy Advocacy en ZEE, con
PROMPERLL.

2022:

Publicacion de la guia par el inversionista
ZEE.

Desanollo del Policy Advocacy en ZEE,
fortalecimiento de presencia digital a
través de "Portal de ZEE”, en ol marro del
plan de digitalizacién.

Pl
Qrorunou

Zaram Ecoromacss [ ipecmies

[ FORTALECIMIENTO j

2021:
* Plaros  requisitos, condiciones
acompadiamiento para la seleccidn de
Operadores Privadaos.
= Encuentros Operativos para el
intercambio de mejores pricticas de
gestion,
* Modernizracion de sistemas informaticas
y digitaliracion de procesos ZEE = VUCE.
® Asignacion de recursos adiclonales para
ZOFRATACNA (arancel especial)

2022:

* Donacidn y capacitacidn del software
de Gestién de 2EE a las 2ED vy
ZOFRATACNA.

Las Zonas Econdmicas Especiales (ZEE) son areas geogréficas dentro del territorio nacional,
con naturaleza de exiraterritorialidad aduanera (ZOFRATACNA) o zona primaria de
tratamiento especial (ZED). Las empresas que se instalen en las ZEE gozan por un periodo
determinado _de un régimen especial en materia_aduanera y tributaria.  Se aprecian las
principales actividades para el desarrollo normativo, promocion y fortalecimiento




Programa de Apoyo a la Internacionalizacién (PAI)

-~
Instrumento del Fondo MIPYME Emprendedor, cuyo objetivo es el cofinanciamiento de ‘ ' PA I
actividades orientadas a fortalecer, promover y acelerar el proceso de internacionalizacidn de \__ S rmrameris

las empresas peruanas.
PAI 1.0 (2017 - 2020)

§/ 25 millones recursos comprometidos,

185 proyectos de expontacién cofinanciados.

25 mercades de desting, de 5 continentes,

13 departamentos beneficiados:

Piura, Lambayeque, Caja marca, Amazonas, 5an Martin, La Libertad, Lima, Junin, Madre de
Dios. Cusco, Ayacucho, Arequipa y Tacna.

Elevade retorno del Programa:
Por cada 5/ 1desembolsado porel PAl se lograon exportaciones por 5/ 6.5

Percepcionsobre el PAL:

El Programa ha tenido un alto nivel de aceptacidn entre las empresas beneficiarias. Segun una

encuestarealizada a los empresarios beneficiarios:

¥ E185% de los encuestados se enconlrd satisfecho o muy satisfecho conrelacién a su
participacién en el PAIL

¥ E150% de los empresarios tiene expectativas de postular a otra modalidad del PAL

¥ E198% de los empresarios afirmé que ha reforzado sus conocimientos en comercio exterior

PAI 2.0 (2021-2023)

S/ 20 millones recursos adicionales.
170 empresas beneficiarias.

4 convocaterias, en 36meses.

4 modalidades.

Modalidad I Emprendimiento Exportador (NUEVO).
Modalidad Il: Potenciamiento de las Exportaciones.
Modalidad lll: Consolidacion de la Actividad Exportadora,
Modalidad IV: Iimplantacian Comercial.

Novedades 2021:

Nueva modalidad para el PAI 2021 - 2023,

Prolnndvate sera el nuevo operador del programa,

Impulso al empoderamiento de la mujer y mérito innovador,

En octubre del 2021 se espera lanzar la primera convocatoria del
2021,

El Programa de Apoyo a la Internacionalizacién (PAl) es uno de los instrumentos del Fondo
MIPYME Emprendedor, cuyo objetivo es el cofinanciamiento de actividades orientadas a fortalecer,
promover y acelerar el proceso de internacionalizacion de las empresas peruanas.

En su primera etapa conté con cuatro (04) modalidades de intervencion para atender distintos estadios
en el proceso de internacionalizacion (potenciamiento de exportadores, consolidacion d la actividad
exportadora y licencias internacionales, franquicias, implantacion comercial), partiendo de empresas
que ya han llevado a cabo exportaciones directas. Cada modalidad consta de 2 componentes, la
primera de ellas es la elaboracion de un plan de internacionalizaacion, mientras que la segunda es la

ejecucion del mismo.

Tras su culminacion, se vienen realizando las coordinaciones respectivas para lanzar una segunda

etapa del programa.
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En el caso del Sector Turismo, se tiene el Plan Estratégico Nacional de Turismo — PENTUR al 2025, el
mismo que cuenta con cuatro pilares que guian el accionar del sector en miras de consolidar al Per(
como destino turistico competitivo, sostenible, de calidad y seguro mediante su articulacion en los tres
niveles de gobierno (PERTUR y PDTL).

A la fecha, se cuenta con 24 Planes Estratégicos Regionales de Turismo — PERTUR culminados,
quedando pendiente la culminacion y aprobacion del PERTUR Puno;

Asimismo, en el marco de la reactivacion del sector turismo, a finales de diciembre 2020 se emitio la
Ley N° 31103 - “ Ley que declara de interés nacional la reactivacion del sector turismo y establece
medidas para su desarrollo sostenible” y cuyo resultado fue la aprobacion de la Estrategia Nacional de
Reactivacion del Sector Turismo 2021 -2023, instrumento de gestion a nivel nacional donde se
establecen una serie de medidas para la reactivacion econoémica, preservacion y desarrollo sostenible
del sector, en el marco de la declaratoria de emergencia nacional por la COVID-19 alineado a los
objetivos y vision del PENTUR; este documento ha sido elaborado con participacion de los gobiernos
regionales, locales, otras entidades publicas y gremios del sector turismo.
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PROMPERU: Principales Logros 2021 — 2022

2021:

Promocidn del
Turisma Interne

Campanas para el impulso de las Rutas Cortas (del 14 de julio ala fecha). Campana publicitaria *Volver aviajar’ - ‘Voces del
Perd, busca promowver las rutas cortas de las 25 regiones del pais, incentivar los viajes intra e interregionales de manera
segura (27 de septiembre al 30 de octubre). Campafia publicitaria “Volver a viajar - Mis vacas en Peru”, busca incentivar
los viajes a nivel nacional en los segmentos de parejas y amigos, de forma responsable y segura (01 noviembre al 14 de
diciembre), Alcance esperado: 6 millones de personas.

Impulso a la comercializacian del sector con 04 ruedas de negocios y ferias, en formato presencial ¥ virtual, participacién
de mds de 2000 asistentes, representacion de las 25 regiones del pais.

Desarrollo de 09 planes de promocion de turismo gastronémico regional. Regiones beneficiadas: Lima, lca, Arequipa,
Cusco, Tacna, La Libertad, Piura, Loretoy San Martin

Alianzas Estratégicas que son campafias de publicidad cofinanciada que busca impukar la comercializacidn a 18 destinos del
pais a ravés de 03 lineas aéreas, con un alcance de 6 millones de personas y mds de 150 mil pasajeros movilizados,

Campafia publicitaria y gestién digital sostenible de la web ¥ tU qué planes.

Apayo en ferias de turismoy bolsas de negociacion lideradas por el sector (04).

Feria Nacional, participacion de las 25 regiones del pais.

Viajes de prensa (06) para difundir los principales atractivos turisticos en medios tradicionales, dirigidos al publico final de
las segmentos priorizados (familias, amigos, parejas).

Impulso ala promocion del turismo gastronomico alo largo del aiio a través de nuestras plataformas digitales.

Alianzas estratégicas

Para el 2022 se tiene previsto:

El lanzamiento de la campaia publicitaria de la web “Y ti qué planes?” motivando los viajes
internos , apoyando a la reactivacion del sector de acuerdo a la evolucién de la pandemia y
los destinos con sello Safe Travels.

Feria Nacional de Turismo buscando la participacion de las 25 regiones fomentando la
descentralizacion de viajes.

Viajes de prensa para difusion de destinos turisticos en plataformas mediaticas,
principalmente digitales.

Difusion de la gastronomia de todas las regiones y busqueda de alianzas estratégicas, con
aerolineas o socios del sector, principalmente en acciones publicitarias conjuntas.
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PROMPERU: Principales Logros 2021 — 2022

Promocion del

2021
+  Campaitas de publicidad en mercados priorizados de América, Europay Asia.

10 Feriasinternacionales y ruedas de negocio virtual, beneficiando a + 400 operadores turisticos nacionales,

05 Alianzas estratégicas con lineas aéreas para impulsar la venta de viajes a Péru y la reanudacion de la conectividad

Turismo Receptive adérea.

Encuentros comerciales, Lanzamiento Expo Pert Turismo, movimiento economico estimado +5/ 24 millones,
20 Eventos RICE (Turismo de Congresos y Reuniones), movimiento econdmico estimado +5/ 15 millones.

2022:

+ Campaiia publicitaria con nuevo concepto como seguimiento a “Despierta en Pert” en mercados priorizados de
Américay Europa.

+ Participacion en 07 ferias internacionales en Latinoamérica, Europa, con asistencia de 10 regiones.

+  Promocionen redes sociales para los mercados de Asia, Anglosajon, Europay Latinoamérica: +1.7M de alcance.

«  Seminarios virtuales dirigidos a agentes de viajes de los mercados de latinoamérica, Europa, Anglosajon y Asia: +
600 capacitados,

+  Feriasy ruedas de negocio de turismo de reuniones y eventos 50 empresas peruanas participantes.

Para el afio 2022 se ha programado:

El lanzamiento de una campafia publicitaria con un nuevo concepto como
seguimiento a “Despierta en Peru” en los mercados priorizados de América y
Europa.

Participacion en 07 ferias internacionales en Latinoamérica, Europa y Reino Unido
con asistencia de 10 regiones.

Se realizara la promocion en redes sociales con posteos y generacion de contenido
audiovisual para potenciar la promocion del Perti como destino de vacaciones,
enfocando los contenidos en generar conciencia del Peri como destino de viajes e
influir en su futura decision de viaje. Se espera lograr un alcance de +1.7M.

Se realizard una serie de seminarios virtuales dirigidos a agentes de viajes de los
mercados de Latinoamérica, Europa, Anglosajon y Asia donde se espera capacitar a
mas de 600 agentes de viaje.

Capacitaciones a profesionales peruanos de 11 regiones en captacion y organizacion
de reuniones y congresos.

Participacion en ferias y talleres de Turismo de Reuniones: IBTM America, Fiexpo
Latinoamérica; IMEX America; Caravana RICE Alianza del Pacifico, Business Travel
Expo, World Meeting Forum, entre otros. 50 empresas peruanas. Potencial de
negocio: USD 65 millones.

Captacion de reuniones y congresos nacionales e internacionales: Identificar
oportunidades de realizacion de congresos internacionales en los proximos 3 afios.




PROMPERU: Principales Logros 2021 — 2022

Através de las multiples plataformas digitales que gestiona la Subdirecciénde Inteligencia y Prospectiva Turistica se facilita el acceso
a lainformacidn estratégicay especializada sobre la demanda turistica nacional y mundial a los profesionales del sector, ademds de
brindarles asistencia técnicay capacitacién para el uso practico de dicha informacidn, queles permita tomar mejores decisiones

estratégicas.
Inteligenciay

’;“‘F_"T"'" Servitio de Turismo In de PromPeru;
Il = 2021: + 4100 nuevos usuarios registrados,
= 2022:+ 6000 nuevaos usuanos registrados,

Reportes de Inteligencia de Mercados:
s + 2021:+455 reportes compartidos a través de Turismo iny 555 a través de Turismo In Data (enero - julio).
TPy = 2022:+ 200 reportes compartidos a través de Turismo In y 1200 através de Turismo In Data

Asistencia técnica y capacitacidn:
+ 2021:+6000 usuarios registrados en el Aula virtual,
+ 2022: +10000 usuariosregistrados en el Aula virtual.

Turismo In:

Es el servicio de PROMPERU que difunde informacion estratégica y especializada de la demanda turistica a los
mas de 76 mil usuarios registrados.

Para el siguiente afio se espera maximizar los esfuerzos para continuar con la difusion de informacién en nuevos
formatos digitales y con plataformas renovadas.

Reportes de Inteligencia de Mercado:

En el 2020 y 2021, las restricciones por la pandemia dificultaron la realizacion de estudios de mercado de manera
presencial, por lo que se puso énfasis en el desarrollo de estudios mediante encuestas y focus on line, asi como
fuentes secundaria; informacion que fue compartida a través de turismo in y turismo in data y sirvieron como
insumo para la elaboracion de estrategias internas, asi como para el conocimiento de todos los actores del sector
acerca de los cambios en el comportamiento del turista actual y potencial, tendencias y nuevas preferencias.

En el 2022 se continuara con el desarrollo de estudios mercado acerca de la demanda actual, potencial y de
tendencias, tanto de manera on line como presencial.

Asistencia técnica y capacion:

En el afio 2020 tras la pandemia, se implementan las capacitaciones de manera online y se desarrollan diferentes
servicios, (Prog. Express, Prog. Comercial, webinars, entre otros), que buscan fortalecer las competencias
comerciales del sector turismo. Para el proximo afio, se espera seguir posicionando el Aula virtual de turismo de
Promper como la plataforma de educacién en linea preferida por el sector turismo. Por lo cual, se seguira
desarrollando contenido de valor, asi como mejoras que permitan implementar mejoras en la experiencia de
usuario para superar los 10 mil usuarios registrados.
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Inauguracion de la Expo 2020 Dubdi e inicio de las actividades de promocion,
por 6 meses (Octubre 2021 a Diciembre 2022). Se espera tener mas de 180
paises parlicipantes y recibir 15 millones de visitantes®, para lograr incrementar
las exportaciones; reactivar el turismo receptivo, ampliar las inversiones ¥
consolidar 1a Imagen Pais en el mundo.

Se realizard 1 macro rueda regional y 4 ruedas de negocios sectoriales (Expo
Perd Inversiones, Moda, Natura y Café).

Presentaciones gastronomicas de diferentes regiones

Se realizaran 3 macro ruedas regionales y 4 ruedas de negocios sectoriales
(Home Deco, Expo Pert Alimentos, Turismo e Inversiones).
Presentaciones gastronomicas de diferentes regiones.

El origen de las Exposiciones Universales (“World Expo”, en inglés) se remonta al afio 1851, cuando se celebrd Ia
primera edicion del evento en Londres. Se trata de exhibiciones de gran envergadura, celebradas en distintas
ciudades cada cinco (05) afios, cuyo principal objetivo es mostrar al mundo los avances cientifico-tecnologicos
alcanzados por cada nacion, propiciar el intercambio cultural y promover los atractivos turisticos, productos de
exportacion y la imagen de cada pais.

La Expo 2020 Dubai es la proxima edicion de la Exposicion Universal, a realizarse del 20 de octubre al 10 de abril
en la ciudad de Dubai, Emiratos Arabes Unidos (EAU). En tal sentido, es la primera Exposicion Universal
celebrada en la region de Oriente Medio, Africa y Asia Meridional, y la primera que se organiza en un pais arabe

A la fecha, Expo 2020 Dubéi cuenta con la confirmacién de més de 190 paises, de los cuales 13 son de la region
de América Latina: Chile, Ecuador, Colombia, Argentina, Brasil, Costa Rica, EI Salvador, Guatemala, Honduras,
Panama, Perl, Uruguay y Venezuela. Adicionalmente al publico general, participaran de la Expo 2020 Dubai
gobiernos -a fravés de sus pabellones- empresas, emprendedores, organismos internacionales, ONGs y
fundaciones, y universidades de todo el mundo.

Se estima que alrededor de 3 millones de visitantes a la Expo 2020 Dubai visitaran la exhibicion con una
expectativa de identificar oportunidades de negocio, motive por el cual se considera las ruedas de negocios asi
como la participacion de las PYMES en esta exposicion universal se traducen como una gran oportunidad para
reactivar la economia nacional golpeada por la grave crisis generada por la pandemia producida por el Covid 19,
por lo que en esta labor se propone la participacion de los gobiemos regionales a fin de poder lograr una
reactivacion economica que nos permita llegar a todas las zonas del Peru.




Reconocimientos (Safe Travels)
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El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) obtuvo el 13 de octubre de 2020 el
reconocimiento “Safe Travels’, adhiriéndose a los términos y condiciones planteados por el Consejo
Mundial de Turismo (WTTC, por sus siglas en inglés), mediante el cual se le otorga los derechos de
uso del sello internacional “Safe Travels’, via convenio, a las 25 regiones del pais, el cual viene siendo
utilizado por los destinos turisticos que cumplen e implementan los “Lineamientos sanitarios ante el
COVID-19 para destinos turisticos”; asi como a los prestadores de servicios turisticos que cumplan con

las condiciones establecidas para la reanudacion de actividades y los protocolos sanitarios sectoriales
respectivos.



Programa Turismo Emprende

Afio
2017-2020

S/ 76 292 250.04

731 negocios
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4731 antesanos y 2036
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* El Programa “Turismo Emprende” (PTE) brinda subvenciones a favor de micro y pequefias
empresas turisticas seleccionadas a través de concurso publico de convocatoria a nivel nacional.
Desde 2017 al 2020, se obtuvieron 731 unidades de negocio (Concursos 2017, 2018, 2019, 2020-|
y 2020-11) y excepcionalmente (Concurso 2020-11l) se autorizd mediante DU N° 116-2020 lanzar una
convocatoria que beneficio a 4731 artesanos y 2036 guias oficiales de turismo. Cabe sefialar, que
en el marco de la reactivacion econémica producto de la crisis generada por el Covid-19, se doto de
recursos extraordinarios al PTE para financiar sus acciones.

+ Enelafio 2021, la Ley N° 31084 asigno recursos hasta por la suma de S/ 50 millones al PTE, en el
Concurso 2021- se obtuvo 359 unidades de negocio y en el Concurso 20211, en curso, se espera
alcanzar un minimo de 256 unidades de negocio beneficiarias. Asimismo, en el afio 2022 con la
aprobacion de la ampliacion del periodo del PTE se espera alcanzar a 31 unidades de negocio
adicionales.

* Ensuma, las 1 090 unidades de negocio beneficiarias del PTE generan 76 300 puestos de trabajo
(10 900 directos y 65 400 indirectos), por otra parte, los 6 767 guias y artesanos beneficiarios
generan 27 068 beneficiarios directos (miembros de sus nicleos familiares).




Articulacion comercial y posicionamiento de la artesania peruana

Artesania Afio 2022:5/ 2 500 000

Estrategia para reactivar y promover la actividad artesanal “Somos Artesania”
0 Somos e
* Subvenciones concursables beneficiando aproximadamente 333 proyectos (1 660 artesanos)

Subvenciones concursables - Subvenciones concursables -
2011 2002

5/ 2 093 600 4/ 1 500000
212 Proyectos 333 Proyectos
1125 Beneficiarios 1 660 Beneliciarios

ESTRATEGIA PARA REACTIVAR Y PROMOVER LA ACTIVIDAD ARTESANAL “SOMOS
ARTESANIA”

La Estrategia “Somos Artesania’ tiene el objeto cofinanciar capital de trabajo para produccion,
promocion, comercializacion y/o articulacion comercial de artesanias a favor de unidades econdmicas
artesanales, a través de la modalidad general de cofinanciamiento “Impulsando mi negocio artesanal’.

El Concurso Pablico tiene como publico objetivo a las unidades econdmicas artesanales,
representadas por personas naturales con negocio (artesanos) y personas juridicas (asociaciones,
cooperativas y empresas de la actividad artesanal), y contemplara montos de cofinanciamiento en el
rango de S/ 5 000.00 a S/ 10 000.00, y una contrapartida no monetaria minima del 10% del monto
solicitado. ~ Esta accién permitird cofinanciar 333 proyectos a nivel nacional y beneficiar
aproximadamente a 1 660 personas, equivalente al 5.3% del RNA.
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Pueblos con Encanto: Iniciativa orientada a promover el desarrollo del turismo interno basando su accionar en el
empoderamiento y compromiso de los gobiernos locales, diversificando e innovando la oferta turistica en los
pueblos donde interviene, en funcion a su rol, potencial y a las actuales tendencias del mercado. Tiene entre sus
principales acciones implementar 10 Pueblos con Encanto, que se encuentran dentro de los recursos turisticos
priorizados. Presupuesto 2022: S/ 1.4 millones

Turismo Comunitario: Estrategia del MINCETUR que promueve una nueva forma de viajar y conocer el Peru a
través de encuentros que conecten tanto a viajeros como anfitriones, experimentando una vivencia satisfactoria y
memorable. Tiene como principal objetivo, la consolidacion de 15 productos de Turismo Comunitario a nivel
nacional, mediante la mejora de la calidad, experiencia y bioseguridad, convirtiéndolos en una alternativa de viaje
sostenible. Presupuesto 2022: S/ 0,7 millones

Turismo Social: El enfoque actual de Turismo Social, se basa en el entendimiento de las caracteristicas y
necesidades de sus publicos objetivos (adultos mayores, personas con discapacidad, jovenes, nifios/ escolares y
personas con limitaciones econdmicas); para orientar y fomentar la creacion y adaptacion de productos y
servicios turisticos adecuados para atender a dichos plblicos objetivos. Presupuesto 2022: S/ 0,9 millones

RED de CITE: La Red de CITE proyecta intervenir a 7 100 personas (89% artesanos, 8% alpaqueros y 3%

prestadores de servicios turisticos).

* CITE Privados: 05 Convenios de Desempefio: Huancavelica (CITE Textil Camélidos), Puno (CITE Camélidos
Sudamericanos), Piura (CITE Ceramica - Chulucanas), Amazonas (CITE Utcubamba) y Arequipa (CITE
Arequipa).

* CITE Publicos: Fortalecimiento de 03 CITES: Lambayeque (CITE Sipan), Ucayali (CITE Ucayali) y Ayacucho
(CITE Ayacucho).




CENFOTUR
Fortalecimiento de Capital Humano 2021-2022 (Reactivacién econémica)
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Fortalecimliento de PFc Competencias a2 ?
Competencias— Laborales i
PFC
2021: 2021:
3,194 Beneficiarios del programa FAE Turismo, en el marco de la Reactivacion 30 trabajadores evaluados y centificados en estindares de competancias laborales,

2022:

2,340 wabajadores a nacional en el marco de reactivacion economica, en temas 12 instrumentos de :)ol.‘uca. de evaluacion de competencias laborales aprobadas por
orientades a la aplicacion de protocolos. MIPE, entre mapas funcionales, estindares ocupacionales e instrumentos de
2022: evaluacion, )

210 colaperadores evaluados para la centificacion de competencias laborales.

Econdmica,

6,140 colaboradores capacitados, fortalecienda capital humana que contribuye a la
reactivacidn econdmica.

2021:

1,123 estudiantes en turismo.

Actualizacion del Plan de Guia Oficial de Turismo del Nivel Profesional en

CALTUR / Sistema modalidad semi presencial,

de Aplicacién de 2022: Formacién Plan de Estudics de Gestion de la Innovacidn en Tursmo del nivel

Buenas Pricticas- 625 empresas  benelicladas  para el Profesionaly profesional con opinidn técnica del MINEDU,

SARP reconocimients CALTUR. Profesional-Técnica 100% en continuidad de estudiantes (desercién interciclo=0%)
2022:
o 1,115 estudiantes en turismo de formacidn profesional y formacién
ﬁ} 8 profesional-técnico.
SABP Q0 Programa de nivel profesional “Innovacion de la Gestion en Turlsmo™,

M Programa de Guia Oficial de Turismo en version semipresencial.

CENFOTUR es el organismo Publico Ejecutor adscrito al MINCETUR, dedicado a la formacion, capacitacion,
perfeccionamiento, evaluacion y certificacion de competencias laborales del capital humano vinculado al sector
turismo, como entidad clave para elevar la productividad laboral y competitividad turistica del pais, mejorando
cualitativamente la PEA ocupada del sector y promoviendo la reactivacion econémica.

En el ambito laboral y a nivel nacional, se interviene con el Plan de Fortalecimiento de Competencias — PFC
(dirigido a colaboradores de las empresas del sector turismo, focalizado a través de las Dircetures); con el
Programa para la Evaluacion y Certificacion de Competencias Laborales (dirigido al reconocimiento de
competencias mediante la evaluacion del desempeno laboral y certificacion); y CALTUR (programa del
MINCETUR dirigido a orientar a empresas y emprendimientos para mejorar estandares de calidad en la aplicacion
de buenas practicas del servicio turistico, para lograr el reconocimiento CALTUR).

Asimismo, desarrolla el Marco de Cualificaciones sectorial, elaborando Mapas Funcionales, Estandares
Ocupacionales e Instrumentos de Evaluacién, que son aprobados por el MTPE. Para el 2022, se beneficiara a
6,350 trabajadores (6,124 del PFC y 210 colaboradores con certificacion de competencias laborales), asi como a
625 empresas de la actividad turistica. Asimismo, se desarrollaran 6 Estandares Ocupacionales y 6 instrumentos
de evaluacién de competencias laborales.

El modelo de intervencion de CENFOTUR se basa en la identificacién de tendencias y brechas en la actividad
turistica, con la que desarrolla -en el ambito educativo- el Modelo de Formacion por Competencias que promueve
la movilidad educativa, asi como en el ambito laboral, con sus programas PFC, Evaluacion y Certificacion de
Competencias Laborales y CALTUR. CENFOTUR brinda el servicio de formacion profesional-técnico con
estandares de calidad internacional.



Estrategia Turismo Seguro

SEGURIDAD TURISTICA

*  Gestién para el monitoreo y seguimiento de
conflictos sociales que impacten la actividad
turistica.

* Fortalecimiento de laz Redes Regionales de

FORMALIZACION

.

Askstencia técnica a las Direcciones Regionales
de Comercio Exterior y Turismo para el
fortalecimiento de las acciones de fscalizacion
y atencion de procedimientos administrativos.
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TURISMO SEGURO: Objetivo: garantizar una experiencia de viaje y estadia segura en el Per(.

Comprende intervenciones articuladas con entidades del sector pablico y privado. Con la participacion activa de mas de 11
Ministerios y entidades clave como GORES, Municipalidades, SUNAT, INDECOPI, SUNAFIL y gremios turisticos privados.
Bajo un esquema de intervencion progresiva, se consolidara la intervencion a nivel nacional al 2021, en los componentes de:
EN FORTALECIMIENTO

+ A setiembre de 2021 se ha brindado asistencia técnica para su fortalecimiento a 23 Redes Regionales de Proteccion al
Turista, esperandose concluir con 3 regiones restantes a Dic. Del 2021.

+  Seguimiento de conflictos sociales que pudieran afectar el desarrollo de la actividad turistica, a nivel nacional a fin de
coordinar respuesta a través de las Redes Regionales de Proteccion al Turista.

EN FORMALIZACION

" Promocion e impulso a la formalizacion a fravés de la aprobacion y difusion del distintivo para agencias de viajes y
turismo formales registradas.

" Ejecucion de 179 fiscalizaciones a prestadores de servicios turisticos en Lima Metropolitana, con el objeto de verificar
el cumplimiento de los requisitos y condiciones de los reglamentos vigentes, de las cuales 79 son virtuales.

= 13 asistencias técnicas a 121 funcionarios de 13 Direcciones Regionales de Comercio Exterior y Turismo.

] 2 capacitaciones virtuales, a nivel nacional, dirigidas a 170 funcionarios de gobiernos regionales y locales en materia
de competencias transferidas y fiscalizacion en el marco de la COVID-19.

. 13 capacitaciones sobre formalizacion laboral y cumplimiento de reglamentos sectoriales dirigidos a prestadores de
servicios turisticos (713 prestadores capacitados).

] Al 2022, se prevé actualizar el Plan de Apoyo a la Formalizacion del Sector Turismo.

EN SEGURIDAD TURISTICA

- En 2021, se suscribira adenda con SERNANP para la ejecucion de S/ 2.1 millones en equipamiento.

= Al 2022, se prevé capacitar a los integrantes de las Redes Regionales en resolucion de conflictos sociales.




h. Analisis de los Créditos Presupuestarios de actividades orientadas a
combatir el COVID-19 e impulsar la reactivacién econémica (2021)

El FAE-Turismo es un fondo especial de garantia que ha destinado la suma

de S/ 200 millones, que actian como garantia de los créditos
otorgados en el marco de este fondo a las mype de turismo, por

FAE TURISMO —! entidades del sistema financiero (ESF) participantes.

Al 30 de junio 2021, se colacd a las ESF y COOPAC, mediante subastas, un
importe de S/ 178 596 000,00, habiéndose beneficiado a 1 969
mype del sector a través de las entidades financieras.

Programa cuyo objetivo e¢s financiar yfo cofinanciar a -

emprendimientos vinculados a la acuvidad turistica. "

Desde 2017 (7 concursos) ha beneficiado a mds del 1 080 Turismo
Emprende

mype turisticas, con un desembolso de mas de S/ 83 |
millones. €l 20 de agosto se lanzé la Convocatoria 202111, |
conunfondoala fechade hasta S/ 20,5 millones.

S m Concurso que permite cofinanciar capital de trabajo para produccion,

o oS é promocién, comercializacion y/o articulacion comercial de artesanias a favor

Artesan|a de unidades econdmicas artesanales. La convocatoria 2021:1 ha beneficiado a
215 artesanos por unmonto total de 5/ 2 064 670.

FAE Turismo: En el caso del Fondo de Apoyo Empresaral (FAE) Turismo, a fines de setiembre 2021
se aprobo el DU 091-2021, el cual introduce mejoras al programa, siendo los principales el cambio para
la ampliacion del periodo de gracia de 18 a 24 meses, ampliacion de la vigencia del programa hasta el
31 de marzo de 2022, que el destino del crédito garantizado sea utilizado para capital de trabajo y/o
activo fijo y el reemplazo de la ficha RUC por una Declaracion Jurada firmada por el representante
legal y/o titular de la empresa; a ello a fin de flexibilizar y que mas MYPEs del sector tengan la
posibilidad de acceder a créditos garantizados en todas las regiones del pais.

Adicionalmente, como se ha explicado en laminas anteriores, desde el Sector se han impulsado
iniciativas para incentivar la reactivacion econoémica del Turismo, como Turismo Emprende y Somos
Artesania.




Protocolos sanitarios para la reactivacion de
la actividad turistica

El Peru obtuvo el “sello
Safe Travels" certificacion
que lo cataloga como
destino seguro en el
mundo.

Postulacién Implementacion Evaluacidny Monitorenl

Reconocimiento

Sellos de Calidad Safe
: i ) [ ravels
Para destinos y servicios turisticos @f\ L ]

B Publicado por MINCETUR
W Publicado por PRODUCE, MINCUL, MINAM y MTC
[ Femitido a MTC

En el marco de la pandemia por la COVID-19 que ha generado un impacto econdémico global sin
precedentes, obligando a detener diversas industrias y sectores productivos y de servicios, el
MINCETUR como medida para la reactivacion del Sector Turismo y la sostenibilidad sanitaria que se
requiere en los destinos turisticos, viene promoviendo el reconocimiento de destinos turisticos seguros
a traves del sello internacional Safe Travels.

El sello internacional “Safe Travels” es un reconocimiento otorgado por el Consejo Mundial de Viajes y
Turismo como resultado de la implementacion de un conjunto de protocolos disefiados bajo las pautas
de la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), cuyo objetivo es lograr que los destinos turisticos sean
reconocidos como seguros y de calidad, a nivel nacional e internacional, asi como reconocer a los
prestadores de servicios turisticos que vienen implementando estandares y protocolos sanitarios que
garanticen la seguridad de los viajeros a medida que cada pais o region se incorpore a la “nueva
normalidad”.

Cabe senalar que, los protocolos sanitarios para la reactivacion de la actividad turistica han sido
publicados por MINCETUR vy ofra parte por ser de su competencia por sectores afines como
PRODUCE, MINAM, MINCUL y MTC donde se emitieron los comentarios o aportes correspondientes.




Acciones para mitigar el impacto del Covid-19 en comercio exterior

Facilitacion y Digitalizacién del Comercio:

DL 1492 y su reglamento, Referido a la emision de disposiciones para la reactivacién, continuidad y eficiencia de las
operaciones a la cadena logistica de comercio exterior.

Reglamento Ley de Fortalecimiento de la VUCE, nuevo marco legal para nuevos servicios.

Médulo de informacién sobre los servicios logisticos (MISLO), el Médulo de Informacién sobre los Servicios de
Logistica de Comercio Exterior contribuye a incrementar la transparencia.

Exportador Autorizado, permite a exportadores emitir sus propias declaraciones de origen, evitando desplazamientos y
costos vinculados a la emision tradicional de los certificados de origen

¥ @ ¢ @

Beneficios del DL 1492

* Modernizacion de los procesos y mejoras en la eficiencia de la cadena logistica de comercio exterior (digitalizacion del
100% de los tramites).

* Mayor transparencia en el cobro a los importadores y exportadores, especialmente en las Mipymes.

+  Eliminacion de la intervencion forzada de terceros con los que no se ha contratado en el proceso logistico.

* Reduccion de los costos evitables (pago por servicios que no han sido solicitados o que no han sido efectivamente
realizados).

*  Superar un vacio normativo, a fin de transparentar y dar mayor previsibilidad a los usuarios del transporte internacional
maritimo de mercancias.

* Reconocer el derecho que tienen los usuarios de pagar solo aquellos conceptos relacionados al servicio principal de
transporte necesarios para la entrega de la carga (aceptados y contratados previamente).

» Lareactivacion de los diferentes sectores productivos y particularmente para las MIPYMEs.

La VUCE tiene un nuevo marco normativo desde el 2020 (Ley 30860 y su Reglamento aprobado por D.S. 008-2020-

MINCETUR), con el fin de fortalecer esta herramienta de facilitacion del comercio exterior, ampliar el alcance de sus

servicios para integrar a toda la cadena del comercio, asi como realizar una serie de mejoras para la digitalizacion de los

procesos vinculados al comercio exterior, e integrar todo el marco normativo de la VUCE en un solo documento; a su vez

permite la implementacién de los diversos servicios que contempla el Proyecto VUCE - 2da etapa.

EI MISLO tiene por objeto incrementar la transparencia en el mercado logistico de comercio exterior ya que permite a los

usuarios obtener en un solo portal la informacion de los servicios de logistica necesarios para la realizacién de sus

operaciones. Igualmente, el MISLO contiene informacion sobre el listado de los servicios, descripcion y precios que brindan

trece (13) tipos de operadores de comercio exterior.

El Exportador Autorizado es una medida de facilitacion de comercio establecida en los acuerdos comerciales vigentes con

la Unién Europea, Asociacion Europea de Libre Comercio, Japon, Panama, Costa Rica, Honduras y Reino Unido, por el cual

un exportador frecuente de mercancias originarias puede solicitar al MINCETUR la autorizacion para ser exportador

autorizado y por ende poder emitir sus propias declaraciones de origen que equivale a un cerificado de origen. Su

reglamento entré en vigencia el 28 de junio de 2020.




h. Problematica presentada en la ejecucién del gasto y medidas correctivas
que propone.

En Comercio Exterior

* Limitacidn para actividades de asistencia técnica en comercio exterior de forma presencial en las regiones y para las
reuniones de negociacion comercial y administracion de acuerdos comerciales, por el Estado de Emergencia. Se
priorizd el uso de medios virtuales.

En Turismo

* Limitacion para la ejecucion del gasto por parte del Viceministerio de Turismo, por la disminucidn en la recaudacion
de impuestos a |a actividad de juegos de casinos y maquinas tragamonedas durante el | trimestre del 2021, debido a
las restricciones del Estado de Emergencia. Se priorizo el gasto.

* En infraestructura turistica, retraso en la programacion de obras, por la temporalidad climatica de las zonas de los
proyectos, motivo por el cual, en coordinacion con las empresas contratistas se implementaron alternativas de
solucion a fin cumplir con las metas programadas de ejecucién de obras.

* Incremento de los indicadores de desercion y morosidad en CENFOTUR, lo cual afecta la recaudacién de ingresos. Se
han otorgado descuentos y facilidades de financiamiento a los alumnos.

En Comercio Exterior

* Frente al Estado de Emergencia y la nueva convivencia social a raiz de la COVID-19, se ha limitado la posibilidad de
desarrollar actividades presenciales, particularmente en regiones, para el fortalecimiento de capacidades de empresas
exportadoras y con potencial exportador, asi como de funcionarios de los Gobiernos Regionales; la programacion de las
diversas reuniones de negociacién comercial y administracion de acuerdos comerciales que se tenian programadas, se
han visto canceladas y/o postergadas.

+ Se prioirzo el uso de medios virtuales para la realizacion de capacitaciones a nivel nacional, asi como el Curso de
Negociaciones Comerciales Internacionales, lo cual ha permitido ampliar la participacion de beneficiarios a todas las
Regiones del pais; asi como, fortalecer el Aula Virtual del MINCETUR,

En Turismo

« Se experimentdé una significativa caida en los ingresos en la fuente de financiamiento Recursos Directamente
Recaudados ~ RDR, provenientes de la recaudacion del impuesto a lo, juegos de casino y maquinas tragamonedas, por
lo cual se tuvo que reducir el marco presupuestal, incorporar saldos de balance y priorizar el gasto.

Infraestructura turistica (Plan COPESCO Nacional)

* Retraso en la programacion de obras, por la temporalidad climatica de las zonas de los proyectos, motivo por el cual, en
coordinacion con las empresas contratistas se implementaron alternativas de solucion a fin cumplir con las metas
programadas de ejecucion de obras.

+ Riesgo sanitario de contagio por el COVID-19, por lo que se vienen siguiendo los protocolos de seguridad y salud.

+ Laescasa oferta de consultores que cumplen con el perfil para el desarrollo de servicios especializados en infraestructura
turistica viene generando procesos de licitacion pubica desiertos. Como medida correctiva se encuentra mejorar la
difusion de los procesos de seleccion, (pagina web, redes sociales e invitar a colegios de profesionales).

CENFOTUR

= Al trimestre del 2021 la recaudacién de ingresos proyectada, tuvo que ser modificada debido al incremento de los
indicadores de desercion y morosidad en las programas de estudio continuo, que vienen desde el 2020. Como estrategia
de solucion, se han realizado descuentos en las pensiones y otorgado a los alumnos facilidades de financiamiento en los
pagos de sus cuotas retrasadas.




4 Propuestas normativas del Pliego MINCETUR para el Ao Fiscal
2022

Para su inclusién en el Proyecto de Ley de Presupuesto del SP para el Afio Fiscal 2022:

1. Autorizacion para el olorgamiento de subvenciones en el marco de Estrategia para Reactivar y Promover la Actividad
Artesanal, hasta por el monto de S/ 2,500,000, con cargo a los recursos asignados al MINCETUR.

2. Autorizacion para la entrega de Subvenciones para los CITE Artesanales y Turisticos Privados, hasta por el monto de S/
2,630,635, con cargo a los recursos asignados al MINCETUR.

3. Aulorizacion para financiar el otorgamiento de subvenciones a favor de los ganadores beneficiarios del Programa
Turismo Emprende, hasta por la suma de 5/ 2,500,000, cargo a los recursos asignados al MINCETUR.

Para su inclusién en el Proyecto de la Ley de Equilibrio Financiero para el Afio Fiscal 2022:

1. Autorizacion para incorporar los mayores ingresos recaudados y no utilizados en afios anteriores, producto de la
aplicacion de la Ley N2 27889, Ley que Crea el Fondo y el Impuesto Extraordinario para la Promocion y Desarrollo
Turistico Nacional, a favor de los Pliegos PROMPERU y MINCETUR, mediante DS, Cuya aprobacion se publica hasta los 30
dias calendarios contados a partir de la solicitud del sector respectivo.

En el Proyecto de Ley de Presupuesto del afio fiscal 2022, se tienen algunas iniciativas
planteadas por el sector las cuales estan referidas al otorgamiento de subvenciones en el
marco de Somos Artesania por 2.5 millones de soles, Turismo Emprende por 2.5 millones de
soles, y CITE privados por 2.6 millones de soles, que contribuiran a impulsar el turismo y la
artesania tan afectadas por la pandemia.

Asimismo, se incluye en el Proyecto de Ley de Equilibrio Financiero para el afio fiscal 2022,
un articulo que autoriza la incorporacion de mayores ingresos recaudados y no utilizados en
afios anteriores (aplicacion de la Ley N° 27889 que crea el Fondo e Impuesto extraordinario
para la Promocion y Desarrollo Turistico Nacional), a efecto de que se permita ejecutar
principalmente proyectos de inversion publica en turismo.




GRACIAS

Roberto Sanchez Palomino
Ministro

Octubre 2021

Finalmente, reitero mi agradecimiento a través de su presidencia a los miembros de
la Comision de Presupuesto y Cuenta General de la Republica del Congreso, por este
espacio que permite articular esfuerzos entre el ejecutivo y el legilsativo, lo cual
coadyuvara a la implementacion de politicas que generen un impacto positivo en
beneficio del Turismo, el Comercio Exterior y por consiguiente en el desarrollo de
nuestro pais.




