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1

PRESENTACION

E! Resumen Ejecutivo del Proyecto de Presupuesto del Sector Gomercio Exterior y
Turismo para el afio fiscal 2021, contiens informacidn en el marco de lo dispuesto en
la “Directiva para presentacion de informacion al proyecto de presupuesto del sector
publico para el afio fiscal 2021, aprobada por fa Comisién de Presupuesto y Cuenta
General de fa Republica.

Este documento contiene los objetivos generales que se proyecta alcanzar en el
periodo 2020 — 2021, teniendo como base [os lineamientos estratégicos sectoriales
& institucionales, los mismos que se encuentran enmarcados en la politica general
de gobierno.

Asimismo, el Sector Comercio Exterior y Turismo esta compuesto por et Plisgo 035:
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR?, el Pliego D08: Comisién de
Promacion del Penti para la Exportacion y el Turismo - PROMPERU? y el Pliego 180:
Centro de Formacidn en Turisme - CENFOTURS; de los cuales, el primere ejerce Ia
rectoria del Sector y seglin su ley de creacion, es un érgana conformante del Poder
Elecutivo. Cabe resaitar que estas entidades conformantes del Sector constituyen
pliegos presupuestales con autonomia administrativa y econémica.

En ese sentido, el MINCETUR, de acuerdo con su Reglamento de Organizacion ¥
Funciones, es quien define, dirige, ejecuta, coordina y supervisa la politica de
comercio exterior y de turismo. Tiene la responsabilidad er materia de ia promocidn
de las expartaciones y turismo, v da las negociaciones comerciales internacionales,
estad encargado de la regulacidn del comercio exterior, En mateda de turismo
promueve, orienta y regula la actividad turistica, con el fin de impulsar su desarrolio
sostenible, incluyendo la promacidn, orientacién v regulacion de Ia artesania.

En concordancia con lo dispuesto por [a precitada Directiva, a continuacion, se
presentan los Lineamientos Estratégicos del Sector, Ejecucion Presupuestal; asi
como las metas programadas para los afos 2026 y 2021.

' Creado madiante Ley N° 27779 publicada e! 11.07.02, derogada con Ley N° 29158, Ley Orgénica del
Poder Ejecutivo -LOPE, publicada el 20.12.07.

2 Creada mediante Ley N° 30075: Ley de Fortalecimiento de la Comision da Promocion te Perd para ia
Exportacidn y el Tursma — PROMPERU de fecha 25.07.13.

? Creado mediante Decreto Ley N® 21828 de fecha 14.05.80.



il. LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS

Los lineamientos estratégicos que rigen las acciones de! Sector Comercio Exterior y
Turismo se encuentran enmarcadas en dos politicas, el Plan Fstratégico Nacional
Exportador - PENX 20254, y el Plan Estratégico Nacional de Turisme - PENTUR
20255,

Asimismo, se encuentran alineados a2 los objetivos estratégicos del Plan
Bicentenario, las politicas del Acuerdo Nacional, al Plan Nacional de Productividad y
Competitividad, v a los Objetivos de Desarrollo Sostenible; asimisme, el Sector se
basa en &l Plan Estratégico Sectorial Multianual 2016-2021, el cual contieng los
Objetivos Estratégicos Sectoriales, Acciones Estratégicas Sectoriales, Metas e
indicadores de Desempefio, los cuales son de periogicidad anual,

2.1. VISION®

“Perd, pals exportador de una oferta de bienes y servicios con valor agregado,
competitiva, diversificada y consolidada en los mercados intemacionales; reconocido
internacionalmente como dastino turistico sostenible; donde ef Comercia Exierior yel
Turismo coniribuyen a la inclusion social y a mejorar los niveles de vida de la
pobiacion”.

2.2. MISION

Pliego 035: MINCETUR?

"Dirigir, ejecutar, coordinar y supervisar la politica del Sector Comercio Exterior y
Turismo en beneficio del pais, profundizando la internacionalizacion de la empresa
de manera competitiva, consclidandolo como desting turistico, sostenible y seguro”.

Plisgo 008: PROMPERU®

“Posicionar al Pend en el mundo a través de la promocién de su imagen, sus destinos
turisticos y productos de exportacién con valor agregado contribuyendo al desarrollo
sostenible y descentralizado del pais”. '

Pliego 180: CENFOTUR?

“Organismo técnico especializado del MINCETUR responsable de la formacién
técnica, capacitacion, y perfeccionamiento del capitat humano vinculado al turismo,
que ofrece una propuesta innovadora y acorde a las necesidades de) sector”.

2.3. OBJETIVOS ESTRATEGICOS SECTORIALES

El Plan Estratégico Sectorial Multianual - PESEM 2016 — 20257, se constituye como
un instrumento orientador de la gestion sectorial, pricriza los objetivos estratégicos
sectoriales (OES) y los lineamientos de politica marco del sector y de sus organismos
publicos adscritos. Al respecto, a continuacién, se presentan los OES Yy SUS

4 Aprabado con R.M. N* 377-2015-MINCETUR da fecha 09 de diciembre de 2045.

5 Aprabado con R.M. N°* 231-2016-MINCETUR de fecha 22 de julic de 2016,

¥ Aprobado mediante Resclucitn Ministerial N° 461-2016-MINCETUR de facha 30.12.16; asimismo se
aprobt ia actualizacidn de sus metas al 2022, con RM N° 512-2018-MINGETUR de fecha 31.12.18, yia
achualizacion de metas at 2025 se aprobé con RM N° 058-2020-MINCETUR de fecha 27.02.20.

? Aprobade mediante Resolucién Ministerial N° 271-2017-MINCETUR/DM del 26.07.2017.

¥ Aprobado mediante Resolucién de Secretaria General N° 009-2016-PROMPERU/SG del 15.01.2016,

¢ Aprobado medianta Reselucian Directoral N° 202-2017-CENFOTUR/DN dal 13.12.2017.

10 Aprobade mediante Resolucion Ministarial N® 461-2016-MINCETUR de fecha 30.12.18, asimismo se
aprobo ja actuatizacidn de sus metas al 2022, con RM N° 512-2018-MINCETUR ds fecha 311218, v la
astualizacian de metas al 2025 se aprabd con RM N° 058-2020-MINCETUR de facha 27.02.20.



respaclivos indicadores de desempefio, con metas proyectadas para los afios

fiscales 2020 y 2021.

2.3.1. En Comercio Exterior
OES 1: Profundizar la internacionalizacion de empresas

OES 2: incrementar de manera sostenible y diversificadz |las exportaciones de bienes

¥y setvicios con valor agregado
OES 3: Mejorar ta competitividad del sector exportador

2.3.2, En Turismo

OES 4: Consolidar al Per( como destine turistico competitivo, sostenible, de calidad

Y seguro.

Cuadre N° #1; Indicadores de Dasempefio por Objetivo Estratégico Sectorfal 2016 -~ 2021,

on Comercio Exterior

ORJETIVC

= EJEC EJEC EJEC
ESTRATEGICO INDICADOR
SECTORIAL - OES . 2016 2097 2018
N* de empresas
OES 01 exportadoras 2,542 2,595 2,748
Profundizar Ia consolidadas XNT’
intemalizacién de Valor do las
las empresas exportacionss da
P senvicios 6312 7,394 7,365
{Millones de USS)
i Valor da fas XNT
Incramantar de alor da las 1 78
manera sostenible {Millones de UISS) 0756 11, 13242
y diversificada las L
exportaciones de Fartigipacion de las
bienes y servicios XNTenlas 0.30 027 028
on valoy Exportaclones Totales . . 5
agregado {Ratio}
Costo para exportar:
OES 83 Cumplimisnio 450 460 630
Msjarar fa fromenizo (USE)
competitividad del Aroro g o
sector exportadar anerade por
i VUCE (Milonesde 8y~ °06¢ 6030 &7.80

* Empresas consolidadas que han tenitio 5 afios consecutivos de exporacidn.
Fuente: DGIECE f MINCETUIR,

EJEC

2013

2822

7.604

13.820

0.30

630

74.00

META

2020

2,800

1828

12,494

032

630

78.48

NETA
2021
2,850

2741

13,180

0.30

6520

26.20

Guadro N° 02: indicadores de Desempefio por Ohjetivo Estratégico Sectorial 2016 ~2021,

ORJETIVO
ESTRATEGICO
SEGTORIAL - OES

QES 04
Consofidar af Pen]
coma desiine
turistico
campetitivo,
zostanible, de
calidad y seguro

INDICADOR

Liagada de turistas
intemacionales
{Personas)

Ingreso de divisas
generado por &l
turistme recepliva
{MAlones de USS)
Flujo de viajas par
turismo intemo
{Millonas de
Viagjes)
Empleo turistico
{Miles de
Persanas})

Fuente: DGIETA / MINCETUR,

4,032,338 4,419,430 4,371,787

en Turismo
EJEC EJEC
2018 2017
3,744 461
4,303 4,573
41,80 43.50
1,285 1,825

EJEC

2018

4,885

45,54

1,383

EJEC

2049

4,754

48.60

1457

META
2020

809,656

951

14.70

1,110

META
2021

1,365,528

1,495

21.70

1,295



2.4. OBJETIVOS ESTRATEGICOS INSTITUCIONALES™

Pliego 035: MINCETUR

OEl 1: Promover la internacionalizacidn de la empresa v diversificar los mercados de
destino.

OEIl 2: Desarroflar la diversificacion, competitividad y sosienibifidad de 1a oferta
exportable.

OEl 3. Optimizar la facilitacion del Comercio Exterior y eficiencia de la cadena
logistica internacional.

OFL! 4: Generar capacidades para la intemacionalizacion y consolidacion de una
cultura exportadora.

QEI 5: Promover el desarrolio de una oferta sostenible del Sector Turismo

OE! 6: Promocionar a conectividad v las inversiones del Sector Turismo

OEl 7: Generar y consolidar capacidades institucionales para el Sector Turismo.

OFE! 8: Fortalecer la gestion institucional

Pliego 008: PROMPERU

QEl 1 Contribuir efectivamente al crecimiento sostenido y descentralizado de las
exportaciones con valor agregado.

OEl 2 Contribuir efectivamente al crecimignto sostenido y descentralizado de las
divisas generadas por furismo.

OEl 3 Contribuir sfectivamente a mejorar la imagen del pais a nivel nacional e
internacional,

Pliego 180: CENFOTUR

OEl 1. Fortalecer la formacion por competencias de los estudiantes.

OEl 2, Mejorar la competitividad y productividad laboral de las empresas prestadoras
de servicios turisticos.

OEI 3. Promover la investigacion en la actividad turistica,

OFEl 4. Fortalecer el rol de la Entidad en el sector turismo.

. CONTEXTO DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO EN EL PAIS

3.1.1. En materia de Comercic Exterior

Entre los afios 2008 (US$ 30,628 millones) y 2019 (US$ 46,407 millones), se aprecia
un ingremento en las exportaciones fotales de +51.5% (tradicionales +40.7% y no
tradicionales +85.0%).

La disminucion del 6.3% en las exportaciones tradicionales enfre los afios 2018
(US§ 34,771 millones} y 2619 {US$ 32,587 millones), se explica por efectos de la
guerra comerciat entre China y EEUU, principales socios comerciales del Perd, y la
reduccion de las ventas al exterior de ios derivados del petrdleo, gas naturzl, petidleo
en crudo, asl como el cobre, oro, zinc y plomo. Cabe resaltar ef increments en fas
axportaciones no tradicionales para el mismo periodo (+4.4%), entre los cuales se
destacan: uvas frescas, arandanos, paltas, pota, espérragos, calamar, mango, entre
otros.

1 De acuerdo a la metodologla del CEPLAN, ios objefivos especificos sot ahora considerados Objetivas

Estratégicos Institucionales.



Grafico N° 01: Perii: Exportaciones de Bienes
{En Millones de US$)

Exportaciones 2019

|

48,!114 46,49?

46,359

29,968

6,883 |
2000 2002 2004 2006 012 201 W18 2019 Eno-Ago  Ene-Ago
2019 2020

1 Tradicional m No Tradicional

Fuente: SUNAT.
Elaboracién: DGIECE / MINCETUR

Para el afio 2020, pese a las medidas tomadas por el Gobierno, para mitigar entre
otros el impacto generado por la propagacion del COVID-19, las exportaciones
totales acumuladas de enero a agosto alcanzaron los US$ 22,968 millones, lo que
representa una disminucioén del 23.4% respecto a lo alcanzado en similar periodo del
afio anterior (US$ 29,968 millones), siendo los meses mas criticos abril y mayo.

Grafico N° 02: Impacto del Covid-19 en el comercio exterior de bienes del Perti {agosto 2020)

EXPORTACION FOB DE BIENES
(En miles de millones US$)

IMPORTACICN FOB DE BIENES
(En miles de millones US$)

46 25 . 13‘5 }41% -'|1nu
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B Sel-0 |
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2060 2015 0 2000 2010
[Datos mensuakes: Milones US5) 4,713 (Latos mensuales: Millones LSS}
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342 3669 1699 3ugs 1,717 1793 _—
3,56 1,580 3408 3470 sqes 3378 1,836 .

3092

2019 4162 3,195 3178

2019

2020

Fuente: SUNAT
Elaboracion: DGIECE / MINCETUR.

3.1.2. En materia Turistica

Debido al impacto generado por el COVID-19, en el afio 2020, el Turismo Receptivo,
presentd una caida de 79% respecto al afio anterior, lo que representa una
disminucién de 3,5 millones de turistas internacionales (de 4,37 millones a 800 mil),
equivalente al 20,6% de las llegadas del afio 2019, lo que generd un impacto negativo
de US$ 3,803 millones en el ingreso de divisas (-80%).



Grafico N° 03: Flujo de Turistas Internacionales e ingreso de Divisas por Turismo Receptivo,
2002 - 2021
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Fuente: DGIETA / MINCETUR,

Esta situacion en el afio 2020, respecto al flujo de turistas, equivale al 2001 (retroceso
de 19 afios). Se espera recuperar los niveles de visitas (4,2 millones de turistas), en
el ano 2026.

Por atro lado, el Turismo interno presentd una calda de 69.8% en el afio 2020, lo que
representa una disminucion en 34 millones de viajes, pasando de un flujo de 48,6
miliones (2019} a 14,7 millones (2020). En el afio 2020, el movimiento econdmico del
turismo interno tendria una reduccion estimada de US$ 4 067 millenes, al pasar de
US$ 5 656 millones en el 2019 a los US$ 1 589 millones en el 2020.

Grafico N° 04: Pert: Flujo de Viajes por Turismo Interno
{En millones de /)

S afos de recuperacion

Afio 2025

Afo 2020/2019:
60 = Fiujo:=34 milones

* Var: "69,8 %

J /
; |
| g : {
e fe2d i . A %

16995 004 2005 201¢ 2015 2016 2017 2018
Fuente: Encuesta Nacional de Viaje de los Rasidentes (ENVIR)
Elaboracion: MINCETURVMT/DGIETA




Es preciso sefalar que la actividad turistica resulta de gran importancia por la
generacion de empleos directos e indirectos que conlleva, y los ingresos que genera.
El sector furismo representa un estimado del 4,0% del PBL.

Sin embargo, para el afio 2620, ia Crganizacion Mundial de Turismo — OMT, prevé
una calda de hasta 80% a nivel global de! furismo receptivo. En el Perl, se espera la
reduccion de 79.4% en las llegadas internacicnales y 69,8% en turismo interno. En
un escenario de incertidumbre, con una muy baja velocidad de coniencién del virus
y una larga duracion de las restricciones de viaje {y cierre de fronteras), se prevé una
perdida de 287 mil empleos, es decir la disminucién en 18.3% respecio al pericdo
anteriar.
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IV.ANALISIS DE LOS CREDITOS PRESUPUESTARIOS DE ACTIVIDADES PARA
COMBATIR EL COVID-19 E IMPULSAR LA REACTIVACION ECONOMICA

En el afio 2020, se dispuso de S/ 60,4 millones para la atencion de peruanos que
regresan del extranjero y personas que retornan a Lima, traslados y adicionales

Cuadro N° 03: Créditos presupuestarios de actividades para combatir i COVID-19

MONTO

NMONTO MONTO N° PERSONAS ~ N° PERSONAS
CONCEPTO ﬂﬁ'%ﬂm CERTIFICADD  EJECUTADO PREVISTAS  BENEFICIADAS
Peruanos que
regresan del 44,314,493 44,190,583 41,661,428 19,337 2430
extranjero (")
Peruanos que
retornan a Lima,
ekl 16,157,254 13,785,616 13,388,275 13,436 10,521
adicionales (™)
TOTAL 60,471.747 57,985,199 55,049,703 32,773 34,825

Informacién al 12.0CT.2020.

(1) Mediante la primera disposicidn complementaria final del DU N 116-2020, de fecha 26.09.2020, se aulorizd al
MINCETUR a ulilizar hasta S/ 18.2 millongs para financiar accienes del Programa Turisme Emprende,

{") DU N° 031, 035, 067-2020 y DS N° 074, 081, 120-2020-EF.

(**) DU 043-2020 y DS 120-2020-EF,

APNOP: 5008269 PREVENCION, CONTROL, DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO DE CORONAVIRUS.

4.1. En Comercio Exterior:

Desde inicios del estado de emergencia, se trabajd de manera articulada para
asegurar la continuidad de las cperaciones de comercio exterior, para lo cual se
realizé entre otros, las siguientes acciones:

= Creacién del Grupo de Trabajo COVID-19, reuniones conjuntas de MINCETUR y
PROMPERU con principales gremios empresariales y las DIRCETURES de los
Gobiernos Regionales.

e Continuidad de las operaciones de la VUCE, coordinacién intersectorial para
garantizar la atencion de procedimientos.

» Gestiones para aceptacion de copias digitales de certificados de origen por parte
de nuestros principales socios comerciales, en el componente de origen de la VUCE.

» Comunicacion y atencién permanente a consultas de exportadores (mesa de
ayuda VUCE y canales de atencion a exportadares de PROMPERU2).

¢ Cambio de estrategias ante nuevo contexto internacional a causa del COVID-19:
Fortalecimiento de capacidades en linea con nuevas tendencias (digitalizacion,
sostenibilidad, bioseguridad, entre otros).

» Implementacion del Decreto Legislativo N° 1492, la cual dicta disposiciones para
la reactivacion, continuidad y eficiencia de las operaciones a la cadena logistica de
comercio exterior a través de digitalizacién, para implementacion progresiva del
100% de los procedimientos vinculados a la cadena logistica del comercio exterior,
tanto del sector piblico como privado digitalizados, asi como de la mejora en la
transparencia de la informacién que permita a los exportadores e importadores
tomar mejores decisiones en sus operaciones, en especial a las MIPYMES,
representan el 76% de total de empresas, que realizan operaciones de comercio
exterior. Para lo cual, se realizaron las siguientes acciones:

- Atencion de los procedimientos de las entidades publicas con documentos
digitales o digitalizados.

'2 Al Exportador, Telexportemos, canales de atencidn digital a través de correo electronico y WhatsApp.
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Serviclo de consulta en la VUCE para verificar la autenticidad de los
documentes resolutivos.

Facultad de reemplazar las inspecciones fisicas por revisiones documentarias
o de realizar diligencias remotas.

Progresividad de la digitalizacién de los procesos, complementandole con lo
dispuesto en la normativa VUGE.

Creacion del Médulo de Intercambio de Informacién entre Operadores (MIIO)
en la VUCE, permitira realizar los tramites de “endose en procuracién del
conocimiento de embarque” y “autorizacién comercial de entrega”.

Servicios prestados por el iransportista deben estar consignados en el
conocimiento de embarque.

Creacion del subgrupc de ftrabajo de Digitalizaciéon de la Comision
Multisectorial para la Facilitacion del Comercio Exterior - COMUFAL,

« Continuidad de la Ventanilla Unica de Comercio Exterior (VUCE), se llevaron a
cabo las siguienies acciones transversales: i) implementacién de control de
suspension de plazos segdn {as normas de urgencia; if) coordinacion intersectorial
para la atencidén de procedimientos al 100% vy iii} atencion y acompafianiiento a
administrados y gremios para asegurar la continuidad de sus operaciones.

En relacion a sus fres componentes, se realizd lo siguiente:

Mercancias rastringidas

Habilitacion de la Consulta Publica de Documentos Resolutivos.
Implementacion de nuevos mecanismos de Pago electrénico.

Mejoras en proceso de inspecciones fisicas de tramites de SENASA,
promoviendo actividades no presencizles.

Incorporacion de ia Firma Digital en los Cerlificados Sanitarios de Exportacion
de DIGESA, otros.

Componente de origen

Gestiona tramites para la obfencion de preferencias arancelarias.

Consulta Pablica de Certificados de Origen emitidos por Pertl.

Habiltacion del acceso controlade a autoridades de Rusia, China, Unidn
Europea a la VUCE para verificacion del Certificado de OCrigen.
Acorpafiamiento y soporte para la instalacion y uso de las firmas digitzies a las
Entidades Cerlificadoras y exportadoras.

Componente porluario

Gestiona tramites de recepcidn v despacho de naves.

Implermentacion de nuevos mecanismos de Pago electrdnico, no presenciales
para agentes fluviales y marftimos,

Mejoras en proceso de inspecciones fisicas en el puerto, actividades no
presenciales.

2 Integrada per representantes del MINCETUR, MEF, MRE, MTC, APN, SUNAT, MINSA, MINAGR!,
PRCDUCE, PROINVERSION.
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4.2. EnTurismo:

Creacion del Fondo de Apoyo Empresarial ~ FAE Turismo, a través del Decreto
de Urgencia 76-2020, tiene coma objetivo, promover el financiamiento de las MYPE
que realizan actividades de establecimientos de hospedaje, ransporte interprovincial
lemestre de pasajeros, transporte turistico, agencias de viajes y turismo,
restaurantes, actividades de esparcimiento, organizacion de congresos,
convenciones y eventos, guiaedo furistico, y produccidon y comercializacitn de
artesanias, a traves de créditos para capital de trabajo.

El limite de la garantia individual que otorga el FAE Turismo es para los crédifos
destinados tnicamente a capifal de trabajo de las MYPE, esta garantia es otorgada
a través de COFIDE, ¢l plazo maximo de los créditos es de 60 meses, con un perodo
de gracia de hasta 18 meses, de acuerdo con los siguientes porcentajes de cobertura:

Monto de créditos Garantia
(en soles) {%)
Hasta S/ 90,000 g8
De S/ 90,001 a 8/ 750,000 a5

- Medianie Resolucién Ministerial 228-2020-EF/15, del 11.08.2020, se aprobd el
Reglamento Operativo del FAE — Turismo y &l 20.08.2020, se aprobd el Condrato
de Fideicomiso de Administracion del Fondo de Apoyo Empresarial a las MYPE
del Sector Turismo {FAE — TURISMO) entre el MINCETUR y COFIDE.

- Con Resolucion Ministeral 179-2020-MINCETUR, de fecha 02.09.2020, se aprobd
la transferencia financiera de S/ 500 millones a COFIDE - Fondo de Apoyo
Empresarial a las MYPE del Sector Turismo (FAE-TURISMO) en ef marco de lo
dispuesto en el numeral 3.6 del articulo 3 del Decreto de Urgencia 76-2020.

- Ala fecha se ha asignado S/ 29 millones en la primera jornada de subastas del
FAE Turismo a cuatro entidades financieras (CMAC CUSCO, COOPAC
NORANDINQ, COOPAC SANTC DOMINGO DE GUZMAN Y GCOOPAC
NUESTRA SENORA DEL. ROSARIQ).

- Se espera al clerre dei 2020 alcanzar 20,000 MYPES como potenciales
beneficiarios del FAE — Turismo.

Programa Turismo Emprende, es una iniciativa del MINCETUR para promover la
reaclivacion economica ¥ reconversién de micro y pequefias empresas formales para
impulsar el turismo v la artesania. Busca contribuir con la reactivacion econdmica y
promocion del turismo, la artesania y otros afines, asi como de las micro y pequerias
empresas del pais, cofinanciando emprendimiento privados vinculados a la actividad
turistica. Esta iniciativa permite financiar el desarrollc de pequefios y medianos
emprendimientos Wristicos, innovadores y sostenibles {teniendo como beneficiarios
a unidades de negocios, guias oficiales de turismo y artesanos).

Durante el presente afio 2020, se han realizado 2 concursos llegando a 653
beneficlarios con un monto subvencionado que asciende a S/ 54,2 miliones,
asimisme, se realizard un tercer concurso orientado a 6,910 beneficiarios directos y
27.839 indirectos.

2020:

- Concurso 2020-): 41 beneficiarios de! programa por S/ 2,8 miliones.

- Concurso 2028-I: 612 beneficiarios del programa por $/ 51,4 millones.

- Concurso 2020-H1, aprobado mediante Decreto de Urgencia N° 116-2020, el cusl
autorizé al MINCETUR por S/ 18,2 millones para beneficiar a Guias oficiales de
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turismo, por 8/ 4,7 millones y Artesanos, por S/ 13,5 millones, se espera alcanzar
8,910 beneficiarios directos y 27,639 indirectos.

2021:
- 3e realizara el Concurso 20211, por 8/ 50 miliones, logrando 450 beneficiatios,
1,050 negocios asistidos y contribuyendo con més de 31,500 puestos de trabajo

Estrategia para reactivar y promover la actividad artesanal, mediante Decreto
Legistativo 1475, se dispuse la reactivacion y promocion de la actividad artesanal a
cargo del MINCETUR, en el marco de la emergencia sanitaria por el COVID-19,
Asimismo, mediante Resolucion Ministerial 86-2020-MINCETUR, se cred la
Estrategia para reactivar y promover la actividad artesanal, con la finalidad de
establecer condiciones generales para el oforgamiente de subvenciones
concursables no reembolsables a personas naturales y juridicas consideradas come
unidades economicas artesanales.

La estrategia cuenta con dos modalidades: i) Cofinanciamiento de capital de trabajo
y i} Cofinanciamiento para eventos o espacios para fa promocion y articulacién
comercial de |a artesania. Para el afio 2021, se cuenta con una asignacién de 8/ 2.5
millones para entrega de subvenciones, se estima alcanzar a 915 artesanos
beneficiarios directos y 3,660 beneficiarios indirectos.

Sello Safe Travels, El Pertt abiuvo ¢l “Sello Safe Travels”, ceriificacién que io
cataloga como destino seguro en ef mundo, otorgade por el World Travel & Tourism

Councit (WTTC).

Al respecto, el Per es el tercer pais sudamericano adheride al sello intemacional y
el Cusco, es la primera region que ha solicitado el sello para la apertura de sus
destinos turisticos, entre ellos Machupicchu, Valle Sagrado y la ciudad de Cusco.

Asimismo, hasta el momento han solicitado el sello la regién de San Martin (destino
Tarapoto — Altomayo) v La ciudad de Lima - Miraflores.

Protocolos sanitarios para la reactivacion de [a actividad Turistica, en ¢l marco
de la reactivacion de aclividades econdmicas, se etaboraren 10s siguientes:

Cuadre N° 04: Protocolos sanitarios para la reactivacion de ka actividad turistica

FASE PROTOCOLOS ETAPA ESTATUS
FASE i Holeles Calegorizados Aprobado Publicado
1 | Restaurantes y Servicios Afines para enlrega 2 domicilio Aprobado Publicada
"AZSE Apart-Hotel Aprobado Publicedo
Agencias de Viajes y Tunismg Aprobado Fublicada

Gulag Oficiales de Turismo Aprobada Fublicado

Turismo de aventura, canotaje v caminata Aprobado Publicado
Albergues Aprobado Publicado

Hoslales Calegorizados y  Esiablecimientos  de

FASE ! Hospedajes no clasificados ni categorizadas Aprobads Publicado
3 _:tfr‘::g:gt:s Sm%n Servicios Afines en la modalidad Aprobado Eubllcad
Bitios turisticos Culturales Aprobado Fubllcado

Shios turisticos Naturales Aprobado Publlcado
Transporte turistics ferroviario Aprobada Publicado
Transporte aéreo nacional Aprobada Publicado
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FASE PROTOCOLOS ETAPA ESTATUS
Lincamlantos para Destinos Turisticos Anrobado Publicado
Casinos y Miquinas Tragamonaedas Aprobado Publicado
Transporte turistioo - Terestre Aprobado Publicado

FASE : Congreses, Ferlas y Eventas Elaborado En revision

4 Alta montaiia Elaborado Publicado
Transporte turislico Acustico Elaborado Remitido a MTC
Transporte turistice de Cruceros Elaborado Remilido a MTC
Transporte aéreo internacional Elabormado Publicado
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V. ANALISIS COMPARATIVO DEL PIA 2020 Y LA ASIGNACION DEL PROYECTO
DE PRESUPUESTO PARA EL ANO FISCAL 2021

En el afo fiscal 2020, el Presupuesto Insfitucional de Apertura — PIA del Sector
Comercio Exterior y Turismo, asciende a S/ 566.1 millones, y de acuerdo con Ia
asignacion del proyecto de Ley de Presupuesto para afio fiscal 2021, le corresponde
al Sector, recursos por S/ 488.3 millones, es decir, 77.8 millones menos a lo asignade
para el afio 2020, lo que representa una disminucion en 13.7% respecto al PIA 2020.

Para el afio fiscal 2021, los recursos asignados al Sector se encuentran distribuidos
en sus 03 pliegos presupuestales, como se detalla a continuacién: Pliego 035:
MINCETUR, por S/ 248.3 millones; Pliego 008: PROMPERU, por S/ 222.1 millones y
el Pliego 180: CENFOTUR, por S/ 17.8 millones.

Cuadro N° 05: Comparativo PIA 2020 y Asignacidn de Presupuesto para el afio fiscal 2021

PLIEGO § UE ; PiA(g}ﬂzo AS'CE; ;.;621

INCETUR

UE 001 MINCETUR

UE 004 PLAN COPESCO NACIONAL

UE VUCE SEGUNDA ETAPA

| PROMPERU

| CENFOTUR

TOTAL SECTOR

{*) Fuente: Consulta Amigable MEF.
{**) Provecto de Ley N°® 6076/2020-PE, Proyecto de Ley de Presupuesto del Sector Pitblico
para el Afio Fiscal 2021,

VIL.ANALISIS COMPARATIVO DEL PIA 2020 Y 2021, POR PROGRAMAS
PRESUPUESTALES

Para el afio fiscal 2020, el Presupuesto Institucional de Apertura - PIA del Sector
Comercio Exterior y Turismo, correspondiente a la categoria presupuestal,
programas presupuestales, asciende a 8/ 362.5 millones, mientras que para el afio
fiscal 2021, los recursos asignados en el proyecto de ley de presupuesto, asciende a
S/ 275.1 millones, lo que presenta una disminucién en 24.1% respecto al PIA 2020.

Para el afio fiscal 2021, los recursos asignados a los 03 programas presupuestaies
del Sector Comercio Exterior y Turismo, se distribuyen de la siguiente manera, PP
065: Aprovechamiento de las oportunidades comerciales brindadas por los
principales socios comerciales del Pert, por S/ 132.2 millones; PP 127: Mejora de la
competitividad de los destinos turisticos, por S/ 134.4 miliones y PP 087: Incremento
de la competitividad del sector artesania, por S/ 8.4 millones.



Cuadro N° 06: Asignacién 2021 en Programas Presupuestales

PROGRAMA PRESUPUESTAL PIA 2019 PlA 2020 ASIG. 2021

PP 065 Aprovechamiento de las oportunidades
comerciales brindadas por los principales socios 1496 167.7 182.2
comerciales del Peru  424%
PP 127: Mejora de la competitividad de los destinos
turisticos

PP 087: Incremento de la competitividad del sector
artesania

19.5 8.4

175.3 134.4
<D

~56.8%

TOTAL PP 362.5 wnsj
Presupuesto Total Sector 5394 566.1 453.3
Participacién PP (%) 84.0% 56.3%

Fuente/Elaboracion: MINCETUR
Corresponde al Presupuesio Institucional de Apertura - PIA

VII. ANALISIS DE LA ASIGNACION DE CREDITOS PRESUPUESTARIOS PARA EL
PRESUPUESTO 2021 Y SU PROGRAMACION

7.1. En materia de Comercio Exterior

Para el afio fiscal 2021, se han asignado recursos por la suma de S/ 142 .4 millones,
de los cuales S/ 53.6 miliones y S/ 88.8 millones corresponden al Pliego 035:
MINCETUR y Pliego 008: PROMPERU, respectivamente.

Dichos recursos, se distribuyen a través de las siguientes fuentes de financiamiento:
1) Recursos Ordinarios — RO (S/ 102.9 millones), ii) Recursos Directamente
Recaudados — RDR (S/ 0.1 millones), iil) Recursos por Operaciones Oficiales de
Créditos —~ ROOC, proveniente del BID — Externo (S/ 18.3 millones) y Bonos — Aporte
local (S 19.1 millones) y iv) Donaciones y Transferencia — D&T (S/ 2.1 millones).

Cuadro N°® 07: Asignacién de créditos presupuestarios para el afio fiscal 2621,
en Comercio Exterior

FUENTE DE FINANCIAMIENTO
PLIEGO | UE RO RDR BID - F‘chﬂnoa - D&T ASIG,
Externo t:g:;e

MINCETUR 14.1 0.1 18.3 19.1 2.1 53.6
UE 001 MINCETUR 14,1 0.1 241 16.2

UE 004 PLAN COPESCO NACIONAL 2.2 2.2
UE 005 VUCE SEGUNDA ETAPA 18.3 16.9 35.2
PROMPERU 88.8 88.8

TOTAL SECTOR 162.9 0.1 18.3 19.1 24 142.4
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Grafico N° 05: Distribucion del presupuesto en Comercio Exterior

s/352
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En el Perd, la politica de comercio exterior esta definida a través del Plan
Estratégico Nacional Exportador - PENX 2025, el cual tiene como objetivo la
“Internacionalizacion de las empresas exportadoras peruanas”, cuenta con cuatro
{04) pilares estratégicos:

r " v i L T —— ——— i - <
o pilard o ey tecy? o Pilar3 SN pilard |
i : . ﬁ‘l “\1 . : )
~Internacionalizacién s Gferta exportable = Facilitacion dei | ~Generacidn de
de la empresay diversificado, J comercio exterior | capatidades para
| diversificacién de competitivay | y efidenciadela | la internacionaliz.
t mercados. sostenible. ! | cadena logistica F y consolidacion de
1' ] I fnternacional. una cultura
—_J 1 ‘ exportadara. I
e ————— T = iof

El PENX se encuentra articulado al Plan Nacional de Competitividad y
Productividad, a través del Objetive Prioritario N° 7 “Facilitar las condiciones
para el comercio exterior de bienes y servicios”, sus 4 lineamientos y 9 medidas.

A continuacion, se presentan las principales actividades programadas para el afic
fiscal 2021 del sector comercio exterior, enmarcadas en los 4 Pilares del PENX
2025:

7.1.1. Pilar 1: Diversificacion de mercados e internacionalizacién de ia
empresa

o Estrategia de integracion al mundo a través de acuerdos comerciales:
En la actualidad, el Perd cuenta con 21 acuerdos comerciales vigentes, los
que permiten un acceso preferencial a los productos peruanos, principalmente
no tradicionales a un total de 54 paises en cinco continentes. Adicionalmente,
existen acuerdos por entrar en vigor y en negociacion. Representan el 89% de
la cobertura de las exportaciones totales, 81% del PBI mundial, y 41% de la
poblacion mundial.
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Guadre N° 08: Principales Acuerdos Comerciales del Pert

' Miembros.

. Comercial

oMe !
CAN (26.05.69) |
Cubz (09.03.01)

MERCOSUR: Argentina, Brasil y Uruguay (02.01.08)% Paraguay
{06.02.06)

Estados Unidos (01.02.09) }
Chile (01.07.98)
Ganada (01.08.09)
Singapur (01.08.09) ’i
China (01.03.10) '
Corea (01.08.11)
Tailandia (31.12.14)
México (01.02.12)
Japén (01.03.12)
Panama (01.05.12)

{ EFTAJAELC: Suiza y Liechienstein (01.07.11) istandia {01.10.11),
i Noruega (01.07.12)

Unidn Europea (01.03.13)
Costa Rica {01.06.13)
Venezuela {01.08.13)
Allanza del Pacifico (01.05.16) |
Honduras (01.01.17) t
Australia (11.02.20)

Guatemala {06.12.11)

TPP (04.02.16)

Brasil (29.04.16)

CPTPP (08.03.18)

Reine Unido (15.05.19)

India [
Uruguay
i ® Alianza del Pacifico — Estedos Ascciados |

* @ ®© ¥ ]

i Acverdos de |
| Libre |
i Comercio  en |
. Vigencia
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Acuerdos |
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enfrar en
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* 8 o » 9

En
negociacion |

] Optim?zac_:ién _____ 1
| Frofundizacion ! 1

® China

s Argentina

- e :
Potentiales ) | Indonesia
-

Replblica dominicana

i | i
Fuente: DGNCI — MINCETUR.

Principales participaciones para el 2021:

- Acuerdos vigentes, participacién en la 12 Conferencia Ministerial de ia OMC,
en reuniones en el marco de la CAN, asi como en reuniones de los comités
tematicos y la Comisién administradora del APC con EEUU.

- Ofros foros, En el marco de APEC, se realizaran los siguientes: i) Reuniones
Seniors Official Meeting (SOM2), reuniones conexas, y Reunién de Ministros
Responsables de Comercic (MRT); CSOM, Reunidn de Ministros de APEC
(AMM) y Cumbre de Lideres (AELM) y ii) Reuniones SOM 2, reuniones
conexas, y Reunion de Ministros Responsables de Comercio (MRT);
Reunién Conclusiva de Altos Funcionarios (CSOM), Reunién de Minisiros
de APEC (AMM) y Cumbre de Lideres (AELM).

- Acuerdos Firmados, participacion en la 4° reunion de la Comisién CPTPP y
corités tematicos.

- Acuerdos en negociacion, participacion en i) Rondas de negociacién con los
candidatos a Estados Asociados a la Alianza del Pacifico: AP+4 (Australia,
Nueva Zelanda, Canadé y Singapur) y AP+2 (Corea del Sur y Ecuador), asi
como en i) Rondas de negociacion con Uruguay e India.
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- Gabineles Binacionales, Paricipacion en gabinetes binacicnales con
Baolivia, Colombia, Ecuador y Chile.,

Promocién de las Exportaciones

Prompenr], tiene por finalidad impuisar la competitividad e internacionalizacion
de las MIPYME peruanas, ampliando Ja base exportadora y logrando su
sostenibilidad, a través de servicios para el desamollo de capacidades, la
facilitacion del comercio y la promocién comercial a través de plataformas
digitales, como se detallan a continuacian:

Perd Marketplace, plataforma digital gratuita, en donde cada exportador inscrito
podra promocionar su tienda virtual de manera facil y personalizada, configurar
su perfil comercial, publicar catdlogos de sus productos, incluir material
audiovisual y brindar datos de contacto e identidad de marca.

- 2020: + 800 empresas registradas y capacitadas, +1,500 productos.

- 202%1: +2,000 empresas regisiradas y capacitadas, +3,000 productos.

Ruta Exportadora - RUTEX, plataforma digital dirigida a los emprendedores y

las empresas exportaderas que dessen participar de los servicios que ofrece la

Ruta Exportadora: talieres, capacitaciones, asistencia técnica, entre otros, con

la finalidad de mejorar su competitividad vy lograr una exitosa

internacionalizacion.

- 2020: +4,300 MIPYME vy Programa e-Commerce, 350 MIPYME
heneficiadas.

- 2021: +4,800 MIPYME; Programa e-Commerce, + 650 MIPYME
beneficiadas y E- Pymex, gestion de requerimientos.

Ruedas de Negocios Virtuales, en importantes plataformas comarciales

- 2020: 47 plataformas, Perd Moda & Deco; Peni Natura, Indusirias Penl y
Perni Service Summit, conectande 1,30C exportadores y 1,450 compradoras
internacionales.

- 2021: 30 plataformas y en Plataformas emblemdticas, 850 exportadores y
950 compradores internacionales.

Aula Virtual de PromPeri, herramienta dirigida a la comunidad exportadora, ia
cual te permite acceder a informacion sobre el proceso exportador mediante
animaciones, ponencias de experios nacionales e intemaciocnales, bibliografia
especializada y una videoteca virtual disponible las 24 horas del dia.

- 2020: + 27,000 usuarios.

- 2021: + 40,000 usuarios.

Acciones de Inteligencia de Mercados:

- 2020: 6 estudios, 30 boletines, 120 informes, 10 podeast, 2 proyectos de
vigilancia tecnoldgica.

- 2021: 8 estudios, §0 boletines, 150 informes, 24 video podcast, 5 provectos
de vigilancia tecnoldgica.

Innovacion y Tecnologia:

- 2020: 4 misiones, 6 seminarios, 100 exportadoras, 30 startups y 1
plataforma de innovacion - LAB4+.

- 2021. 6 misiones, 8 seminarios, 120 exportadoras, 40 stariups y 1
plataforma de innovacion.
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7.12. Pilar 2: Desarrolloc de oferta exportable diversificada, competitiva y
sostenible

+ Desarrollo de potencialidades de exportacion regional, la implementacion de
los Planes Regionales de Exportacién {(PERX) a nivel nacional coadyuva a la
gjecucion de acciones para el cierre de brechas de competitividad
exportadora regional, de caracter transversal como especificas a las cadenas
productive - exportadoras priorizadas en cada region.

A la fecha, se cuenta con 24 PERX actualizados y aprobados, los cuales en
conjunto contienen 912 acciones priorizadas a nivel nacional, de las cuales el
20% son acciones relacicnadas a Comercio Exterior (desarrollo y fortalecimiento
de capacidades, acceso a inforrnacion de mercado y promocion comercial) y el
70% son acciones relacionadas &z ofros sectores™ (tecnificacion de la
produccion; cerfificacion de estadndares; modelos asaciatives; gestidn
empresarial y acceso a financiamiento).

Al respecto, de las acciones priorizadas relacionadas a comercio exterior, se
estima lograr lo siguiente: al 2620, el 21% de acciones ejecutadas o con avance
de ejecucidn; al 2021, el 40% de acciones ejecutadas y al 2025, el 100%.

Entre las estrategias para operativizar [a implementacion, se realizarén acciones
secloriales en funcién al PERX; priorizacién de productos por potencialidad y
corredores; sopeorie a los actores de los GR, Gl., Organismos descentralizados,
ONG; impulso a Comités Regionales de Exportacidn — CERX y formulacion de
agendas del MINCETUR — GR.

+ Sostenibilidad empresarial exportadora, acciones para promover el
aseguramiento de estandares internacionales, certificaciones y buenas précticas
de gestion sostenible, coadyuvan al posicionamiento y el accese a mercados
internacionales de productos de la oferta exporiable peruana

Desarrclio de signos distintivos

- Las marcas sectoriales forman parte de una estrategia del gobiemo
peruano para destacar, a nivel global, los atributos de diferentes productos
que los diferencian y ios hacen Gnicos, trabajado en conjunto con Promperl.

- Al2020: Super Foods Peru, Cafés del Perd, Alpaca del Per( y Per Textiles.
En el 2020, se tiene programado consolidar las marcas sectoriales, Perd
Servicios, Cacao del Perls y Perd Manufaciuras.

- 2021: Perd Mineria (proveeduria) y Productos Maderables.

- El desarrollo de marcas colectivas tiene por finalidad posicionar en los
mercados internacionales la oferta exportable de las asociaciones de
productores, permiliendo mejorar los precios, el reconocimiento de la
ascciacidn y hasta lograr la venta directa.

- Al 2020: + 2,000 benefictarios {Tibana ~ Pifia Golden de Pangoa, Juhin;
Ecochira — Banano organico de Sullana, Piura; Puguymi —Mango de Cama,
Ancash; Quri Wayu — Aguaymanto de Huanuco; Morikke - Castafia de Madre
de Dios; Kali Kakao — Cacae chuncho de La Convencion, Cusco; Zikuyo —
Cacao blanco de Piura; Hatuninchi — Productos a base de sacha inchi de
San Martin y Aynok’a — Quinua organica de Puno. En el afio 2020, se
irabajara con productores de sacha inchi de San Martin y aguaymanto de
Huanuga,

- 2021: Fortalecimiento del usc de marcas colectivas.

4 MINAGRT, PRODUCE. MTC, entre otros.
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La certificacién de estandares internacionales (produccion organica y
sostenibilidad) mejora las posibilidades de acceso a los mercados
internacionales, al permitir que las organizaciones de productores obtengan
certificaciones como UTZ, USDA Organic, Global Gap, entre otras, permitiendo
la diferenciacion de la oferta exportable, para lo cual se brindaran asistencias
tecnicas para lograr la certificacion de estandares internacionales, dirigido a
organizacicnes de productores con potencial exportador, asimismo, se
realizarén actividades de difusion de medidas sanitarias, fitosanitarias y
reglamentos técnicos, en coordinacion con las autoridades sanitarias.
- Al 2020: 59 organizaciones (+4,500 productores capacitados y +3,500
certificados) + 06 organizaciones capacitadas y certificadas (2020).
- 2021: + 08 organizaciones (Difusion de estandares y procesos de
certificacion).

7.1.3. Pilar 3: Facilitacion del comercio y eficiencia de la cadena logistica
internacional

» Ventanilla Unica de Comercio Exterior — VUCE, es un sistema integrado que
permite, a través de medios electronicos, a las partes involucradas en el
comercio exterior y el transporte internacional, intercambiar la informacion
requerida o relevante para el ingreso, la salida o el transito de las mercancias y
de los medios de transporte desde o hacia el territorio nacional; asi como
posibilita a los usuarios gestionar la documentacion e informacién respecto a los
procedimientos y servicios relacionados al comercio exterior que son framitados
por el sistema.

Cuadro N° 09: Principales indicadores de la VUCE

Acuinulado Actimulado;
ooai 2020 at 2021* .

Ccmpanentes_

Componente Mercancias restringidas

Numero de procedimientos administrativos incorporados 322 337
Niimero de usuarios 67,952 75351
Ahorros generados (en millones de S/ S/ 477.4 5/ 562.4
Enlidades incorporadas ** 16 16
Trémites realizados acumulados (desde 2010) 2,387,332 2,812,050
Componenie Origen
Numero de certificados de origen emitidos + Declaracion Jurada 1,682,796 1,889,022
Ahorros generados (en millones de 81 S/336.5 S/ 383.2
Numere de usuarios 10,548 11,516
Componente Portuario
Tramites de recepcion de Naves 118,460 144,740
Tramites de Despacho de Naves 121,178 147,717
Aharros generados (en millones de 5/} St 48.1 S/58.4

Fuente: DVUCET — MINCETUR,

* Proyectado al ciere de cada afio

~ MINCETUR, SUNAT, MEF, SENASA; DIGESA, DIGEMID, SANIPES, SUCAMEC, PRODUCE, MINAGRI,
MTC, APN, MIGRACIONES, SERFOR, DIRESA CALLAO,
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* Modulo de informacién sobre los servicios de logistica de Comercio
Exterior = MISLO, es la plataforma digital de la VUCE™, permitiré transparentar
ta informacion sobre la descripcion, precios v listado de los servicios gue ofrecen
los operadores logfsticos de comercio exterior, de acceso gratuito al pablico.

Actualmente, existen 13 tipos de operadores gue representan a mas de 2,000
empresas; para el afto 2021, se espera contar con méas de 8,000 exportadores y
mas de 33,000 importadores beneficiados.

+ Proyecte VUCE 2.0, busca contribuir 2 mejorar la competitividad del comercio
axterior, especificamente en: i) Optimizar procesos y simplificar tramites de
comercio exterior; §i) Reducir tiempos y costos de transaccion; i) Brindar
informacion sistematizada, ectualizada e inteligente sobre comercic exterior y
Iogistica internacional y iv) Forlalecer a las entidades pUblicas vinculadas al
comercio exterior.

A} 2020:

~ Etapa de transicion
VUCE Central — Aplicaciones (Autenticacién Gnica; Nuevas pantalias y
funcionalidades para el administrado; App de seguimiento de expedientes y
Nueva pagina web})
VUGE Ceniral — Equipamiento (Estabilizacion de la plataforma actual, con
capacidad de almacenamiento, mejora en tiempe de respuesta y
disponibilidad del sistema) y Accesos seguros con firewalls.

- Equipamiento
VUCE Central (Sala de monitoreo de ia VUCE en operacion v Equipos para
almacenamiento y procesamiento).
Entidades vinculadas (Diagndstico de la brecha de eguipamienio y
Adguisiciones de equipos en procesa).

- Portales de informacién
Portal de acceso a mercados y regulaciones {en definicion de contenidos) y
Observatorio logistico (en elaboracién de definicion de conienidos), los
indicadores de facifitacién se encuentran en etapa de definicion.

- Gestién del cambio
Curso de Introduccion a la Transformacién Digitel (36 directives de 15
entidades); Curso de Geslion de Riesgos {192 profesionales de 15 entidades);
Taller de sensibilizacion scbre la VUCE y el Proyecto VUCE 2.0 (131
profesionales) y Taller internacional sobre Calificacion y Certificacion de
Origen (50 personas).

2021;

- Desarrollo de los Componentes de Tramitacién Electrénica - Portuario (CP),
Mercancias Restringidas (MR) y Origen (CO) 2.0, son los principales madulos
de la VUCE Central.

- instalacidn y configuracion de equipos para entidades vinculadas a la VUCE.

- Sistema de Comunidad Portuaria (Port Community System) def Callao —
Culminacion del Plan Director ¢ inicio del desarrolio.

- Desarrolio del Sistema de gestion integral de operaciones de las Zonas
Econdmicas Especiales.

15 & 05 de septiembre se publict la Reselucién Ministerial N° 182-2020-MINCETUR que ihcorpois &8 los
agentes de aduana al MISLO y &l 15 de septiembre se habilitd el mbdule en al partal de VUCE, Los demds
operadores se incorporardn de manera progresiva.
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» Zonas Econdmicas Especiales (ZEE), son areas geograficamente delimitadas
dentro del terrforio nacional, con naturaleza de extraterritorialidad aduanera
(ZOFRATACNA) o zona primaria de tratamiento especial (ZED). Las empresas
que se instalen en las ZEE gozan por un peticdo determinade de un régimen
especial en materia aduanera y tributaria.

Actualmente, contamos con 04 ZEE operativas (ZOFRATACNA, ZED llo, ZED
Matarani y ZED Palia) y 03 ZEE sin inicio de operaciones (ZED Lorsto, ZED
Tumbes y ZEEDE Puno); al respecto, para los afios 2020 y 2021, se han
programado las siguientes acciones:

2020:

- Desarrolfo Normativa: i) Sistema de Gestion de ZEE, incorporado en el
Reglamento de la Ley N° 30860, Ley de Fortalscimiento de fa VUCE; it)
Reglamentacion de la Ley N° 30976, que modifica la Ley N® 27688, Ley de
Zona Franca y Zona Comercial de Tacna; iii) ZED TUMBES: Asistencia
técnica legal a la Junta de Administracién en el proceso de implementacion
y iv) ZOFRATACNA: Reglamento Intemo y Deduccion del arancel especial.

- Fortafecimiento: Daonacién de equipamiento tecnolégico pars las ZEE.

- Promocién: Participacion de las ZEE en eventos nacionales ¢
intemacionales, como son: INDUSTRIA PERU, BBNEW Foro Logistico
Barcelona, Rueda de Negocios virtual.

2021: :

- Desarrollo Normativo: i} Modificacion de Procedimientos Aduaneros de [as
ZEE — SUNAT, i) ZOFRATACNA: Ampliacion del listado Sub Partidas
Nacionales (SPN), it} ZED y ZOFRATACNA: Reglamento de Infracciones y
sanciones,

- Fortalecimisnfo: 1) Plazos, requisitos, condiciones y acompanamiento para
la seleccién de Operadores Privados, i) Encuentros Operativos para el
intercambio de mejores practicas de gestidn y iii) Modemizacion de sistemas
informaticos y digitalizacion de procesos ZEE — VUGE.

- Promocién: Plan de atraccion de inversiones para la promocion de las ZEE,
a traves de {a Direccion de Promocidn de fnversiones — PROMPERLU.

» Programa de Apoyo a [a internacionalizacién (PAl), es uno de los
instrumentos del Fondo MIPYME, cuyo objetive es el cofinanciamiento de
actividades orientadas a fortalecer, promover € incentivar el proceso de
internacionalizacion de fas MIPYME peruanas. En su primera etapa conté con
cuatro {04) modalidades de intervencién para atender distintos estadios en e
proceso de internacionalizacion (potenciamiento de exportadores, consolidacion
d la aclividad expertadora v licencias interacionales, franquicias, impiantacion
comercial), partiendo de empresas que ya han llevado a cabo exportaciones
directas.

Cada modalidad consta de 2 componentes: i) elaboracion de un plan de
intemacionalizacion y ii} sjecucién. Tras la culminacion del pimer programa, se
ha lanzado una segunda etapa del programa.

PAl 1.0 {2017-2020)

- 8/ 25 millones de recursos comprometidos.
- 185 proyecios de exportacion cofinanciados.
~ 25 mercados de desting, en 5 continentes.



- 13 departamentos beneficiados: Piura, Lambayeque, Cajajamarca,
Amazonas, San Martin, La Libertad, Lima, Junin, Madre de Dios, Cusco,
Ayacucho, Arequipa y Tacna.

- Elevado retorno del programa®: Por cada S/ 1 desembolsado por el PAl,
se lograron exportaciones e intenciones/érdenes de compra por S/ 8.

- Acciones en emergencia sanitaria: 120 empresas que vienen
implementando sus proyectos de internacionalizacion, fueron asistidas para
la reorientacion de sus actividades hacia plataformas e-commerce vy
actividades virtuales (ferias, reuniones con clientes, etc.), con apoyo de
consultores de negocios en destino.

PAl 2.0 (2021-2023)

- 5/ 20 millones de recursos adicionales.

- 150 empresas beneficiarias.

- 4 convocatorias, en 30 meses.

- 4 modalidades para el 2021:

Modalidad I: Emprendimiento Exportador. (NUEVO)
Modalidad Il: Potenciamiento de las Exportaciones.
Modalidad [il: Consolidacion de las Exportaciones.
Modalidad IV: Implantacion Comercial.

o000

= Piloto para la reduccion de costos logisticos — Quinua de Ayacucho
La Comision Multisectorial para la Facilitacion del Comercic Exterior
(COMUFAL), acordd priorizar una cadena para la reduccion de sus costos
logisticos donde se selecciond a la quinua de Ayacucho por su potencial
exportador e impacto que podria tener en oiras cadenas de exportacion de la
region, beneficiando a asociaciones productoras de quinua de Ayacucho.

Grafico N° 06: Principales factores que generan altos costos logisticos en la
Cadena de Quinua de Ayacucho
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Plan de accién:

- Infraestructura vial y de riego: i) Vias subnacionales utilizadas por la cadena
de exportacion de la Quinua; i) Infraestructura de riego (sistema de riego
tecnificado, construccion de represas, otros) y i) Centros de acopio y/o
Plantas de procesamiento mejoradas.

-  Fortalecimiento de capacidades: i) Certificacion organica y comercio justo, ii)
Fortalecimiento de capacidades técnicas v de gestion; iii) Programas de
Financiamiento y iv) Participacién en ferias internacionales y pasantias.

- Implementacion de mejores praclicas logisticas: i) Programa de buenas
practicas logisticas, ii) Buenas practicas de envase y embalajes en la cadena
de la quinua, iii) Misiones comerciales y logisticas, iv) Sistema de informacion

' Segun encuestas a primeras 20 empresas beneficiarias.



sobre el comportamiento del mescado en tiempo real y v) Piloto de exportacion
de quinua por e-commerce.

Al 2020:

- Misidn Logistica Inversa a Lima: Capacitaciones y visitas guiadas a zonas
logisticas de Callao {2019).

- Nueva medicion de costos y fiempos logistices de 12 cadena de ia quinua.
Resultados: costo logistico: 24.56%. (2019).

- Programa de Envases y Embalajes ufilizado en la exportacion de la quinua a
China y Estados Unidos. (2020).

- Programa de Gestor Logistico (Sept — Nov 2020).

2021:

- Lograr la reduccion de los costoes logisticos asociado al corredor logistico
de la quinua en Ayacucho en al menos 15%.

7.1.4. Pilar 4: Generacidon de capacidades para la internacionalizacién vy
consolidacibn de una cultura exportadora

s Programa de mejora de la gestion empresarial para la exportacion,
estrategia de intervencidn descentralizada en coordinacién con Direcciones
Regionales de Comercic Exterior y Turismo {DIRCETUR) de los Gobiemos
Regionales y actores regionales. Ofrece un catdloge de servicios de
fortalecimiento de capacidades del Viceministeric de Comercio Exterior
(gestién de exporiaciones, oportunidades comerciales, requisitos técnicos,
financiamiento, VUCE, enire oftras), dirigidc a MiPymes exportadoras y con
potencial exportador,

- Al 2020: + 140 eventos, + 4,000 beneficiarios.
- 2021: 150 eventos y mas de 4,500 beneficiarios.

= Programa de adiestramiento para la generacién de capacidades en
Comercio Exterior, estrategia para la capagitacion virtual en temas de comercio
exterior, a través del aula virtual del MINCETUR, dirgido a GR (DIRCETUR y
otras), GL, Comités Regionales de Exportacion (CERX}, Gremios regionales,
mesas tecnicas.
- A1 2020: + 800 beneficiarics.
~  2021: 400 nuevos beneficiarios.

¢ Curso de Negociaciones Comerciales Internacionales, programa de
aspecializacidn en materia de politica comercial, e cual constituye una estrategia
para la formacién de capital humano, dirigido a: Estudiantes universitarios de
Oiimos ciclos y recién egresados de Derecho, Economia, Negocios
Intemacionales, Administracion.
- Al 2020: 210 beneficiarios en 7 ediciones,
- 2021: +45 bensficiarios,
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7.2. En materia de Turismo

Para el afio fiscal 2021, se han asignado recursos por la suma de S/ 255.3 millones, de
los cuales S/ 144.2 millones, S/ 109.3 millones y S/ 1.8 millones corresponden al Pliego
035: MINCETUR, Pliego 008: PROMPERU y Pliego 180: CENFOTUR, respectivamente.

Dichos recursos, se distribuyen a través de las siguientes fuentes de financiamiento: i)
Recursos Ordinarios — RO (S/ 188.2 millones), i) Recursos Directamente Recaudados
—RDR (8/ 36.4 millones) y iii) Recurses por Operaciones Oficiales de Créditos — ROOC,
proveniente de Bonos — Aporte local (S/ 30.7 millones).

Cuadro N° 10: Asignacién de créditos presupuestarios para el afio fiscal 2021,
en Turismo

FUENTE DE FINANCIAMIENTO |

ASIG. 1
PLIEGO | UE _ s i
= e ROOC 2021 |
Aporte Local ]
MINCETUR 77.4 361 | 30.7 144.2 |
UE 001 MINCETUR 57.3 36.1 934 |
UE 004 PLAN COPESCO NACIONAL 20.1 30.7 50.8 |
PROMPERU 109.3 | ] 109.3
CENFOTUR | 15 | o3 | 18
TOTAL SECTOR j 188.2 364 | 30.7 255.3
Gréafico N° 07: Distribucién del presupuesto en Turismo
5/18 571093
§/ 508 1%‘ . n 43%
20%
5f93,4..
B PROMPERL " MINCETUR M COPESCO M CENFOTUR

En el Pery, la politica de turismo estd definida a través del Plan Estratégico
Nacional de Turismo — PENTUR 2025", el cual tiene por objetivo “Consolidar al
Perti como destino turistico, competitivo, de calidad y seguro”. Cuenta con cuatro (04)
pilares estratégicos:

Pilar 4

=Institucionalidad
del Sector.

e

= Diversificacion y
consolidacion de la

+Diversificacion y
consalidacion de
mercados.

17 Aprohada mediante Resolucidn Ministerial N° 231-20168-MINCETUR de fecha 22.07.16.
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A continuacidn, se presentan ias principales actividades programadas para el afa
fiscal 2021 del sector turismo, enmarcadas en los 4 Pilares del PENTUR 2025:

7.2.1. Pilar 1: Diversificacion y consolidacion de mercados

¢« Promociton turistica nacional 2 internacional, Promperd a iravés de
campaiias orientadas al furisme interno y receptiva, tiene por finalidad posicionar
a} Peril, como destino furistico seguro, al respecto para los afios 2020 y 2021
tiene programado realizar lo siguiente:

2020:

+ 300 empresas beneficiadas, a través de plataformas de comercializacién.
4,000 agenies de viaje capacitados, Webinars sobre destinos turisticos.

+ 400 MYPES bkeneficiadas, a través de la Plataforma Marketplace YTGP.
240 operadores turisticos participaron en 2 ruedas de negocios realizados.
+ B,00C agentes de viajes venden el destino Pert, en sus programas.

+ 18,000 agentes de vigjes, en plataformas de capacitacion online.

2021:
Turismo Interno:

Campafia de promocion Y i, ;Qué planas? (YTQP), alcance + 11 millones
de personas, 26.5 millones de vigjes proyectados (+ 42% vs. 2020).
Movimiento econdmice esperado S/ 370 millones.

Plataforma Markst Place YTQP, plataforma tecnoldgica con pasarela de
pagos para la venta de paguetes turisticos (en Alianza con CANATUR). Se
espara 5/ 12 millenes en ventas y 1,000 Pymes beneficiadas.

Impulso 2 |a comergializacion, 6 ruedas de negocios a nivel nacional, ¥
promocion regional. Se estima [2 participacién de 400 mypes turisticas
regionales. Movimiento econémico esperado S/ 7 miflones.

Alianzas Esiratégicas, 3 iineas agreas, con un alcance en campafias
conjuntas de € millones de persanas, 150 mil pasajeros movilizados.
Impulso a las Rutas Cortas, Impulso a 10 destinos emisores de vigjes {+
80% vs. 2020), en beneficic de + 200 empresas turisticas regionales,

Turismo Receptivo:

Campaifias de publicidad, posicionamiento del destinc Pent en plataformas
digitales, de acuerdo con las tendencias post covid-19, en mercados
pricrizados: América, Europa y Asia, representan el 70% de llegadas
internacionales a nuestmo pais.,

Eventos comercializacidon con  impacto  internacional, 10 feras
internacionales y ruedas de negocio virtual y presencial, beneficiando a +
400 operadores furisticos nacionales.

Alianzas estratégicas, 5 alianzas con lineas aéreas para impulsar las rutas
y principales empresas turisticas con presencia en segmentos con potencial
de viaje en mercados priofdzados,

Perl, sede de importantes encuentros comerciales, Lanzamignto de Bxpo
Pemi Turismo, para fomentar e turismo doméstico e internacional v la
presencia regional, se estima generar un movimiento econdmico de + 5/ 24
millones.

Impulso a segmentos especializados: Turismo de congresos y reuniones
(RICE}, 20 eventos, se estima generar + S/ 15 millones.
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7.2.2. Pllar 2: Diversificaclion y eonsolidacion de la oferta

e Calidad Turistica, fisne por objetivo posicionar al pais como un destino
reconocido por la calidad total de su oferta turistica, en sus 04 Ambitos: Recursos
Humanos, Prestadores de Servicios Turisticos, Sitios Turistices v Destinos
Turisticog, a tavés del Sistema de Aplicacién de Buenas Praclicas,
herramienta del Plan Nacional de Calidad Turistica — CALTUR orientada a
introducir al prestador de servicios turisticos en procesos de mejora continua de
la calidad, mediante la aplicacién de buenas practicas de gestion, disefiadas
especificamente para cada tipo de actividad. (Trekking, Avistamiento de Aves,
de Fauna Marina, entre ofros).

- 2020: 30 capacitaciones para el servicio de Avistamiento de fauna marina
(Piura v Tumbes) y 25 asistencias técnicas para avistamiento de aves
(Amazonas, Cajamarca, Lambayeque, San Martin).

- 2021: Fertalecimiento a los prestadores de servicios turisticos intervenidos
en el 2020, para Avistamiento de fauna marina (30 capacitados, Piura y
Tumbes) avistamienio de aves (250 asistencias {écnicas, Amazonas,
Cajamarca, Lambayeque, San Martin).

= Fortalecimiento del Capital Humano, programas de foriatecimiento de
capacidades y competencias en materia turistica dirigido at piblico en general,
as{ como a colaboradores de emprasas del sector, realizada por el Centro de
Formacidn en Turismo —~ CENFOTUR.

Formacion Profesional = Técnica, Continua y Ocupacional

- Al 2020: i} 1,955 (2019) y 1,243 (2020) estudiantes de formacién
profesional-técnica, confinua, ocupacional y a medida; i) Proyecto
Educativo Institucional 2020 — 2024 (Modelo Pedagogico CENFOTUR) v iii)
Frograma de Formacidn de Formadores. Esiralegias pedagdgicas
presenciales y viriuales,

- 2021: i) 3,140 estudiantes de formacidon profesional-i8cnica, continua,
ocupacional vy a medida y i) Programa Guia Oficial de Turismo.
Especializaciones de Guiado, Careras profesionales de 5 anos,

Plan para ol Fortalecimiente de Competencias - PFC, dirigide =

colaboradores de las empresas dei sector turismo,

- Al 2020: 2,019 capacitaciones, 8,802 beneficiarios (2019} y 2
capacitaciones, 85 bengficiarios (2020),

- 2021: 594 capacitaciones, 17, 820 beneficiarios.

Evaluacion y Certificacion de Competencias Laborales, verficar el
desempefio laboral, reconocimiento de competencias.

- Al 2020: 40 beneficiarios evaluados (2019} y 283 beneficiarios evaluados.
- 2021: 300 beneficiarios evaluados,

« Turismo Social, publico cbjetive a nivel nacional que encuentra ssrvicios y
productos turisticos accesibles e innovadores.

2020:

- Lineamientos para el desarrollo del Turismo Social en ef Per aprobado.

- 1,841 participantes en los 06 seminarios web en accasibllidad en turismo
para sitios turisticos, hospedajes, restaurantes y agencias de viaje.
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- 06 productos turisticos locales, innovadores y accesibles y 10
asistencias técnicas a gobiernos locales.

- 04 fichas técnicas de accesibilidad en Turlsmo para sitios turisticos,
hospedajes, restaurantes y agencias de viaje.

- Elaboracién de Guia de accesibilidad en turlsmo para prestadores.

- Opfimizacion de aplicative movit Jovenes en Ruta.

2021:

-+ 1,000 participantes en 28° Congreso Mundial de Turismo Social {virtual).

- Manual de herramientas accesibles para museos y centros de interpretacion.

- 02 aclividades {uristicas accesibles en Areas Naturales Protegidas.

-+ 1,500 participantes en 05 seminarios web en accesibilidad en turismo para
sitios turisticos, hospedajes, restauranies y agencias de vigje.

- 30 asistencias técnicas en accesibilidad para prestadores de servicios
turisticos.

-+ 200 representantes de Gobiemos Regionales y Locales capacitados
iallerss virtuales para el disefio y desarrollo de producios turisticos locales.

- 12 productos turisticos locales, innovadores y accesibles v 20 asistencias
técnicas realizadas.

- Incremento del 20% de usuarios v ofertas en el aplicative movil Jovenes en
Ruta, con relacion al afio 2020,

Pueblos Turisticos, la intervencion busca el fortalecimiento y diversificacion
de la oferta turistica 2 través de una intervencion holistica y sostenible con la
finalidad de mejorar la experiencia del visitante, dinamizar la economia y mejorar
la calidad de vida de la poblacién anfitriona en 07 distritos del pais.

2020:

- Lineamientos para e} desarroilo del Turismo Social en el Perd, aprobados
mediante Resolucidn Ministerial N® 005-2020-MINCETUR del 10.01.2020.

- 03 localidades fortalecidas en la planificacidn y gestion turistica para el
desarreiio del turismo intemo (convenios de colaboracion interinstitucionai).

- 03 “pueblos pilote” seleccionados para intervenir bajo l2 metodologia
propuesta por la estrategia.

- Encuesta: Comportamiento del vacacionista nacional post COVID-19.

2021:

- 086 gobiemos locaies intervenidos (Lamas, Yanque, Coporaque, Tucume,
Cilantaytambe y Pisac).

- 35 miembros de comités de gestion en turismo y técnicos municipales.

- 195 prestadores de turismo fortalecidos.

- 19 emprendedores asesorados en acondicionamiento y mejora de espacios
con fines furisticos.

Turismo Comunitario, estrategia det Sector Turismo para generar la inclusion
y de desarrollo econémico vy social de las pobiaciones rurales de manera
plarificada y sostenible y cuenta con la participacion de las poblaciones locales
en distintos destinos turisticos del Peru.

Al 2020:

- 67 emprendimientos de Turismo Comunitarioc.

- 1,663 emprendedores en el directoric de Turismo Comunitario.

~ 270 emprendedores capacitados en procesos de formalizacion,
implementacion de protocolos de bioseguridad y en sl fortalecimiento de la
linea comercial de turismo comunitario.
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- 01 webinar para la promocién de los productos de furismo comunitatio a
operadores turisticos.
- Disefio de los Lineamientos de Turismo Comunitario de las Américas (OEA).

2021:

- 1,400 emprendedores capacitados en el: i) fortalecimiento de la gestion
local, if) consolidacion de sus prodisctos vy iii) implementacion de proiocoios
de bioseguridad.

~ Gampafia y aclivacion para la promocion y comercializacion de productos
de Turismo Comunitaric,

- 02 participaciones en ferias de comercializacion en Turismo Gomunitario
nacionales e internacienales {virtuzles).

- 01 encuentro Nacional de Turismo Comunitario 2021 {virtual).

- {1 plataforma de Turismo Comunitario de las Américas (OEA).

a Juegos de Casinos y Maquinas Tragamonedas

Al 2020:

- 1,000 inspecciones técnicas en salas de maquinas tragamgnedas,

~ 3,150 solicitudes de procedimientos administrativos atendidos.

- 3e culmind el proyecto ds Ley para regular las apuesias deporiivas y jusgas
por internet.

- Protocole para el reinicic de actividades aprobado por parte dsl MINSA.

Jo21:

- 2,000 inspecciones técnicas en saia de maquinas tragamonedas

- 3,720 solicitudes de procedimientos administrativos atendidos

- Impulsar la aprobacion de la Ley que regula fas apuestas deporiivas y juego
por internet,

- Difundir los lineamientos del juego responsable a través de los operadares

» Centros de Innovacion Tecnoldgica, tiene peor objetive promover la
productividad y competitividad de las actividades artesanales y turisticas, bajo
un enfoque de demanda, generando mayer valor en la transformacion de los
recursas, mejorando fa oferta, productividad y calidad de los productos tanto para
el mercado nacional como para el mercado externoc, propiciando la
diversificacién productiva,

Al 2020:

- Suscripcién de 8 Convenios de Desempefio con CITE Privados, porla suma
de hasta 5/ 3,2 millones.

- Gestibn de 3 CiTE Publicos en Ayacucho, Lambayeque y Ucayali, por 2
suma de hasta S/ 790,000,

- 3,479 beneficiarios (artesanos, alpaqueros y prestadores de servicios
turfsticos).

2021:

- 2,550 beneficiarios {artesanos, alpaqueros, emprendedores de turismo).

- Implemeniacion de cambios al madelo de CITE pablicos y privados.

- Reducir la brecha de innovacion tecnologica en la cadena de valor de 2
ariesania en regiones.
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» Promocion de Ja Innovacion Tecnolégica

Al 2020:

~ X Premio Nacional de Disefio de la Artesania: Bases aprobadas. Fecha de
lanzamiento: setiembre 2020. Beneficiarios estimados: 300 artesanos.

~  WEBINAR: Innovando |a artesania en contexto CQVID-19, Fecha estimada:
ociubre 2020. Beneficiarios proyectados: 600 artesanos.

- WEBINAR “Innovacion abierta en la artesania”. Fecha estimada: noviembre
2020. Beneficiarios proyectados: 600 artesanos.

Al 2021:

- Exposicidn de finalistas y premiacién de ganadores del X Premio Nacional
de Disefio de la Artesania.

- Lanzamienic del Xl Premio Nacional de Disefio de la Aresanfa,
Beneficiarios estimados: 870 personas.

- Capacitacion y asistencia técnica para la creacion, gestion e implementacian
de plataformas y/o heramientas digitales para la arficulacion de la
promocion comargial, se estima beneficiar a 300 artesanos.

7.2.3. Pilar 3: Facilitacion Turistica

» Promocion de la conectividad, a través de la coordinacién y articulacion con
los sectores competentes para ¢l fomento de conectividad promeoviendo un
entorno favorable a la promocidn de la invarsién para el incremento sostenible
de la conectividad aérea, terrestre y acuética. Se busca:

i. Sostenibilidad de oferta de servicios de transperte aéres con nuavos
protocolos sanitarios.
ii. Acceso de destinos turisticos con conectividad aérea y ofros.
iit. Nuevas rutas, operadores, comportamiento del mercado aerocomercial
(modelos de ultra low cost).
iv. Fomentar las mejoras en infraestructura aeroportuaria en Lima y provincias.

- Al 2020: 06 operadores ofreciendo conexion a destinos (LATAM, VIVA Air,
SKY, Star Per(, ATSA y WayraPern)
- Al 2021: Ingreso de 01 operador adicional {Jetsmart)

7.2.4. Pilar 4; Institucionalidad del Sector

« Estrategia Turlsmo Seguro, tiene por finalidad garantizar una experiencia de
viaje v estadia segura en e! Peri.

2020:
- Seguridad Turistica:
- Conformacidn de redes regionales de seguridad turistica activas con
Planes Regionales de Seguridad Turistica.
~ 66 operativos realizados en aeropuertos y terminales terrestres.
~ 30 hospedajes iniervenidos para la lucha contra la Explotacion Sexual
de Nifips, Ninas y Adolescenies — ESNNA, en Amazonas.

- Formalizacién:
- Difusién del marco normative, fiscalizaciones y promocidn de consumo
de servicios turisticos formales y que cumplen con protocalos
sectoriales.
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+ 2,100 prestadores de servicios turisticos fiscalizados en Lima
Mefropelitana y regiones.

+ 305 operatives multisectoriales en Lima Metropolitana y regiones.
Pramocion de servicios turisticos formales, que cumplen con protoccios
secloriales, a nivel nacional.

- Foralecimiento:

2021:
- Seg

Capacitacion y asistencia para la aplicacion dal marco regulatorio de los
servicios turisticos.

S/ 9,1 millones fransferidos al MININTER'® y SERNANP'? para adquiriy
vehiculos y equipos {capacidad operativa).

3,210 voluntarios en 16 jornadas de limpieza recolectaron méas de 120
toneladas de basura.

uridad Sanitaria;

Protocolos sanitarios sectoriales para prestadores de servicios turisticos
y Lineamientos sanitarios para destinos turisticos aprobados.
Documentos normativos, sobre la base de los protocolos sanitarios,
aprobados por el INACAL.

implementacicn del reconacimiento Viaje Seguro para prestadores de
servicios turisticos.

Monitoreo del Sello SAFE TRAVELS (WTTGC).

1% 57 7.0 millones transferidos al MININTER, mediante Resolucidn Ministerial N° (45-2020-MINCETUR

del 18.02.2020.

* 87 2.1 millones tmnsferidos a SERNANP, mediante Resolucién Ministerial N° 054-2020-MINCETUR

del 21.02.2020.

33



143

"SOUISED 9P ClseNdL 8P UQEpIEsR) JOLIBW 8! 8P EIOUSNIESUCH Clupa ‘opedoide
Wid 12 suqns eled oaisuBuy Opjedssl ep BjES €] B OpIGep ‘Oye sjUesald (@ us Jepnoafe ueipod as ou MMLLIIONIN OO (100 3N B 8P ugisieaur-aid ap soiprsa A sojosiaid 80
‘aipeseg ugsienl| ap oppatold B sjusipuodsaiing 'ssualitl £'2 /5 9P BLUNS B EUEN0B(E 55 OU MY $Uan) Bl ua Wapueuy opiedsel ap BIEY B) B OPIgS(] o

VdvL3
%6 gp5'F00°SH giL'sin'sg 000's98'6S ZORSZEZ | YONNDIE {F0NA) HOMILINE OIHIN0D 130 VOINN YTINYLINTA ¥ 30 S3AVHL| 9
¥ HOR{AIXE OIFHZN00 30 NOIOYLNIOYL 3a SOIDIAHIS SOT 30 DLINIINYHOr3W
%e'Ty BYEPO0'SE £LL'GL0'SE 0n0G9R 6L {10) Y413 YONNDIS FDNA 500 3N ~ BNLIDNIN :560 0D Td

i . _ CHTIBTNYS VAT
i e6T'o9e2 4BI0ET | i wgw1 3 YMENING LA — OWSIENL 30 VOIND YTINYANSA V1 30 NOIOYIVLSNI

- 000 28€ BLE'BE0'E 12002 NOISHIANITYC A SOIANdSa| ¥

OITUOTNOIDI = SYNAYIN 3t YIONIAQ: "YLSILNYE NYNr NS 30 OLHLSIQ 13 N3 g
OWSIHNL A VINYEILHY 30 VIISOTIONIZL NOIJYAONNI 20 OH1NID 130 NOIDYHHED

- - £6Z'525"y LIG'AEL 1220} HALIONIW vHA 5100 30 ~ WNLIONIW 1560 COAd

g

- 000'008' 000’008} ZriDiie

. . - oo DONYHUVE 3035 UNL0ANTD S04IN02 34 NOIDISINDAY A HO0IAG)D vavd
# foadad k 000°080"4 _ weriTe _ 009'viz’e dddied _Ezwmms« QIHOLYHOEY] 30 NOIDVIICOWTY WOIEOQIIEI 30 zoﬁoonszoL 4
%O'EE oo‘osn’s QO9PLZTE 009'F LT (Lo} HNLONZS (08t D931
) o e i [ e e NNV AAG V|
- 182992 - 606LLFZ | TA VIONIAONG ~ OHAISI NYS 330 OLMISIT 13 N3 SOIDIAYIS SNS 30 NOKYLSIRd | |
| ¥ vivd AYM3JW0Hd 39 SOSHNIZ 3a NOLLSIO vl 30 OANIIWWMOran
- v le2'o8z'T w(1D} NEISWOU 80D 0D
_ % 30NVAY | :.mmmwza | owewd | oz no % NOISNIAN] _ N

{nzoz aIquaeg — 010UY) ‘SWsLIN L A JOLMXY 010G J0J0AS (9P SBUCISIBAY| S8 5P uplondalg (Ll N QIPEND
"§L-AQIADD 19p ugebedasd e] ap elousnNsBsSLOD B [EUOISEU [eAIU

B opeiejoap eousbiews ap opeisd e ajuswediauud opigep ‘sauoiiw |7A¢ /8 Jod s0sinDs) opendele uBY 98 ‘SuquIsiies op S [B §a)end
S0| 9p *SOUONU §'eg /S B SJUSPUIISE [|d UN U0 UBKISND 'OWSIINE A JOUSIXT Cj0IAWI0D J0)08S [P SBUOISIBAL) SB} “0g0z |BOSY OUR [0 Ried

OAVONIAIA 30 TIAIN ¥ OLO3A0Hd HOd ‘0Z0Z TVLSINdNSIAUd NQIDADAMA V1 30 SISITYNY HIA



43

*BLUCHAED 3 [RIOUIMN pepediciuniy g 80 0BIED B BJUSNOUS 8s 'opEDIY; EU U Blg0 e -ojustiinfas & sez)jed) vied sojsed o
‘edinbaly ap |eiouA0id peplledioiLingy 2] ap oBies e ugjonaale ‘epezijered BiUenmIS BS B0 B| "BY03) | Y “euqp ap ugisiauadng vied soises 5

) ; ; FSvONY - AVONAA 33
*d 92 0zg'L8) 90°€0L ST | 5)Nvs OdiY TH0 SODILSINAL SOIIANES 807 90 NOIOYEND A OLNZWYROran | 5°
. . 1 . ] 'l . ¢_zo¢\—- = é—ﬁ—{r«ZOiL. TP IO M4
WEL | S0KsGy LLeEs bnaidid BCLISTE | Nojovisa vl 90 SOOMSMNL SOIOANISIA NODVIHNY A Ounainvuoran! o
) o —_— ; GUNOZYIT- VIONIGNS=0NI
%98 el 08923 ya4090 L0BSEE | gt w1 A SYAQAYHOVHO 0 MOAVIN Vzv¥ld Y1 30 OINAwvMoraw| £
) X . P OONNYIH ~ HOTSALXa OISHIRGS Na YOINO AL YIONILSIEY
%Lt 4roese 00} ¥L6 081 SvL'd S260S2C | ) NOIOVANTIIO ‘NOIDVANOIN 50 SOONEN SOIINES SO 30 OLNTINVHOrIN L &
) N ; ) STNOZTIY - VTTHITHD 50 OITILSIG WOVHOVHSY
WOy [ wev seoee vo0os OLIBKEE | yivaivivo SOOLSRINL SOIOMMAS SOT 30 OLNIINVHOEW A NORVIVISKI| C
- ; — NG~ ATAIHD
i 08 86Tz OPLEEEZ | 50 GuarivDo] - VOTOD TAQ ATIVA 13 VOLLSIHNL vins v ad oinamvsoran | &
%g'5G 864'0EL 000'SLE'L 000°006 8Y8L612 005Yd 30 - YOI VTIA - CAYWYHONYHD ‘34v2 130 Y.ANY V1 30 OLNIINVHOIN | 6t
- p— — NIV NS ~ NIV OAILYN
0Ll khnid REL'SL9T Q00°000°E BZLELT | vaapnay OluMvE 13 A SYWyd 30 QvaITYD0T Y1 30 ODILSINL OLNANYNOraw | oF
; Py Sy NAINDZRY - VIZ10030 A SYWHY 20 v2v7d OBugiE | 7
OGN OAINODTY ODMOLEIH OMINID 130 OLNONID 130 OANAIWYHOraM
%Ibe yyE'L 000'SZ 00008 pieIBLZ VHId - STI0NTd SO 30 SCOLLSINL SOIDIANTES SO1 30 OLNIIWVHOrIM | ot
. : ; . BHOTOVAY
%L1 oze'se el arroLel YPRBBLE | . yNinD 30 07a3Nd 73 NI SODITENG OOLLSRINL OLNTIRVHOrEW A NODYITdWY | =
" — ; BN ~ INVLENTIS 30 Q0B 10IN0NY
%88 S8'8L0°1 algeze’t 2e6'HT EIBIBLE | heoq o0 13 A SMONY NWS OdW3L 130 SOOLSRNL oiNalwvsoraw| P
%1°04 £0p'e0P £22°G15 £42'289 9191812 SYNOZVINY - dv T3y vid | €1
— : ; T O AVERT
padad Al 0¥ 682 ovE'v0L's 90L0S1Z || Nuvig - wwrvd vovnM YAMY V1 30 ODILSINL OINTIAYNOIIONODY|
%Pl 218'025 156200 $92581Z NLLMYW NYS - IOM1YS VNNOVT V130 OOILSIMNL OLNSINVNOIOIONCOY | 1}
%zBL 812'080'2 $22'620'01 000'000'6 SLOVELZ FMYAYIN - YHOODYNIIWA OS] 30 OJILSIMNL OLNIINYNOIDIGNODY | o1
%z 08 90415 \22'e2) 266°189 6128812 ONNd - NOHOVTT 3¢ GYCINANOD Y1 NI OX3IAYOHYANT 130 NOIODNELENDD | 6
%Z1z 100’22 01z'22L L0THE0Z IWNONL 30 0DID0T0INOUY OFFISNOD OLNIINYNOIDIANDOY | 8
%L 0¥ 268'vi9 Sie'g8E" | Qze'opz'y 1200 NQISHIANITNG 30 S010MLST | L
%g'lS ME'SHIZ | 001200V £e8'pee'es {05} TYNOIOVN 0DSZdOD Ny'ld 400 30 ~ NNLSONIW ‘S50 093NTd
% SONVAV c.mwmmza oZozwd | 0z VId no NOISHIAN] oN




gt

"808.N00) SCLOIP LoJgZpoLdas 3§ [BND 19 Jod

oAOLI L Z0Z Oye [ap Jued B (X0} Djsantiu] Jod BIJO 8D PEPYERIW g ofeq guenoale 88 01080 1 o
“BUQMo0 S SeU jap sejeUl B saugnnafe B 2)SNBHUOS |5 LoD alejice ep pga00.d eJed sO1SeD 4z

wavp | 0ge'sziie | £le‘essss | prE‘LsT'evt HOLDIS TVLIOL
Ad AN | EhweaLws | PR R R i EG
- BLTLLE o0ELLz | OLNIWYLNVAS - AVISI 50 VIONIAOHd - OUNSTION 30 OLRUSIA 'YOHO OTHLSYO ) 98
T So4 S05ENd SODLISHL SOIDANES SO 30 NOIQVIIINY A OLNIINGIOrIN
L NLHYA NS
06 - 2058912 | 50 OLNHNYLNVAEO 'VEINVEOAON 30 VIONIAON 'VaVZ1¥D 30 LRSI VOYZ v o8
| 50 oW T8 N3 SODIENd SODILSINNL SOIINYES SO7 30 OINAINVHOCA
- , , p ONRA—GNAIa | v
%0'ag Ortr'Se 0ELYS 046096 SOSHMEZ | cyagvouveanE TE0 SODUSINIL SOIDIAYIS S0 30 NOIOYIANY A onawwioran | Y8
: \ , . aV.LaISEN V' - NVHO NYHD 20
%L8Y ELEBYE &6 45 000°056 BOELLIZ | oi00103n0MY OFZIHWOD T3G NV YIN OLNTNOD 130 OQILSRNL OININYHOMEN £e
) ; . Tnia &
ok s Qiekel BIEVEZ | cxgwny 30 SINCIDIM SY 30 SYAVId STIVJIONING SV N3 SYOLLS|HNL SIS @
- _ . aVISEE] V1A SNDSAVEINYT 30 SNOIO=Y Sv1 34
A b oskeey QUEVBEL | 5nomOLSIH 3 SODIDOIOINONY SOLUS STTYJIONR SOTINI SYOILSRINL SFTYNAS e
- _ _ " SRBAD - ANGOISONOYA 3G OJMOLSIH OEVIINYS 13T
%18 Hees Ob0'52% orlakl LOVESET |\t SONIWYD 30 M VT 30 20 VAR A L0 VANY W1 N OOLSINNL OLNBINYNOrSH oe
- . - SYNOZUAY - OONILTA |
%e 08 i e812LY 008’609 B9TSVEE | quaiivoOT ZIMLYW VISTIOI Y1 30 SODLLSRINL SCIOIANES SOT 30 OINIINVRIOrM 6z
) 5 ; — NN = YErvr 30 v INIRANOW
w2 6Lo"g oev'as 0.£°009°8 BYSSZEZ | ynoz GLINONID SODUSHHAL SOIMES 30 OINSINVHOMIW A NOIOVIND gz
; o» — USUAIYD - VONI 130 SONYE
%E'69 ELPRO ) €es1e8e VSPOEZ | ooy gl OFTINOD SOOLLBRINL SCIOMAYIS 30 NOIOVITAWY 'OLNIINVHOIIN &
%STH BSZ'E0) SRLENE 8y2'25L'0 180087 NNAP - AVRHRNN 38 gy
; HONAS ORIVLNYS T3 N2 SOOILLSRNL SOIDINYES 30 NOIOYEHO A OLNSIR-OrIN
{ig5-ang ;
waonvay | Shag 0207 Wis 0202 Vid Ino NOISHIAN! N




LE

§0T'L01'6L WOLDFS TYL0L _
o Ry SARYAR SO NOIDEE A VONACEd VNS [ o)
ORELXE OIPHEWOD NI YOINOT VIONALSISY A NOIOYININO NOIVHEOM 2] S0DMANJ SOISIAHTS S073d DINIWWOr AW
Py p—— Y 50 GLNSVLEYJ3d YAM 30 VIONINOUJ 'OONIL U OLEISI| 7,
ooNiL 30 QYANYI0T Y130 OORKNODEY 130 AZMLYW 101 130 SOOL BN SOOILSIHNL SO/OKANAS SO 20 QINTINVHOEN
e o _ A s 50 O INGAVINYASa VOUVAYIVO 50 VIOMAGH VO 130 SOLVE oyl
GLMISIA ‘YON T30 SONVE ODLLSINL OF14NDD T2 NI SODENE SOOLLSRINL SOIIAYES 5071 30 NOIDYITJHY ‘DINTINVIOrSn
P — . SOV NOBIH AYONA 30 VIONIAGEd | ¢
| YONMA 30 OLMLSI 'AYONNA 30 DLNVS CdiNy0, 130 SO0TENd SOUULSIAL SOIDIARES SO 30 NOIOYIHD A DINJIWVHOr3n
v rese g A R L 50 VIoN[ACHd WOV 30 OLRLI SI0 ‘ORVIOEYI O3S SO10E S TaNT VoY ] ¢
oL TRRVOOMSE NOIDYAST V] 30 S0DM80d SOOILEINL SOIJNYIS SOT3d NGIOVTTHNY A OINIINVAOTS NOIOV Y LSNI
= SUNGZYIY NGO 34 SYAOVHOVRO
BbL888'E Loszzz | 50 VIONIAOHM SVAOGYHOYHD 3 OLIMLSID SYACAVHOVHD 20 Qvanio ¥1 30 0OROLSIH CMINID 730 VIONIONIAIANI| 8
A TS 7 A SYAOVHOVHD 30 ¥OAYA V2v1d V1 30 _SOOiTEnd SOOLLENAL SOIDIANSS SO01 30 OLNIINVHOrEN
P ppp— T iV NI VWOTIAVS 50 VIDNIAOY - AVAIRD 30 QVaI VOO 150 | )
ONvENA 02SYD T NA V100 190 ITIVA 130 YOLSRNL YANY ¥1 3 SOONAAd SODILSINAL SOIDIAYTS SO 30 OLNTINYHOFIN
o p— S 31 OINGNYAVAa0 'VaWVA9XO 30 VIONINOH VOl | o
TIIA HOLOFS "VOI YTTIA - OAVAVHONYHO 34v0 130 ¥LNM v1 3 S00I1ANd SOOILSNL SOIDIANSS SO 30 DINZINVHOrIn
P o N AY NOISTE YONYRYNH 30 YIONIAOR | ¢
NI 20 OLINASIC 'YONIND 30 0183Nd 13 N3 500NN SOILSIMNL BOINES SO 30 OLNIINYHOTSN A NOIOYITY
¢oB'0E'S 2825012 LLEI NYS NOI9EH - SaNVS OLIMLSID - SONYS YNNOYT V1 3 GOLLSRINL OLNSINYNOIIONQDY | ¥
266902 | SIOVEIE Ry NOTOE - VHOOOVNIMVA OB 30 OOILSIENL OLNZINVNOIOIONODY £
£OBTILTS L2a1002 NOISHIANI-3Yd 30 S010NLST | 2
q02ZeB'ey (21} TNOIOYN 095309 Ny'id 700 3N ~ HNLIONIW 980 OO d
FYyR—— Ev— oSG VS VavLE ON(T938 (80NA) SOIE1XE OINBN0D |
~3Q voINN VTINYINSA V1 30 SSAVML ¥ dOILXE OONINCD 3 L IOYLiovE 30 SOIAY3S SO 30 OUNIIWRIONW _
000'2g1'SE (10) vA¥13 VONNS3S FONA 500 At - ¥LLIONIN 'SE0 093rd
® 3
| Juzeisy in _ NOISHIANI 4 N

LZ0Z [e951) Oye |8 vied owsuN £ JOLSIXT OIDIBWIND 10JIS (9P SAUOISIRAU] SB  upoeuBIsy (Z1 ;N OJPEND

-souolW Z'GE /S Jod ‘edey3 epunbag ADNA®I &P L A sauoliw 6'Ch /
solens soj 9p ‘Sauofilul L'6L /S 10d <170z |9 esed 1E1Noafe e sepeweibold sIUOISIBAUL € U0 gjuans

g Jod ‘feuopen 035400 Ueld 3p ¢l
owisun] A lougjxg C1oIewe 01028 13

120Z NQIDYWVHOOUd ‘OWSTHNL A HORIFIXH OIDWANWOY 401938 130 SIANOISHIANT "Xi



» Pl Parque Arquecligico Chogquequirao {S/ 700,0 millones)

Implica sistema de acceso por cable por las regiones de Cusco y Apurimac, ademds
de mejoramiento de senderos. La puesta en marcha de este proyecto permitira pasar
de 10 mil a 1 milldn de visitantes anuales.
2020:

- Viahilidad al proyecto (diciembre).

2021:

- PROINVERSION: Inicio de la fase de estructuracion de la APP.

- Empresa ganadora desarroliara el expediente técnico (Inicio de obra: 2022).

X. CONCLUSIONES

Seglin lo expuesto, para el afo fiscal 2020, el Sector Comercio Exterior y Turismo,
proyecia una ejecucion de S/ 1,009.2 millones, io que representa al 95.5% de
ejecucion respecio del Presupuesto Institucional Modificado ~ PIM {S/ 1,057.1
millones); asimismo, se estima alcanzar una ejecucién de 95.2% (S/ 785.0
millones}, 98.9% (S/ 206.5 millones) y 75.1% (S/ 17.7 millones) correspondients a
los Pliegos 035 MINCETUR, 008: PROMPERU y 180; CENFOTUR,
respectivamsnte.

La gjecucion proyectada para ¢ afio 2020, comprende S/ 60.4 millones destinados
para la atencion de peruanos qus regresan del extranjero y personas que retornan
a Lima, traslados y adicionales®®; 8/ 500,0 millones del Fondo de Apoyo Empresarial
- FAE Turismo transferidos a COFIDE? y S/ 51,4 millones para el Concurso 2020-
il de Turisme Emprende destinado a unidades de negocios. Adicionaimente, se
estima ejecutar 8/ 18.2 miliones autorizados para s Concurse 2020-/118 de Turismo
Emprende, para la atencitn de artesanos y guias oficiales de turismo; principales
acciones desarrolladas con la finalidad de mitigar el impacto del COVID-19 e
impulsar la reactivacién econémica en el sector turismo.

Asimismo, en linea con las fases de la reactivacion econdmica, se han elaborado
protacelos sanitarios para el reinicio de la actividad turistica, como: Fase 1 (Hoteles
Categorizados, Restaurantes y Servicios Afines para entrega a domicifio), Fase 2
(Apart-Hotel), Fase 3 (Agencias de Viajes y Turismo, Guias Oficiales de Turismo,
Turismo de aventura, canotaje y caminata, Albergues, Hestales Categorizados y
Eslablecimientos de Hospedaijes no clasificados ni categorizados, Restaurantes y
Servicios Afines en la modalidad Atencidn en Salén, Sitios turisticos Culturales,
Sitios turisticos Naturales, Transporte turistico ferroviario, Museos, Transporte
turistico — Terrestre) y Fase 4 (Lineamientos para Desfinos Turisticos, Casinos y
Méaguinas Tragamonedas, Congresos, Feras y Eventos, Alia montafia, Transporte
turistico Acuatica, Transporte turistico de Cruceros).

En maieria de comercio exterior, con la finalidad de asegurar la continuidad de las
operaciones de la cadena logistica, se creé el grupo de trabejo COVID-19
(MINCETUR, PROMPERVJ, principales gremios empresariales y las DIRCETURES
de los GR}; se dio continuidad a las operaciones de la VUCE {componentes:
mercancias restringidas, portuario y origen); se brindd atencién permanente a
consultas de exportadores (mesa de ayuda VUCE v canales de atencidn de

% Recursos asignados a la APNQP: 5006269 PREVENCION, CONTROL, DIAGNGSTICO Y
TRATAMIENTO DE CORONAVIRUS; para atencidn de psruanos gue regresan del extranjere (BU N° 031,
035, 067-2020 y DS N° 074, 081, 120-2020-EF} y de peruanos que retoman a Lima, treslados y adicionales
{DU 043-2020 y DS 120-2020-EF).

27 Resolucion Ministerial N° 179-2020-MINCETUR dal 01.09.2020,

# Awdorizado mediante Decreto de Urgencia N° 118-2020 del 26.08.2020.
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PROMPERU}; asimismo, se aprob6 el Decreto Legislativo N° 1492, que dispone la
digitalizacién progresiva del 100% de los procedimientos vinculados y la mejora en
la transparencia de la informacién que permita a los exportadores e importadores
tomar mejores decisiones en sus operaciones.

Para el afio fiscal 2021, a través del Proyecto de Ley N° 6076/2020-PE, Proyecto
de Ley de Presupuesto del Sector Publico para el Afio Fiscal 2021, se asignaron
recursos al Sector por $/ 488.3 millones, los cuales se encuentran distribuidos en
sus 03 pliegos presupuestaies: Pliego 035: MINCETUR, por S/ 248.3 millones;
Pliego 008; PROMPERU, por Sf 222.1 miliones y el Pliego 180: CENFOTUR, por
S/ 17.8 millones, lo gue representa ef 50.8%, 45.5% y 3.6% dei total del presupuesto
asignado al sector.

Los recursos del Sector, por fuente de financiamiento, son: i) Recursos Ordinarios
— RO (S/ 375.8 millones), i} Recursos Directamente Recaudados — RDR (S/423
millones), iii) Recursos por Operaciones Oficiales de Créditos — ROOC, proveniente
del BID — Externo (S 18.3 millones) y Bonos — Aporte local {S/ 49.8 millones} y iv)
Donaciones y Transferencia — D&T (57 2.1 millcnes).

Como principaies accionas por realizar en e afio 2021, en materia de Turismo,
tenemos la implementacion de fa Estrategia Turismo Seguro y la Estrategia para la
reactivar y promover la actividad artesanal, se realizard el Concurso 20211 de
Turismo Emprende, asi como las campafas intensivas de promocion del turismo
interno y raceplive, a través de PROMPERU.

En comercio exierior, se destaca la segunda edicion del Programa de Apoyo a (a
Internacionalizacién — PAl 2.0, con |a incorporacién de una nueva modalidad
(Fmprendimiento Exportador); se potenciard el desarrollo normative, foralecimiento
y promocidn de las Zonas Econdmicas Especiales, continuidad de procesos de la
VUCE, la cual a través de la reduccion de los costos y tiempos en los
procedimientos de comercio exterior, contribuye a la mejora de la competitividad del
sector; asistencia técnica a gobiemos regionales para el desamollo de signos
distintivos, cerlificaciones de estandares internacionales, asi come para la
implementacion de los Planes Regionales de Exportacion — PERX a nivel nacional.

Finalmente, para el afo 2021, se tiene 13 Inversiones programadas a sjecutar, de
los cuales 12 de Plan COPESCO Nacional estan orientadas a la diversificacicn de
la oferta turistica y 1 de la VUCE Segunda Etapa, orientada a la mejora de los
procesos de la cadena logistica.
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