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|. PRESENTACION

El presente Resumen Ejecutivo, contiene informacion correspondiente al desempefio del
Sector 35: Comercio Exterior y Turismo, que sustenta el Proyecto de Presupuesto a
nivel de Gobierno Nacional, en conformidad con la “Directiva para la presentacion de
informacion al proyecto de presupuesto del sector publico para el afio fiscal 20197,
aprobada por la Comisién de Presupuesto y Cuenta General de la Republica.

Este documento contiene los resultados obtenidos en el afio fiscal concluido, asi como los
objetivos generales que proyecta alcanzar en el periodo 2018 — 2019, teniendo como base
los lineamientos estratégicos sectoriales e institucionales, los mismos que se encuentran
enmarcados en la politica general de gobierno.

Asimismo, el Sector Comercio Exterior y Turismo estd compuesto por el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR)', la Comision de Promocion del Perl para la
Exportacion y el Turismo (PROMPERU)? y el Centro de Formacion en Turismo
(CENFOTUR)?; de los cuales, el primero ejerce la rectoria del Sector y segln su ley de
creacion, es un organo conformante del Poder Ejecutivo. Cabe resaltar que estas entidades
conformantes del Sector, constituyen pliegos presupuestales con autonomia administrativa
y econoémica.

En ese sentido, el MINCETUR, de acuerdo a su Reglamento de Organizacién y Funciones?,
es quien define, dirige, ejecuta, coordina y supervisa las politicas de comercio exterior y de
turismo. Tiene la responsabilidad en materia de la promocion de las exportaciones y de las
negociaciones comerciales internacionales. En materia de turismo promueve, orienta y
regula la actividad turistica, con el fin de impulsar su desarrollo sostenible, incluyendo la
promocién, orientacion y regulaciéon de la artesania. Asimismo, realiza sus acciones en
coordinacion con los Ministerios de Economia y Finanzas (MEF), Ministerio de Relaciones
Exteriores (MRE), Ministerio de la Produccién (PRODUCE), Ministerio de Transportes y
Comunicaciones (MTC), Ministerio del Interior (MININTER) y los demas sectores del
Gobierno en el ambito de sus respectivas competencias.

En concordancia con lo dispuesto por la precitada Directiva en los parrafos anteriores, a
continuacién se presenta los Lineamientos Estratégicos del Sector, Ejecucion
Presupuestal; asi como los resultados obtenidos y metas programadas correspondientes a
los afios 2017, 2018 y 2019.
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! Creado mediante Ley N° 27779 publicada el 11.07.2002, derogada con Ley N° 29158, Ley Organica del Poder Ejecutivo
-LOPE, publicada el 20.12.07.

*Creada mediante Ley N° 30075: Ley de Fortalecimiento de la Comisién de Promocién de Perti para la Exportacién y el
Turismo — PROMPERU, de fecha 26 de julio de 2013.

3 Creado mediante Decreto Ley N° 21828, 14 de mayo de 1980.

* Aprobada mediante Decreto Supremo N°005-2002-MINCETUR, de fecha el 28 de agosto de 2002, y sus modificatorias.
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Il. LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS

Los lineamientos estrategicos que rigen las acciones del Sector Comercio Exterior y
Turismo se encuentran concentrados en dos planes de largo plazo, en el Plan Estratégico
Nacional Exportador - PENX 2025° y en el Plan Estratégico Nacional de Turismo -
PENTUR 2025°.

Estos Planes se encuentran alineados al Plan Bicentenario, al Acuerdo Nacional, al Plan
Nacional de Competitividad y a los Objetivos de Desarrollo Sostenible; asimismo, el Sector
basa sus actividades en las Politicas Nacionales de Obligatorio Cumplimiento y en el Plan
Estratégico Sectorial Multianual 2016-2021, el cual contiene los Objetivos Estratégicos
Sectoriales, Acciones Estratégicas Sectoriales, Metas e Indicadores de Desempefio; los
cuales son de periodicidad anual.

2.1 VISION

“Peru, pais exportador de una oferta de bienes y servicios con valor agregado,
competitiva, diversificada y consolidada en los mercados internacionales; reconocido
internacionalmente como destino turistico sostenible; donde el Comercio Exterior y el
Turismo contribuyen a la inclusion social y a mejorar los niveles de vida de la
poblacién”.

2.2 MISION

“Dirigir, ejecutar, coordinar y supervisar la politica del Sector Comercio Exterior y
Turismo en beneficio del pais, profundizando la internacionalizacion de la empresa de
manera competitiva, consoliddndolo como destino turistico, sostenible y seguro”.

2.3 OBJETIVOS ESTRATEGICOS SECTORIALES

COMERCIO EXTERIOR

P

Obijetivo Estratégico Sectorial N° 1: Profundizar la internacionalizacién de empresas

h
' =
Objetivo Estratégico Sectorial N° 2: Incrementar de manera sostenible y

diversificada las exportaciones de bienes y servicios con valor agregado

Objetivo Estratégico Sectorial N° 3: Mejorar la competitividad del sector exportador
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TURISMO

Objetivo Estratégico Sectorial N° 4: Consolidar al Perid como destino turistico
competitivo, sostenible, de calidad y seguro.

2.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS?

COMERCIO EXTERIOR

-
Objetivo N° 1: Promover la internacionalizacion de la empresa y diversificar los
mercados de destino.

\_
Ve
Objetivo N° 2: Desarrollar la diversificacién, competitividad y sostenibilidad de la
L oferta exnortable.
Objetivo N° 3: Optimizar la facilitacién del Comercio Exterior y eficiencia de la
cadena logistica internacional.
Objetivo N° 4: Generar capacidades para la internacionalizacién y consolidacién de
una cultura exportadora.

TURISMO

s
Objetivo estratégico N° 1: Diversificar y consolidar mercados a través de la
inteligencia turistica y la priorizacién de segmentos especializados.

%

i~
Objetivo estratégico N° 2: Promover el desarrollo de una oferta sostenible del Sector
Turismo.

\.

Objetivo estratégico N° 3: Promover la conectividad y las inversiones del Sector
Turismo.

|
|
1
1
|
?
|

Objetivo estratégico N° 4: Generar y consolidar capacidades institucionales para el
Sector Turismo.

7 De acuerdo a la metodologia
Institucionales.

5

objetivos especificos son ahora considerados Objetivos Estratégicos
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2.5 INDICADORES DE DESEMPENO DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR

Los resultados del afio 2017 y las proyecciones para el 2018 y 2019 se muestran en el
cuadro N° 1:

INDICADORES DE DESEMPENO DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR

Cuadro N° 1
i et 2 1 ALCANZADO | PROYECTADO
INDICADORES u.m . _
2017 2018 - 2019
N° de empresas exportadoras .
consolidadas XNT Nimero 3,800 3,952 4126
Valor de las exportaciones de servicios :
(US$ millones) Millones 7,394 7,690 9,303
Valor de las XNT (US$ millones) Millones 11,731 14,292 16,200
Participacion de las XNT en las :
Exportaciones Totales Ralo a2r Q.27 0:30
Costo para exportar: Cumplimiento
fronterizo (USS$) usSs 4860 460 440
Ahorro generado por VUCE (en S/) Millones 60,30 71,40 79,80
Fuente: BCRP

Elaboracién: MINCETUR/NMCE/Direccion General de Investigacion y Estudios sobre Comercio Exterior

2.6 INDICADORES DE DESEMPENO DEL SECTOR TURISMO

Los resultados del afio 2017 y las proyecciones para el 2018 y 2019 se muestran en el
cuadro N° 2:

INDICADORES DE DESEMPENO DEL SECTOR TURISMO

Cuadro N° 2
s e W ALCANZADO = PROYECTADO
INDICADORES U.M . i
. _ 2017 2018 2019
Numero de
Empleo turistico (miles) personas 1,325 1,383 1,457
ocupadas
Llegada de turistas internacionales Turistas 40 44 48
(millones de personas) Internacionales : ! :
Flujo de viajes por turismo interno Millqn.es de 435 455 477
(millones) viajes
Ingreso de divisas generado por turismo :
receptivo (millones de US$) Millones de US$ 4573 4,942 5,322
Fuente: Superintendgsicta Nacional de Migraciones, SUNAT.

Elaboracién: M ﬁ( &*U /Direccion General de Investigacion y Estudios sobre Turismo y Artesania.
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lll. PRINCIPALES LOGROS E INTERVENCIONES DEL SECTOR
AL 2017 Y PROYECCIONES AL CIERRE DEL 2018 Y 2019

3.1 LOGROS DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR

En el afio 2017, las exportaciones peruanas alcanzaron un crecimiento de 22% con
respecto al periodo anterior (US$ 44 mil y US$ 36 mil millones, respectivamente).

En ese sentido, gracias a las perspectivas de aumento de las exportaciones no
tradicionales, la mejora de las cotizaciones internacionales de nuestros principales
commodities de exportacion y la reactivacion de la economia mundial, en el afio 2018
y 2019 proyectamos superar los US$ 50 mil millones.

EXPORTACIONES 2017, 2018 y 2019 (En millones de US$)

Detalle 2018 ‘ 2019
Exportaciones Totales | 44 304 50,000 55,000
Tradicional 32,573 36,000 39,550
No tradicional 11,731 14,000 15,450

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR/VMCE.

A. NEGOCIACIONES COMERCIALES INTERNACIONALES

El Perl cuenta con 19 acuerdos comerciales vigentes, sin incluir a la OMC, los
que permiten un acceso preferencial a los productos peruanos, principalmente no
tradicionales a un total de 52 paises en cuatro continentes.

- 19 Acuerdos de Libre Comercio en Vigencia: CAN (26.05.69), Cuba
(09.03.01), MERCOSUR: Argentina, Brasil y Uruguay (02.01.06), Paraguay
(06.02.06), USA (01.02.09),Chile (01.07.98), Canada (01.08.09), Singapur
(01.08.09), China (01.03.10), Corea (01.08.11), Tailandia(31.12.11), México
(01.02.12), Japén (01.03.12), Panama (01.05.12),EFTA: Suiza y Liechtenstein
(01.07.11), Islandia (01.10.11), Noruega (01.07.12), Unién Europea (01.03.13),
Costa Rica (01.06.13), Venezuela (01.08.13), Alianza del Pacifico
(01.05.16),Honduras (01.01.17).

- 5 Acuerdos suscritos: Guatemala (06.12.11), TPP (04.02.16) y Brasil
(29.04.16), Australia (12.02.18), CTPP (08.03.18)8.

- 4 Acuerdos en Negociacion: India, Turquia, Tailandia, El Salvador.

- 1 Estudio de Factibilidad culminado: Indonesia.

Acciones realizadas en el 2017:

- El Pert fue incluido en la base de datos TiVA de la OECD en marzo y empezd a
participar en reuniones del Comité de Comercio, en la Octava Reunion Plenaria
de la Iniciativa de la OCDE sobre Cadenas Globales de Valor y en la reunién del
Grupo de trabajo Conjunto sobre Comercio y Agricultura.

11 pafses: Australia, Brunei Darussalam, Canada, Chile, Japén, Malasia, México, Nueva Zelanda,
y el Pera.

7
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- En APEC se continua trabajando en torno a la implementacién de la Declaracion
de Lima de 2016 sobre el Area de Libre Comercio del Asia Pacifico (FTAAP).

- Entro en vigencia el TLC suscrito entre el Pera y Honduras (01-enero).

- Inicio de negociaciones con Australia.

- Inicio de negociaciones con India.

- En el mes de octubre, se inici6 el proceso de negociacién entre la Alianza del
Pacifico yel primer bloque de candidatos a Estados Asociados
(Canada, Australia, Nueva Zelanda y Singapur).

Acciones realizadas en el 2018:

- Participar en reuniones del Comité de Comercio, el Grupo de Trabajo Conjunto
sobre Agricultura y Comercio y la Iniciativa OCDE sobre Cadenas Globales de
Valor, para lograr ser Participantes en el Comité de Comercio, asi como
coadyuvar a los esfuerzos de la adhesion del Pert a la OCDE.

- Se firmo el Acuerdo de Libre Comercio Pert — Australia (12.02.18) en materia
de bienes, servicios e inversiones, el cual entre sus principales beneficios
destaca que a partir de su entrada en vigencia, mas del 96% de los productos
peruanos ingresara a dicho mercado sin aranceles de forma inmediata.

- Inicio de Negociaciones con Cuba para celebrar un acuerdo comercial que
permita profundizar las preferencias otorgadas en el marco del Acuerdo de
Complementaciéon Econémica N° 50 suscrito entre Perl y Cuba.

- Renegociaciones con Nicaragua y El Salvador.

- Inicio de Negociaciones con Argentina, Paraguay y Uruguay.

- |l Ronda de negociaciones del Acuerdo Comercial Peru - India.

- | Ronda de negociaciones del Acuerdo Comercial Perl - Indonesia.

- Suscripcion del CPTPP - Tratado Amplio y Progresista para la Asociaciéon
Transpacifica (08.03.18), conformado por 11 paises. Se viene coordinando
internamente con los sectores involucrados, la remisiéon de un informe técnico
favorable.

- En el marco de |la Alianza del Pacifico:

o El Pert asumio la Presidencia Pro Tempore de la Alianza del Pacifico (julio
2018 — julio 2019).

o Se espera culminar las negociaciones con el primer bloque de Candidatos
a Estados Asociados. Asimismo, se acepté a Corea como Candidato a
Estado Asociado, y se iniciara un proceso de analisis con Ecuador.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

- Se continuara con las negociaciones de acuerdos comerciales con: Cuba;
Nicaragua & El Salvador; Argentina, Paraguay & Uruguay; y CTPP.

- Se continuaran realizando rondas de negociaciones para los acuerdos
comerciales del Pert con India e Indonesia.

- En el marco de la Alianza del Pacifico, se estima iniciar negociaciones con un
segundo grupo de Candidatos a Estados Asociados.

B. OFICINAS COMERCIALES DEL PERU EN EL EXTERIOR (OCEX)

Objetivo: Promover la oferta exportable, turistica, imagen pais e inversiones, asi
como la apertura y consolidacion de los mercados externos.

A la fecha contamos con 35 OCEX en 30 paises que representan + 90% de
exportaciones no tradicionales y turismo receptivo.

\y““\cncmw Ko
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Acciones realizadas en el 2017:

En el marco del fortalecimiento de las OCEX se identificaron nuevas
oportunidades en materia comercial, turistica y de inversiones, motivo por el cual
en el mes de julio, se crearon seis (6) Oficinas Comerciales en: Sidney
(Australia), Hong Kong (Republica Popular de China), Buenos Aires (Argentina),
Santo Domingo (Republica Dominicana), Houston (Estados Unidos de Ameérica)
y Bangkok (Tailandia); por otro lado, se determind que no se daban las
condiciones propicias para el mantenimiento de ciertas oficinas comerciales y se
decidio el cierre de las Oficinas establecidas en Washington, DC (Estados
Unidos de América), Accra (Ghana), Tel Aviv (Israel), Lisboa (Portugal), Pretoria
(Sudafrica), Ginebra (Suiza) y Caracas (Venezuela) .

Los productos que lograron el ingreso a nuevos mercados fueron los arandanos
y las mandarinas (Brasil), sandia, citricos, duraznos, uvas y granos de maiz
(Ecuador).

A partir de mediciones piloto, se estima que en el afio se produjo un incremento
por US$ 453 millones en las exportaciones de las empresas que participaron en
las acciones de las OCEX, lo que significé el ingreso de 102 empresas, que
exportaron al menos US$ 40 mil. De otro lado, la cantidad de agendas de
negocios realizadas se estima en 680, con un total de 3 200 citas de negocios
generadas.

Acciones realizadas en el 2018:

Con la finalidad de contribuir al cumplimiento de los objetivos sectoriales de

internacionalizar las empresas peruanas, asi como consolidar y diversificar

mercados; las OCEX definen sus estrategias y actividades a través de un

“Sistema Articulado de Promocion Internacional del Perd en el Exterior”, el

cual es integrado por:

v" MINCETUR / OCEX / PROMPERU

v" Entidades Publicas: Proinversion, MINAGRI, Relaciones Exteriores, Produce,
entre ofras.

v Sector Privado, representados por gremios empresariales.

Entrada en vigencia del “Sistema de Indicadores de Gestién de las OCEX”.

Para el presente ejercicio se estima que las empresas que participan en las

actividades de las OCEX incrementaran sus exportaciones en US$ 520 millones,

con 120 empresas exportadoras nuevas en estos mercados. Se espera que la

cantidad de agendas a elaborarse deberia alcanzar las 1,180, lo gue representan

alrededor de 6,200 citas generadas.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

Se fortalecera el trabajo de promocién en el exterior con un planeamiento de
actividades articulado entre el sector publico y privado, con amplia participacion
de los actores vinculados al comercio exterior y turismo por tercer afio
consecutivo y con mayor incidencia en una vision de mercados regional.

La definicion de estrategias por regién geografica permitira que las OCEX
potencien su accionar entre si, con intervencién complementaria en los
mercados, en linea con las estrategias regionales.

Se contara con un “Sistema Integrado de Gestién de la Informacién de las
OCEX”, que permitira hacer un seguimiento exhaustivo del accionar de las
OCEX en tiempo real, pudiendo mejorar la toma de decisiones y brindar medidas
correctivas oportunas para optimizar el uso de recursos.

Para el 2019, se espera que las empresas que participan en las acciones de
promocion de las OCEX incrementen sus exportaciones por encima de los
US$ 650 millones, lo que generara que al menos se cuente con 140 nuevas
empresas exportadoras con colocaciones por US$ 40 mil por empresa.

9
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- Eltrabajo de las OCEX se intensificara en la vinculacién de la oferta peruana con
la demanda, lo que significara generar alrededor de 1,400 agendas de negocios
para el 2019, con alrededor de 7,000 citas de negocios concretadas.

PRINCIPALES RESULTADOS DE LAS OCEX

MIGRACIONES, SERFOR, DIRESA CALLAO.

Indicadores de Gestion

e T B
Nuevas empresas exportadoras'’ 102 120 140
223;313:5 ;eegiz;igs para empresas peruanas y extranjeras en el 68012 1.180 1.400
Cantidad de citas generadas 3,200 6,200 7,000
Cantidad de participaciones de las empresas peruanas 1,200 3,200 3,500
Cantidad de participaciones de las empresas extranjeras 2,800 4,200 4,500

Fuente: OCEX
Elaboracién: MINCETUR/DGMOCEX

C. VENTANILLA UNICA DE COMERCIO EXTERIOR (VUCE) Y PLATAFORMAS

TECNOLOGICAS

VUCE: RESULTADOS 2017 - 2019

Componentes (Acumulado) 2017 2018 | 2019*
Componente Mercancias restringidas
N° de procedimientos administrativos incorporados 267 255 270
N°® de usuarios 45,190 52,816 59,000
Ahorros generados (en millones de S/) S/256.2 S/329.1 S/401.7
Entidades incorporadas ** 16 15 17
Tramites realizados acumulados (desde inicio de operacion) 1,281,118 1,645,224 2,008,657
Compohente Origen
N° de certificados de origen emitidos 698,809 890,988 968,743
N° de usuarios 7,690 8,833 9,914
Componente Portuario
Tramites de recepcion de Naves 49,059 66,868 84,262
Tramites de Despacho de Naves 48,403 66,269 83,693
Ahorros generados (en millones de S/) S/20.8 S/26.7 S/33.6

* Proyectado al cierre de cada afio

? Estimado sobre el avance a junio de 2018.
10 Estimado.
I Exportaciones mayores o iguales a US$ 40 mil.

SUCAMEC, PRODUCE,

ey 12 Medicién con nuevos indicadores desde IV trimestre y expandidosal afio.
W e
o o ‘¢
(£ VB % 10
2 g
(% -------- RS
© “DIREQTOR

A,
Tincet™

MINAGRI, MTC,

APN,



RESUMEN EJECUTIVO | 2018

Acciones realizadas en el 2017:

- Se realizaron 75 talleres a nivel nacional logrando beneficiar a mas de 1,700
usuarios de la comunidad del comercio exterior, en el uso de la plataforma
tecnologica VUCE para los Componentes de Mercancias restringidas, Origen y
Portuario.

- Componente de Mercancias restringidas: Se implemento la interoperabilidad en
el marco del Alianza del Pacifico (AP) para los certificados fitosanitarios de
SENASA con los paises México, Colombia y Chile.

- Componente Origen: En coordinacién con la Unidad de Origen del MINCETUR
y SUNAT se logro implementar la Decision N° 4 “Emision y Recepcion de
Certificados de Origen Emitidos y Firmados electrénicamente en el Marco de la
Interoperabilidad de las Ventanillas Unicas de Comercio Exterior en la Alianza
del Pacifico”.

- Componente Portuario: Implementacion del Médulo de Licencias, con la
incorporacién de 05 procedimientos TUPA y 01 Servicio de la Autoridad Portuaria
Nacional (APN)'3.

Acciones realizadas en el 2018:

- En el marco de las gestiones que se viene realizando para el Proyecto VUCE

2.0, se presentd al Congreso de la Republica lo siguiente:

v" Proyecto de Ley N° 1884/2017-PE, que modifica la Ley N° 28977, Ley de
Facilitacion del Comercio Exterior y la Ley N° 30264, Ley que establece
medidas para promover el crecimiento economico. (Texto aprobado por la
Comision de Comercio Exterior y Turismo y pendiente de ser discutida en el
pleno).

v" Proyecto de Ley N° 2275/2017-PE, Proyecto de Ley que modifica el Decreto
Legislativo N° 1053, Decreto Legislativo que aprueba la Ley General de
Aduanas, estableciendo obligaciones e infracciones para los agentes de
carga internacional. (Texto aprobado por la Comisién de Comercio Exterior y
Turismo y la Comisién de Economia, Banca, Finanzas e Inteligencia
Financiera y pendiente de ser discutida en el pleno).

Acciones realizadas en el 2019:

- Proyecto VUCE 2.0: Busca mejorar la competitividad del sector a través de la
implementacién de mecanismos de facilitacion de comercio exterior, a través de
lo siguiente:

v Nueva plataforma VUCE: Reingenieria de procesos, disefio y construccion
de sistemas y equipamientos de entidades.

v Aplicacién de criterios de gestion de riesgos: Port Community System.

0 E-PYMEX y VUCE B2B: Portales de Informacién.

3 TUPA 04: Otorgamiento de licencias de operacion para agencias maritimas, fluviales y lacustres ademas de empresas privadas y
cooperativas de trabajadores de estiba y desestiba,

TUPA 05: Renovacion de licencias de operacién para agencias maritimas, fluviales y lacustres ademas de empresas privadas y cooperativas
de trabajadores de estiba y desestiba.

TUPA 06: Aprobacién de los Reglamentos internos de entidades que explotan infraestructura portuaria de uso piblico en el pais y sus
modificatorias.

TUPA 07: Otorgamiento de licencias de operacion para la prestacion de servicios basicos.

.. TUPA 08: Renovacién y modificacién de licencias de operacién para la prestacién de servicios basicos.

& \V°B° d\’,_,‘ §_02: Cancelacién de Licencias,
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D. FACILITACION DE COMERCIO EXTERIOR

Acciones realizadas en el 2017:

- 13 Medidas para facilitar el Comercio Exterior:

v En el marco del primer paquete para la mejora de aspectos logisticos,
aduaneros y coordinacién institucional, se realizdé la instalaciéon de la
“Comision Multisectorial para la Facilitacion del Comercio Exterior”'4.

v Programa de Reduccion de Costos Logisticos, se realizard un programa
de Buenas Practicas Logisticas (BPL) para la Mype exportadora en Lima.

- Acceso al financiamiento del Comercio Exterior:

v Programa de Apoyo a la internacionalizacion - PAl, se beneficio a 20
empresas de las regiones de Lima, Junin, Arequipa y San Martin con un total
de S/ 1.4 millones; dicha empresas participaron en las 4 modalidades del
PAI: Potenciamiento de exportaciones, Licitaciones y Alianzas
internacionales, Franquicias e Implementacion comercial.

v Ampliacion del Seguro de Crédito a la Exportacion para las PYME
(SEPYMEX), se amplié la cobertura del SEPYMEX desde las operaciones
pre embarque hasta las operaciones de post embarque a partir de octubre
2017 y se incrementé la cobertura hasta el 75% de sus créditos para clientes
nuevos. Hasta el 2017 a través de este programa se han desembolsado
créditos por US$ 2,815 millones.

v Nuevos Productos financieros, consultoria sobre la evaluacion de la
demanda de las Pymes para productos financieros para el comercio exterior.

Acciones realizadas en el 2018:

- 13 Medidas para facilitar el Comercio Exterior:

v Se solicité al Congreso de la Republica, la delegacién de facultades para un
segundo paquete a fin de mejorar y desarrollar, los siguiente temas:

Fortalecimiento del transporte multimodal

Mejora de regulacion del Cabotaje

Incorporacién de nuevos agentes como operadores de comercio exterior

Disminucién del plazo para la emision de las resoluciones anticipadas

Facilidades para el embarque directo de mercancias

Definicion de "MIPYME exportadora"

v Programa de Reduccién de Costos Logisticos, un programa de BPL para
la MYPE exportadora en regiones, mision tecnolégica para la promocién de
rutas logisticas, asistencia técnica en buenas practicas en envases y
embalajes en regiones, programa de fortalecimiento de capacidades para las
autoridades de control fronterizo en cuanto al manejo de productos perecibles
y se actualizara la Guia de envases y embalajes.

O 0 0 0 O

o]

- Acceso al financiamiento del Comercio Exterior:

v" PAl, al 2018 se espera beneficiar a 101 empresas exportadoras de bienes
o0 servicios, de las 4 modalidades del PAI.

SEPYMEX, para el afio 2018 se estima financiar a PYMES por US$ 264
millones. Dicho programa sera ampliado hasta el afio 2025.

Programa de Buenas Practicas Logisticas para PYMES exportadores,
tiene por objetivo elevar la competitividad y favorecer su insercion a las
cadenas globales, a través de capacitaciones técnicas; en ese sentido, en
2018 se capacitaron a 20 PYMES de Lima.
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v" Microfinanzas, en el marco de un Convenio suscrito con la Federacién
Peruana de Cajas Municipales de Ahorro y Crédito (FEPCMAC) y buscando
estimular la oferta financiera en el sector, se viene desarrollando un estudio
para disefiar un producto de financiamiento de comercio exterior para las
Pymes exportadoras.

Dicho financiamiento permitira a las cajas ofrecer créditos de pre embarque,
factoring internacional, entre otros. Al 2018, se espera implementar el
producto en las Cajas Municipales de ahorro y crédito.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:
- Acceso al financiamiento del Comercio Exterior:
v" PAIl, al 2019 se estima beneficiar a 162 empresas exportadoras de bienes o
servicios.
v" SEPYMEX, el programa sera ampliado hasta el afio 2025.
v" Programa de Buenas Practicas Logisticas para PYMES exportadores,
en el 2019 se capacitaron a 20 PYMES de Tacna.
v" Microfinanzas, implementacién y desarrollo de nuevos productos de
financiamientos de comercio exterior para Pymes exportadoras.

E. POLITICAS DE DESARROLLO DE COMERCIO EXTERIOR

Acciones realizadas en el 2017:

- Se actualizaron 10 Planes Regionales de Exportacion - PERX, en el marco de la
implementacion del PENX 2025, con la participacién de los actores regionales
del sector publico, privado y académico.

- Fortalecimiento de 5,084 empresas en capacidades para la internacionalizacién
y consolidacion de una cultura exportadora.

- 15 asistencias técnicas para la obtencién de certificaciones de sellos verdes
como Fairtrade, Rainforest Alliance, Global GAP y Orgénica, beneficiando a
1,140 productores.

- Respecto a las marcas colectivas desarrolladas en el 2016: TIBANA (Pifa)
registro en el 2017 exportaciones a Espafia por un aproximado de US$ 800 mil,
mientras que AYNOK'A (quinua) alcanzé US$ 600 mil en exportaciones a la
Unidn Europea y Estados Unidos.

Acciones realizadas en el 2018:

- Se culminara el afio con 18 Planes Regionales de Exportacion actualizados y 6
en proceso (Junin, Pasco, Cusco, Tumbes, Loreto y Apurimac).

- Fortalecimiento de 8,000 empresas en capacidades para la internacionalizacién
y consolidacién de una cultura exportadora.

- Mas de 3,000 productores capacitados y 1,575 certificados internacionalmente
en sellos verdes para productos como cacao, palta, banano, banano moquicho,
granadilla, jengibre, circuma, quinua.

- Se beneficié a mas de 2,000 productores a través del desarrollo de las marcas
colectivas: PUQUYMI — Mango de Casma, ECOCHIRA - Banano organico de
Sechura, ZIKUYO - Cacao blanco de Piura, KALL KAKAO — Cacao chuncho de
Cusco. '

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

- Se contara con 24 Planes de Exportacién Regional Actualizados y se hara una
focalizacién en la articulacion multi actor para su respectiva implementacion.

S e T Y Fortalecimiento de 4,032 empresas en capacidades para la internacionalizacién
\JP % ' y consolidacion de una cultura exportadora
“SiRECTOR ¢
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- Se espera contar con 1,975 productores certificados internacionalmente en
sellos verdes (UTZ Certified, USDA Organic, Global GAP, Rainforest Alliance,
Fairtrade).

- Se desarrollaran marcas para la Castafia de Madre de Dios y el Sacha Inchi de
San Martin.

F. PROMOCION DE EXPORTACIONES

Acciones realizadas en el 2017:

- Se lanzé la marca Superfoods Peru con la finalidad de posicionar los alimentos
peruanos que tienen importantes propiedades nutricionales. Beneficia a 1100
empresas exportadoras de las 24 regiones, incluye mas de 150 productos y
derivados del sector agro y pesca.

- Promocion comercial de la oferta exportable peruana a través de las principales
plataformas internacionales de negocios.

- Macro Ruedas Regionales: Norte Exporta — Lima, Centro Exporta — Huanuco,
Sur Exporta — Cusco; FICAFE - Villa Rica = Junin, EXPOCAFE - Lima, Salén
del Chocolate — Lima.

- EXPO AMAZONICA 2017 en Tarapoto y Moyobamba y la EXPO PERU NORTE
2017 (que se realizara en noviembre en Lambayeque). Nos hemos planteado
generar negocios por 30 millones de délares; US$ 1,620 millones en expectativas
de negocios; y 2,018 empresas peruanas participantes, 92% de ellas pymes.

Acciones realizadas en el 2018:

- Se realizo las ferias nacionales EXPO AMAZONICA en Ucayali, EXPO PERU
NORTE en Chiclayo, lo cual beneficié a mas de 60 mil visitantes y se desarrollara
la CENTRO EXPORTA y la ALPACA FIESTA, que beneficiaran a
aproximadamente 12 mil visitantes.

- La Ruta Exportadora 2.0 incentivando el emprendimiento exportador de bienes
y servicios con valor agregado, beneficia a 1,500 empresas exportadoras, que
exportan cerca de US$ 4,200 millones.

- Lanzamiento de la estrategia de E-Commerce para generar un nuevo canal de
comercializacion paras las empresas exportadoras, iniciando con 207
beneficiadas.

- Asimismo, se participara en diversas ferias, como parte de las Plataformas de
Promocion Internacional 360°, en las cuales PROMPERU ha implementado
nuevas herramientas para las empresas exportadoras y asi aprovechen al
maximo su participacion (aplicativos méviles para generacion de citas, salones
de innovacién y foros especializados de oferta exportable), beneficiando a un
estimado de 2,010 empresas y generando expectativas de negocio por US$
2,020 millones.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

- Se realizaran las ferias EXPO PERU NORTE en Piura, EXPO AMAZONICA en
Iquitos, CENTRO EXPORTA en Ayacucho y SUR EXPORTA en Tacna, se
estima contar con mas de 50 mil visitantes.

- Continuando con las Plataformas de Promocién Internacional 360°, participando
en diversas ferias, se espera contar con 2,200 empresas exportadoras y que

e generen expectativas de negocios por US$ 2,100 millones.

' -%ha Ruta Exportadora 2.0 beneficiara a 1,800 empresas exportadoras de Lima y

giones, que exportaran cerca de US$ 4,800 millones. ‘
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- Dada la creciente importancia del comercio electrénico la estrategia de E-
Commerce espera beneficiar 500 empresas exportadoras, que exportaran cerca
de US$ 100 millones.

3.2 LOGROS DEL SECTOR TURISMO

PRINCIPALES ESTADISTICAS DE TURISMO 2017 - 2019

2018

Llegada de Turistas Internacionales

(millones de turistas) 4,0 4,4 4,8

Ingreso de Divisas Generadas por la Actividad
Turistica 4,573 4,942 5,322
(millones de ddlares)

A. PLAN ESTRATEGICO NACIONAL DE TURISMO 2025 Y SU ARTICULACION
REGIONAL

El PENTUR 2025, constituye la politica publica que guia nuestro accionar en Turismo.
Tiene el objetivo de “Consolidar al Perd como destino turistico, competitivo, de calidad y
seguro, donde a partir de una oferta turistica, lograda con participacion de los actores del
sector, el turista viva experiencias Unicas para que contribuya al desarrollo econémico y
social del pais”.

La articulacion del PENTUR a nivel regional es a través de los PERTUR, los cuales
constituyen las herramientas de gestion, que formuladas de manera participativa tanto con
el sector publico como el sector privado, permiten planificar el desarrollo turistico de la
region a largo plazo, definiendo las acciones para consolidar su oferta, la priorizacién de
proyectos de inversién, entre otros aspectos.

Acciones realizadas en el 2017:
- 06 Regiones priorizadas (Lambayeque, San Martin, Cajamarca, Tumbes, Tacna y
Piura) lograron desarrollar las IV fases establecidas para la formulacién del
PERTUR.

Acciones realizadas en el 2018:
- Se aprobé la Guia Metodolégica para la elaboracién del PERTUR.
- Se aprobd 03 Planes Estratégicos Regionales de Turismo — PERTUR (Cajamarca,
Tumbes y San Martin).

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:
- 07 PERTUR aprobados:
(Cajamarca, Tumbes, Piura, San Martin, Lambayeque, Ucayali y Tacna).

B. PRODUCTOS TURISTICOS

2o de la estrategia Turismo de Aventura en las regiones de Cusco y Ancash, a
o es de la conformacion de una mesa técnica publico-privada.
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- Disefio de la estrategia Turismo de Naturaleza en las regiones de Lambayeque,
Piura, Amazonas y San Martin, a través de la conformacién de una mesa técnica
publico-privada

- Se cuenta con la Guia de Productos Turisticos Nacional

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:
- Implementacién de 4 productos turisticos nacionales enfocados en segmentos
especializados:

v" Naturaleza (avistamiento de aves y ballenas)
v Aventura (trekking)

v" Rice (convenciones, reuniones, eventos, etc.)
v" Wellness) (termalismo)

- Implementacién de 2 rutas turisticas:

¥ Ruta del Pisco (comprende las regiones de Lima, Ica, Arequipa, Moquegua y
Tacna)
v Ruta del Café (comprende las regiones de Junin y Pasco)

C. INFRAESTRUCTURA TURISTICA

- Las Telecabinas Kuélap han permitido un mayor flujo de turistas nacionales e
internacionales a la zona, superando considerablemente las visitas del afio anterior,
alcanzando los 113,910 usuarios desde el inicio de operacién hasta el mes de mayo del
presente afo, lo que representa un incremento de 93.6%

- Asimismo, en el marco de la reduccion de brecha de la infraestructura turistica y la
consolidaciéon de productos y destinos turisticos, se tiene priorizado el proyecto del
Teleférico de Choquequirao mediante la modalidad de APP, el cual facilitara el acceso
al Parque Arqueolégico de Choquequirao, reduciendo el tiempo de traslado de 2 dias
de caminata a 30 minutos, consolidando la oferta turistica, integrandolo al circuito
turistico de Salkantay, Machu Picchu y el Valle Sagrado, y su complemento en el eje de
Huanipaca, Curawasi, la provincia de Anta y la provincia de Abancay, incrementando el
flujo de turistas y los ingresos econdmicos de la poblacién local.

D. TURISMO EMPRENDE

Es una iniciativa del MINCETUR que busca promover la creacion, desarrollo vy
consolidaciéon de emprendimientos turisticos. El objetivo principal es financiar y/o
cofinanciar emprendimientos turisticos que involucren localidades, areas naturales
protegidas y el patrimonio cultural, que promuevan el desarrollo econémico local, a través
de 02 modalidades:

e Modalidad 1: Emprendimiento mi negocio turistico; el cual promueve la creacién y
desarrollo de nuevos emprendimientos.

o Modaltdad 2 Hac;endo crecer mi emprendlmlento turistico; el cual promueve el
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Esta iniciativa permitira financiar hasta por S/ 10 millones en 4 afios (hasta 2,5 millones por
afo), el desarrollo de pequefios y medianos emprendimientos turisticos, innovadores y

sostenibles.

Acciones realizadas en el 2017:
- 38 emprendimientos beneficiados.

- 28 de la Modalidad |
- 10 de la Modalidad Il

Acciones realizadas en el 2018:
- 24 emprendimientos beneficiados.
- 20 de la Modalidad |
- 04 de la Modalidad Il

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:
- 24 emprendimientos beneficiados.
- 20 de la Modalidad |
- 04 de la Modalidad Il

E. PLAN COPESCO NACIONAL

Expedientes
Técnicos

Estudios de
Preinversion

Obras

; '
Lineas de

Base

e

05 culminados

-~

TR

(Mis e TP

[ 06 en desarrollo }

| 03 culminados

12 en desarrollo
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06 por convocar

11 por convocar |

12 obras en

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
eiecucion |
1
1
1
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1
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]

01 Ox! por convocar

01 PIA en ejecucién

| /

08 obras por

convocar
| 7

- En el periodo 2018 — 2019 Plan COPESCO Nacional viene interviniendo en.18

departamentos con 27 obras en diferentes etapas de ejecucién. 5 de estas obras se
encuentran culminadas: i) Puerto Chicama (Malabrigo- Razuri) en La Libertad, ii) C. H.
Ayacucho — Vias y atrios en Ayacucho, iii) C.H. de Chachapoyas — Plaza y vias en
Ruta del Café — Plaza y Centro de Interpretacion en Pasco; y v) Pueblo
a%Plaza en Ayacucho. 12 Obras en ejecucion, 1 Plan de Investigacion
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Arqueoldgica; y 9 obras por convocar en el afio 2019, donde se considera 1 proyecto
bajo la modalidad de Obras por Impuesto.

- 23 Expedientes Técnicos, de los cuales 5 se encuentran culminados: i) Orientacién
Turistica en las playas del norte en Piura y Tumbes, ii) TGcume en Lambayeque, iii)
Orientacion Turistica en Lambayeque y La Libertad, iv) San Andrés de Atuncolla —Plaza
y Vias en Puno; y v) Campo Santo Yungay en Ancash; 12 estan en desarrollo, 06 por
convocar. Asimismo se tiene en desarrollo

- 06 Estudios de Preinversion y 16 Estudios de Linea de Base, de los cuales 3 se
encuentran culminados, 02 desarrollos y 11 por convocar.

- Inversion Total 2018: S/ 115.3 Millones y 2019: S/ 65.6 Millones.

F. VENTANILLA UNICA DE TURISMO - VUT

Instrumento de facilitacién de inversion turistica en el Perd, que mediante un sistema
integrado busca articular de manera eficiente los procesos y gestionar a través de medios
electronicos los servicios requeridos por las entidades competentes de acuerdo con la
normatividad vigente.

Bajo este concepto, MINCETUR ha definido el componente de Servicios Turisticos, el cual
busca resolver dos problemas criticos y especificos; primero resolver el problema de la
obtencién de documentos resolutivos requeridos para la operacién de empresas
prestadoras de servicios turisticos y segundo agilizar toda la presentaciéon de documentos
que deben realizar los administrados para la obtencién de estos documentos.

VUT: PRINCIPALES LOGROS 2017, 2018 Y METAS 2019

2017 2018  2019"
Procedimientos administrativos operando en la plataforma | 100 : 100 200
Entidades que se incorporan a la VUT 40 40 40
Usuarios Capacitados 350 500 500
Tramites realizados 280 340 500

*Proyeccion

G. JUEGOS DE CASINOS Y MAQUINAS TRAGAMONEDAS

En aplicacién del impuesto a los juegos de casino y maqguinas tragamonedas (Ley N° 27153
y sus modificatorias), se ha logrado recaudar S/ 297 millones en el 2017 y se espera
superar dicha cifra durante el 2018 a un monto aproximado de S/ 300 millones.

Acciones realizadas en el 2017:

- Proyecto de modificacion del DS N° 009-2002-MINCETUR, Reglamento para la
Explotacién de Juegos de Casino y Maquinas Tragamonedas.

- Proyecto de Ley para regular las apuestas deportivas y juegos por internet.

- Promover politicas de juego responsable en todas las empresas operadoras a través
ai@itpde una pagma web y de materiales para la utilizacién en redes sociales.
glone d"é‘» upervisién a empresas de casino y maquinas tragamonedas en materia

i = Lavado de Activos y Financiamiento del Terrorismo”.
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Destruccién de mas de 1,500 maquinas tragamonedas ilegales.

66 charlas de sensibilizacién contra la ludopatia (6,600 personas).

Charlas de capacitacion en materia del Sistema de Prevencion de Lavado de Activos y
Financiamiento del Terrorismo (SPLAFT), dirigida a operadores de juegos de casino y
maquinas tragamonedas (400 asistentes).

7,877 acciones de fiscalizacion de salas de juego autorizadas a nivel nacional.

S/ 297 millones en recaudacién en impuestos.

Acciones realizadas en el 2018;

8,340 acciones de fiscalizacion de salas de juego autorizadas a nivel nacional.
335 supervisiones a salas de juego autorizadas a nivel nacional.

66 charlas de sensibilizacion contra la ludopatia (7,260 personas).

S/ 300 millones en recaudaciéon en impuestos.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

8,400 acciones de fiscalizacion de salas de juego autorizadas a nivel nacional.
S/ 306 millones en recaudacion en impuestos.

H. PROMOCION DEL TURISMO

¢ Promocién del Turismo Receptivo

Acciones realizadas 2017 - 2018:

%
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Se ha tenido una presencia con publicidad en 5 mercados con la campafia relacionada
al Mundial de Futbol en Europa y Pert, generando un alcance de mas de 38 millones
de personas.

La campania de publicidad en el marco del mundial se llevé a cabo en Alemania, Reino
Unido y Francia a través de medios digitales y television, generando un alcance de mas
de 38 millones de personas.

La entrada en vigencia de La Ley N° 2133, Ley que regula el gasto de publicidad del
Estado Peruano limité la continuidad en el desarrollo de las camparfias internacionales
previstas para el || Semestre, entre ellas la camparia “Pert pais mas rico del Mundo” en
EEUU y México.

Se desarrollé 21 alianzas estratégicas con los principales operadores turisticos, lineas
aéreas y agencias de viajes digitales en 14 mercados. Importantes operadores han
participado como CTRIP en China, la OTA mas grande de ese pais; Expedia en EEUU
y Canad4, una de las mas grandes en esos mercados y en el mundo.

Presencia de Perd, con las locaciones de Lima, Ica y Cusco, en un importante programa
de gran cobertura de EEUU: The Bachellor (con 65 millones en valorizacién mediatica)
y se dara inicio a un proyecto con un personaje muy conocido en Asia: Hello Kitty con
alcance en Japén, Corea entre otros paises asiaticos.

Se tuvo presencia en las 17 principales ferias internacionales de Europa, Latinoamérica
y Asia, en las mismas que participamos con empresarios peruanos.

Se fortalecio el relacionamiento con las lineas aéreas para impulsar la conectividad
con Air Canada Rouge para la ruta de Montreal / Lima y Aeroméxico para potenciar la
ruta Vancouver/Ciudad de México/Lima (con el propdsito de promover el interés por una
ruta directa degde Vancouver a Lima).
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Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

5 acuerdos con lineas aéreas, que impulsen mayor flujo de viajes y alienten una mejor
conectividad aérea desde China, Corea y Japdn en el Asia, via Estados Unidos y/o
México, y con lineas aéreas desde Amsterdam y Frankfurt.

Lanzamiento del nuevo portal web de turismo receptivo, en 8 idiomas, con una mayor
interactividad con el visitante. Asimismo, se habilitara un acceso a través de la intranet
para que los tours operadores internacionales accedan con facilidad a informacion digital
y cologuen sus ofertas de viajes.

Participaremos en las 14 ferias de mayor alcance en los mercados priorizados, dentro
de las cuales se encuentran ferias especializadas dirigidas a los segmentos que
venimos impulsando como son: observacion de aves, aventura-naturaleza y turismo de
reuniones e incentivos. Asimismo, incrementaremos el nimero de ruedas de negocio
impulsando la presencia de empresarios regionales en las mismas.

Influenciadores con amplia cobertura en redes propias en los principales mercados
priorizados con temas de interés afines en cada mercado (gastronomia, cultura,
naturaleza - aventura).

Se buscaran concretar 21 alianzas estratégicas en 15 mercados con aliados clave, con
operadores turisticos que contribuyan con el incremento de los viajes, asi como la
diversificacion de los mismos; buscamos contar con campafias sostenidas en los
mercados internacionales, y la concrecidn de viajes hacia Peru.

¢ Promocion del Turismo Interno

Acciones realizadas en el 2018:

Lanzamiento nueva campafia de promocion de turismo interno “Lo Bueno de Viajar’ de
Y tu qué planes. Incremento de visitas a la web de 45%, y un 15% de crecimiento
promedio en la venta de paquetes reportado por los operadores participantes de la
campafia. 300 empresas beneficiadas.

Se fortalecié el movimiento turistico en el norte del pais, asi como la conectividad
regional para lo cual se conté con alianzas estratégicas con operadores turisticos hasta
junio del presente ano. 4 alianzas generadas.

Se fortalecioé el turismo fronterizo, con cifras de crecimiento a mayo de 4% de chilenos
y 20% de ecuatorianos.

Se promueve la venta de nuevas rutas regionales a través de ruedas de negocio,
impulsando Cusco — Truijillo, Cusco - Iquitos.

A partir del Il semestre se potencié el trabajo de promocidn conjunta de nuevos destinos,
con aliados de gran alcance (marcas deportivas, centros comerciales, empresas de
telefonia movil, entre otros).

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

CRUION p
S %

Acciones promocionales para fortalecer los viajes de fin de semana; rutas cortas que
impulsan los viajes de turismo intra e interregional. Intervenciéon en 15 universidades.
Alcance 70 mil estudiantes.

Fortalecimiento gierk; ampana “Lo Bueno de Vlajar en alianza con empresas de
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Identificar nuevos aliados en marcas de prestigio, para la promocién de destinos que
permitan alentar los viajes a destinos no tradicionales. Se espera concretar con 6
empresas.

Promocion del turismo fronterizo, a través de eventos gastronomicos como Pert Mucho
Gusto (Tacna y Tumbes). Se estima una asistencia de 70 mil visitantes, 10 % incremento
con relacion al 2018.

Fortalecimiento de capacidades comerciales de las mypes turisticas regionales. Seran
mas de 300 empresas participantes en 15 regiones.

I. IMAGEN PAIS - MARCA PERU

Acciones realizadas en el 2017:

Campanfia “Intercambiados”, la cual se estima llegar a una audiencia de 7 millones.
Emisién en CNN de 4 reportajes en el segmento “A great Big Story”: Puente
Queswachaca, el Pisco, la Papa, y Biodiversidad.

Lanzamiento en la plataforma NETFLIX de la pelicula documental “Perd: Tesoro
Escondido”.

La Maratdn de las Arenas en el desierto de Ica, a realizarse a finales de noviembre hasta
el 4 de diciembre. Es la Primera vez que esta ultra maratén se corre fuera de Marruecos.

Acciones realizadas en el 2018:

En el mes de enero inicia el Rally Dakar, siendo Peru el punto de partida de la
competencia, generara un impacto econémico para el pais de US$ 278 millones, con un
alcance de 1,200 horas de transmisién en 190 paises a través de 70 canales.
Mantenimiento de las camparias nacionales e internacionales.

Estrategias de posicionamiento para las marcas sectoriales enfocando en los
Superfoods, alpaca y textiles, café y cacao, pisco, Perdl mucho gusto.

Continuar con las estrategias de comunicacién, prensa, publicidad y redes sociales de
las actividades que ejecuta Promperu.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

En el mes de enero se desarrollara el Rally Dakar 100% Peru, el cual sera desarrollado
integramente en territorio Peruano.

Estrategia de posicionamiento de la imagen por medio del lanzamiento del Video
promocional dirigido al mercado Anglosajon.

Final de la Copa Sudamericana 2019 y juegos Panamericanos Lima 2019.

Continuar con las estrategias de comunicacién, prensa, publicidad y redes sociales de
las actividades que ejecuta Promperu.

J. CENTRO DE FORMACION EN TURISMO

El fortalecimiento constante del capital humano se realiza a través de la formacién
profesional, técnica y ocupacional, asi como mediante la ejecucion de los programas de
Calidad Turistica - Caltur y del fortalecimiento de competencias laborales de trabajadores
del sector turismo.
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Acciones realizadas en el 2017:

- 2,638 estudiantes matriculados en Formacion Profesional y Técnica.

- 3,396 trabajadores de operadores turisticos y privados evaluados en Competencias
Laborales.

- 6,506 operadores turisticos beneficiados por el Programa para el Fortalecimiento de
Competencias (PFC).

- 563 trabajadores capacitados a nivel nacional en Buenas Practicas del Servicio Turistico
— CALTUR.

- 919 estudiantes y egresados colocados a través de |a Bolsa de Trabajo de CENFOTUR.

Acciones realizadas en el 2018:

- 3,087 estudiantes matriculados en Formacioén Profesional y Técnica.

- 4,377 trabajadores de operadores turisticos y privados evaluados en Competencias
Laborales.

- 10,272 operadores turisticos beneficiados por el Programa para el Fortalecimiento de
Competencias (PFC).

- 630 trabajadores capacitados a nivel nacional en Buenas Practicas del Servicio Turistico
— CALTUR.

- 1,146 estudiantes y egresados colocados a través de la Bolsa de Trabajo de

CENFOTUR.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

- 2,796 estudiantes matriculados en Formacion Profesional y Técnica.

- 3,000 trabajadores de operadores turisticos y privados evaluados en Competencias
Laborales.

- 6,624 operadores turisticos beneficiados por el Programa para el Fortalecimiento de
Competencias (PFC).

- 1,200 trabajadores capacitados a nivel nacional en Buenas Practicas del Servicio
Turistico — CALTUR.

- 1,023 estudiantes y egresados colocados a través de la Bolsa de Trabajo de
CENFOTUR.

3.3. LOGROS DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO EN INCLUSION
SOCIAL

A. TURISMO RURAL COMUNITARIO (TRC)

Estrategia del Sector Turismo para generar la inclusién y de desarrollo econémico y social
de las poblaciones rurales de manera planificada y sostenible y cuenta con la participacion
activa de las poblaciones locales en distintos destinos turisticos del Peru.

Logros 2017 — 2018:

- 74 Emprendimientos de TRC en 13 regiones

- 1,806 emprendedores en el directorio de TRC

- 2,356 emprendedores capacitados

- 32 Productos Turisticos promocionados y comercializados

Logros 20189:
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B. DE MI TIERRA UN PRODUCTO (DMTUP)

Es un enfoque de desarrollo sostenible del turismo, que estimula la incorporacién de la
produccién local a la cadena de valor del turismo y que pone énfasis en el desarrollo de
territorios con vocacion para el Turismo Interno.

El modelo se basa en cuatro componentes:

v" Fortalecimiento de la Planificacion, Organizacién y Gestién Local
v" Acondicionamiento Urbano y Territorial

v" Desarrollo de Productos y Servicios

v~ Promocion y Articulacién Comercial

Acciones realizadas en el 2017:
- 11 localidades intervenidas en 09 regiones.
- 222 mil beneficiarios directos e indirectos.

Acciones realizadas en el 2018:

- 11 localidades intervenidas en 09 regiones.
- 297 mil beneficiarios directos e indirectos.

C. AL TURISTA LO NUESTRO (ATLN)

La Iniciativa al Turista lo Nuestro busca fomentar una oferta turistica que incorpora
productos y servicios regionales de calidad dentro de la cadena de valor sostenible del
turismo, se realiza estudios de oferta y demanda a fin de identificar a productores con
potencial mercado local para la venta de sus productos, y se fomenta su comercializacion
a los establecimientos de servicios turisticos.

Durante el 2017 se intervino en las localidades de Antioquia, Ticume, Yanque, Coporaque,
Ollantaytambo y Tingo con un enfoque a la oferta gastronémica.

Participan:

Hoteles, ecolodges y albergues de alto estandar.

Restaurantes categorizados con minimo 3 tenedores.

Medios de Transporte ferroviario, aéreo y fluvial que se dirijan a destinos turisticos
e incluyan la entrega de alimentos en sus servicios

Acciones realizadas en el 2017:

- 5/1,200,000.00 en compras de productos locales realizadas por servicios turisticos.

- 1,739 vinculos comerciales entre prestadores de servicios turisticos y productos locales.
- 25 mil beneficiarios.

Logros 2018:

- S/ 1,400,000.00 en compras de productos locales realizadas por servicios turisticos.

- 1,600 vinculos comerciales entre prestadores de servicios turisticos y productos locales.
- 30 mil bepeficiarios.
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D. PUEBLOS TURISTICOS DEL PERU - CONVENIOS CON GOBIERNOS
LOCALES

En el marco del desarrollo e innovacion turistica se vienen realizando acciones en busca
de promover la participacidon de pueblos urbanos y/o rurales con vocacién turistica y
productiva en base a la existencia de productos emblematicos que cuenten con valor y
capacidad de posicionamiento y reconocimiento local, regional y/o nacional, a través de las
iniciativas de “De Mi Tierra un Producto” y “Al Turista Lo Nuestro”. En ese sentido, en base
a la experiencia y metodologia desarrollada durante los afios anteriores hasta la actualidad,
se viene elaborando la propuesta de “Pueblos Turisticos del Per(”, estrategia que pretende
recoger la practica adquirida con dichas intervenciones para mejorarlas y fortalecerlas, de
manera que puedan ser aplicadas de manera integral en la intervencion realizada en los
pueblos urbanos y/o rurales del pais.

Su intervencidon se desarrolla mediante 04 componentes:
* Planificacion y gestion del territorio
« Acondicionamiento urbano y territorial
= Desarrollo y fortalecimiento de productos y servicios
» Posicionamiento y articulacion al mercado

Logros 2019:

Pueblos a intervenir:
 Pisac
«  Antioquia
« (Callahuanca
 Coporaque
e Lamas
¢ Quinua
*  Ollantaytambo

Pacasmayo
Tingo
 Tucume
¢ Villa Rica
*  Yanque

E. CENTROS DE INNOVACION TECNOLOGICA DE ARTESANIA Y TURISMO
(CITE)

El objetivo final de los CITEs Artesanales y Turisticos es elevar el nivel del bienestar de
sus beneficiarios a través del incremento de sus ingresos. En el afio 2017, el nivel de
ingreso mensual per—capita de los artesanos que han participado en las actividades de los
CITEs artesanales y turisticos llegd a S/ 863,1; este valor representa S/ 504,9 mas con
relacién al del Afio Base 2003 que fue de S/ 358,2.

CITEs Privados:

- CITE Textil Camélidos — Huancavelica

- CITE Camélidos Sudamericanos — Puno
- CITE Joyeria Catacaos — Piura

- CITE Ceramica Chulucanas — Piura

- CITE Koriwasi — Cajamarca
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- CITE Artesania y Turismo Ccatcca - Cusco

CITEs Publicos:

- CITE Turistico Artesanal Sipan — Lambayeque
CITE Artesania Ucayali — Ucayali

CITE Ayacucho — Ayacucho

- CITE Disefio — Lima

- CITE Loreto — Loreto

Los artesanos beneficiaros de los CITEs artesanales y turisticos crearon en promedio 5.3
nuevos productos durante el afio 2017, siendo los del CITE Arequipa los mas prolificos,
con 19.3 nuevos productos.

Logros 2018:

- Se desarrollaron 02 Hackatones (encuentros artesanales para el desarrollo y uso de
instrumentos tecnolégicos para la difusién de técnicas y productos artesanales), de
innovacion en Artesania en Lambayeque y Huancavelica.

- Se desarrollé la Semana de la Innovacién en Ayacucho, Lambayeque y Amazonas,
contando con la asistencia de 100 artesanos en cada uno de los eventos.

- Se viene desarrollando el Concurso Nacional de Innovacién Artesanal, el cual contiene
tres categorias (Producto / Proceso / Negocio), en el cual los ganadores (03 por
categoria) participaran en la Expo-Artesania Colombia 2018.

- Se Implementaran los Jueves del Disefio en Regiones a Cargo de los CITEs (05
regiones en 03 fechas), en los cuales se desarrollaran conferencias y clinicas de
productos artesanales.

- El mes de noviembre se ha desarrollard el Seminario Internacional de Innovacioén,
dirigido a los Artesanos.

Logros 2019:
- Continuar con las acciones para la implementacién de 02 CITEs adicionales: CITE Disefio
en Lima y CITE Loreto.

34. LOGROS DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO EN
DESCENTRALIZACION

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo — MINCETUR, a la fecha, ha logrado transferir
a los Gobiernos Regionales la totalidad de las funciones sectoriales de Comercio Exterior
(5 funciones), Turismo (18 funciones) y Artesania (12 funciones), establecidas en los
articulos 55°, 63° y 64° de la Ley N° 27867, Ley Organica de los Gobiernos Regionales. En
esa linea, mediante Resoluciones Ministeriales N° 084 y 311-2006-MINCETUR/DM, el
Sector hizo de conocimiento de la ciudadania la culminacién de la transferencia de la
totalidad de funciones antes referidas.

A su vez, afin de efectivizar el proceso de transferencia de funciones, se suscribieron Actas
de Entrega y Recepcién de Funciones, asi como las correspondientes Actas Sustentatorias
de personal, acervo documentario, bienes y recursos presupuestales, con cada uno de los
25 Gobiernos Regionales.

En cumplimiento del articulo 83 de la Ley N° 27867 - Ley Orgéanica de Gobiernos
Regionales, que establece que el Poder Ejecutivo debia conformar Comisiones Sectoriales
de Transferenci cepresadidas por un Viceministro del sector correspondiente, las cuales
debian presentgr a fa Séetaria de Descentralizacion de la PCM, planes anuales de
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transferencia, a mas tardar el ultimo dia del mes de febrero de cada afio; el MINCETUR
mediante Resolucién Ministerial N° 144-2002-MINCETUR/DM (modificada por Resolucion
Ministerial N° 105-2005-MINCETUR/DM vy precisada por Resolucién Ministerial N° 102-
2012-MINCETUR/DM) constituyd la Comision Sectorial de Transferencia del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, la cual anualmente se encarga de elaborar y remitir a la citada
Secretaria el referido Plan.

La Comision Sectorial de Transferencia del Sector Comercio Exterior y Turismo, se ha
encargado de realizar las siguientes acciones:

Acciones realizadas en el 2017:

Con Resolucién Ministerial N° 270-2016-MINCETUR, de fecha 26.07.2017, se aprobd
el “Plan Anual de Transferencia de Competencias Sectoriales a los Gobiernos
Regionales y Locales del afio 2017 del MINCETUR?”, el cual fue estructurado siguiendo
las nuevas pautas de elaboracién remitidas por la Secretaria de Descentralizacion de la
Presidencia del Consejo de Ministros mediante Oficio Multiple N° 004-2017-PCM/SD.
Al finalizar el 2017, las oficinas del MINCETUR con competencias en descentralizacion
y en seguimiento de las funciones transferidas realizaron en los Gobiernos Regionales
200 capacitaciones (113% de lo programado para el afio 2017), que beneficiaron a 6,528
personas (154% de lo programado para el afio 2017), en materias de comercio exterior,
turismo, artesania y gestion administrativa.

Al culminar el 2017 se contaba con seis Convenios de Gestion (Arequipa, Callao, Tacna,
lca, San Martin, Huanuco), iniciandose la elaboracion del nuevo modelo de Convenio
de Gestion respecto a las funciones transferidas en materia de turismo, comercio
exterior y artesania.

Logros 2018:

Con Resolucion Ministerial N° 084-2018-MINCETUR, de fecha 28.02.2018, se aprob6
el “Plan Anual de Transferencia de Competencias Sectoriales a los Gobiernos
Regionales y Locales del afio 2018 del MINCETUR”, el cual ha sido estructurado de
acuerdo a las pautas de elaboracién remitidas por la Secretaria de Descentralizacion de
la Presidencia del Consejo de Ministros mediante Oficio Multiple N° 007-2018-PCM/SD.
A la fecha, las oficinas del MINCETUR con competencias en descentralizacion y en
seguimiento de las funciones transferidas han realizado capacitaciones en los
Gobiernos Regionales el siguiente nimero de capacitaciones:

- 45 capacitaciones en materia de comercio exterior (avance del 51% de lo
programado para el afio 2018), beneficiando a 2,443 personas (avance de 91%
de lo previsto para el afio 2018)

« 37 capacitaciones en materia de turismo (avance de 63% de lo previsto para el
afio 2018), beneficiando a 1,757 personas (avance de 282% de lo previsto para
el afio 2018) y

- 19 capacitaciones sobre el Programa Multianual de Inversiones del MINCETUR
(avance de 50% de lo previsto para el afio 2018), beneficiando a 185 personas
(avance de 51% de lo previsto para el afio 2018).

Habiendo culminado la vigencia de los Convenios de Gestion, la Oficina de
Racionalizacién de la OGPPD del MINCETUR viene elaborando, en coordinaciéon con
los representantes de los miembros de la Comisién Sectorial de Transferencia, un nuevo
modelo de Convenio con nuevos indicadores. El MINCETUR durante el ejercicio 2018,
llevara a/€abo actividades de difusion a las DIRCETUR.
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Metas 2019:

El MINCETUR continuara brindando a los Gobiernos Regionales las capacitaciones
descentralizadas en materia de comercio exterior, turismo, artesania y gestion
administrativa, con la finalidad de afianzar las capacidades del personal para lograr un
adecuado desempefio de las funciones transferidas.

Concretar la suscripcion de los nuevos Convenios de Gestion con los 25 Gobiernos
Regionales. El MINCETUR realizara monitoreo semestral de los indicadores de gestion,
mostrando los logros obtenidos por los Gobiernos Regionales respecto a las funciones
transferidas.

El MINCETUR propiciaré espacios de coordinacién intergubernamental mediante la
celebracion del Encuentro Nacional entre el MINCETUR y las DIRCETUR, vy la
realizacion de Reuniones Macroregionales Descentralizadas del Sector Comercio
Exterior y Turismo.

3.5. LOGROS DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO EN DISCAPACIDAD

En

el marco normativo internacional y nacional, a las personas con discapacidad (fisica y

mental) se les reconoce derechos especiales, adicionalmente a los derechos que tiene toda
persona, ello implica obligaciones por parte del Estado, a través de sus diferentes érganos.

En

tal sentido, los érganos del Poder Ejecutivo, entre ellos el Ministerio de Comercio

Exterior y Turismo — MINCETUR, deben respetar los derechos de las personas con

dis

capacidad e incluirlas en la sociedad, por lo que asume las siguientes obligaciones en

el marco de la Ley N° 29973 — Ley General de la Persona con Discapacidad:

a)
b)

c)

Fomentar su contratacion bajo condiciones de idoneidad para el cargo en una
proporcion no inferior al 5% de la totalidad del personal.

Bonificacién en el concurso de méritos para cubrir vacantes en 15% del puntaje final
obtenido.

Dotacion de infraestructura adecuada en las instalaciones publicas y privadas para las
personas con discapacidad.

EIMINCETUR, actualmente cuenta con 4 colaboradores con discapacidad (02 Operadores

en

la Central Telefonica, 01 Especialista en Sistemas y 01 Técnico en Imprenta) segin se

detalla a continuacion.

N°® Nombiesy Gondicion Ingreso Discapacidad Dependencia Cargos Hivel
Apellidos Laboral 9 P P Funcién | Remunerativo
Oficina de Operadora
01 | Isabel Ruggel Medina | Nombrada | 15/09/1988 Invidente Abastecimiento y Central Auxiliar— A
Servicios Auxiliares Telefénica
Oficina de Operador
02 Dante Pinto Ita Nombrado | 15/09/1988 Invidente Abastecimiento y Central Auxiliar — A
Servicios Auxiliares Telefénica
José Robles Oficina General de Analista de -
03 Malsntas Nombrado | 01/03/1983 Motora Ihformética SIISIAS Profesional - B
Wilson Sologur Oficina de
04 veRl SR CAS 01/07/2008 | Sordo — Mudo Abastecimiento y Imprenta Técnico
| Servicios Auxiliares
L
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Acciones realizadas en el 2017:

- Charla “Sensibilizacion de las Personas con Discapacidad”, la cual fue impartida por el
Consejo Nacional para la Integracion de la Persona con Discapacidad — CONADIS, en
la cual asistieron treinta y dos (32) trabajadores del Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo.

Acciones realizadas en el 2018:

- Charla sobre “sensibilizacién sobre los derechos de las personas con discapacidad”,
dirigido a 50 personas. Sera dictado por la Universidad San Ignacio de Loyola— USIL, y
tendra como objetivo dar una visién general de la discapacidad y sus enfoques.

- Difusion de comunicado por el “dia de la persona con discapacidad”, con la finalidad de
sensibilizar al personal de la Entidad.

- Asimismo, seran repartidas una cartilla informativa sobre la Ley de discapacidad y sus
alcances.

Acciones que se proyectan realizar en el 2019:

- El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo seguird promoviendo la sensibilizacion a
favor de sus trabajadores a través del dictado de charlas, talleres o capacitaciones, con
la finalidad que las actividades tengan un alcance inclusivo al publico en general, y a las
personas con discapacidad.

- Se efectuaran comunicados, difusién de informacién que tenga como objetivo la
sensibilizacion de los servidores con las personas con discapacidad.
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IV. EJECUCION PRESUPUESTAL 2017 - 2018 Y PRESUPUESTO
INSTITUCIONAL DE APERTURA 2019

4.1 PIA, PIM Y EJECUCION 2017 - 2018 DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y
TURISMO

A. Ejecucion Presupuestal 2017

El Presupuesto Institucional de Apertura (PIA) del Sector Comercio Exterior y Turismo
correspondiente al afio 2017 ascendid a S/ 589,756,008.00 y el Presupuesto Institucional
Modificado (PIM) a S/ 620,672,282.00, lo cual significa un incremento de S/ 30,916,274.00
explicado principalmente por lo siguiente:

RM N°032-2017-MINCETUR: se incorpora recursos en el Pliego MINCETUR, en la
fuente de financiamiento Recursos Ordinarios, por la suma de Sf 11,347,103.00, en
el marco de la Décima Octava Disposicidon Complementaria Final de la Ley N°
30518, para la continuidad de acciones de mantenimiento y de proyectos de
inversion.

*  RM N°062-2017-MINCETUR: se incorpora S/ 383,388.00 al Pliego 035 MINCETUR,
por la fuente de financiamiento recursos ordinarios, en el marco del DS N° 020-
2017-EF que dispone reajuste de pensiones percibidas por los beneficiarios del
régimen del Decreto Ley N° 20530, en concordancia a lo establecido en las Leyes
N° 28449 y N° 28789.

*  RM N°146-2017-MINCETUR: se incorpora recursos en el Pliego MINCETUR, en la
fuente de financiamiento Recursos Directamente Recaudados, por la suma de S/
474,866.00, para el financiamiento de gastos operativos y administrativos de su UE
004 Plan COPESCO Nacional.

*  RM N°176-2017-MINCETUR: en aplicacion al Decreto Supremo N°134-2017-EF se
autoriza una transferencia de partidas del Pliego MINCETUR a favor del Pliego
INEI, hasta por la suma de S/ 154,809.00 para financiar la realizacién del Censo
Nacional de Franquicias 2017.

« DS N° 224-2017-EF: se autorizd un Crédito Suplementario a favor del Pliego
Prompert por la suma de S/ 53,500,000.00 destinado a fortalecer la promocién en
los mercados estratégicos de los destinos turisticos del pais.

* RM N° 138-2017-TR: se aprobd una Transferencia Financiera del Programa
Nacional para la Promocién de Oportunidades Laborales “Impulsa Per(” a favor del
Pliego CENFOTUR por S/ 375,000.00.

RM N° 279-2017-MINCETUR: se incorporan saldos de balance a la UE Plan
COPESCO Nacional por S/ 618,390.00 para destinarlos a la contratacion de
personal especializado en Contrataciones del Estado y para la adquisicién de
equipos.

RM N° 385-2017-MINCETUR: se incorporan saldos de balance por la suma de S/
572,450.00, al presupuesto del programa presupuestal N° 0065 “Aprovechamiento
de las Oportunidades Comerciales Brindadas por los Principales Socios
Comerciales del Perd” en la fuente de financiamiento Donaciones y Transferencias,
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destinado a actividades que desarrolla la Direccion General de Politicas de
Comercio Exterior.

RM N° 398-2017-MINCETUR: se incorporan saldos de balance por la suma de S/
490,000.00, y fuente de financiamiento recursos directamente recaudados, para
destinarse a gastos de apoyo administrativo que contribuye con la gestion
institucional.

RM N° 473-2017-MINCETUR: en aplicacién del articulo 16 de la Ley N° 30680, se
autoriza la reduccién de marco presupuestal por la suma de S/ 17,301,068.00 en la
fuente de financiamiento recursos oficiales por operaciones de crédito.

RM N° 507-2017-MINCETUR: en aplicacion al Decreto Supremo N° 396-2017-EF
se autoriza una transferencia de partidas a favor de la Reserva de Contingencia del
MEF con cargo a los saldos disponibles segun proyeccién al cierre del afio 2017,
en la fuente de financiamiento recursos ordinarios, del Pliego MINCETUR por la
suma de S/ 15,184,100.00.

RS N° 003-2017-PROMPERU/SG: se incorpora saldos de balance por la suma de
S$/1,000,000.00 y fuente de financiamiento donaciones y transferencias en el marco
del convenio de apoyo presupuestario al programa presupuestal N° 0065
“Aprovechamiento de las Oportunidades Comerciales Brindadas por los Principales
Socios Comerciales del Peru”

El avance de ejecucién a nivel Sector del afio 2017 fue de 96%, siendo en gastos corrientes
el avance de 96% y en gastos de capital de 96.3%. El detalle por categoria y genérica de
gasto se presenta en el cuadro que sigue:

EJECUCION PRESUPUESTARIA ANO 2017
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Toda Fuente de Financiamiento

(En soles)
AVANCE
CATEGORIA | GENERICA DE GASTO PIA MODIFICACION PIM EJECUCION %)
GASTOS CORRIENTES 470,360,931 31,400,571 501,761,502 481,455,753 96.0
2.1 Personal y Obligaciones Sociales 34,742,902 (3,998 ,844) 30,744,058 29,619,098 96.3
2.2 Pensiones y Otras Prestaciones Sociales 14,246,000 (107,696) 14,138,304 13,959,834 98.7
2.3 Bienes y Servicios 414,278,529 33,797,021 448,075,550 429,131,714 95.8
2.4 Donaciones y Transferencias 0 220,200 220,200 212,350 96.4
2.5 Otros Gastos 7,093,500 1,489,890 8,583,390 8,532,757 99.4
GASTOS DE CAPITAL 119,395,077 (484,297) 118,910,780 114,496,492 96.3
2.4 Donaciones y Transferencias 0 21,257,485 21,257,485 21,257,485 100.0
2.6 Adquisicién de Activos no Financieros 118,395,077 (21,741,782) 97,653,295 93,239,007 95.5
TOTAL 589,756,008 30,916,274 620,672,282 595,952,245 96.0
CION 3 -
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B. Ejecucion Presupuestal 2018

En el 2018, el Presupuesto Institucional de Apertura del Sector Comercio Exterior y Turismo
fue de S/. 599,132,410.00, el mismo que se incremento al 30.09.2018 a S/. 651,299,093.00,
explicado principalmente por lo siguiente:

DS N° 196-2018- EF: Autoriza un Crédito Suplementario en el Presupuesto del
Sector Publico para el Afio Fiscal 2018 hasta por la suma de S/ 47,600,000.00
(cuarenta y siete millones seiscientos mil y 00/100 soles), en la fuente de
financiamiento de Recursos Ordinarios, a favor del Pliego 008: Comisiéon de
Promocién del Perl para la Exportacion y el Turismo— PROMPERU, para fortalecer
las actividades de promocién turistica.

RM N° 336-2018-MINCETUR: Reduce el presupuesto institucional del Pliego 035
MINCETUR, Unidad Ejecutora 005 Ventanilla Unica de Comercio Exterior —
Segunda Etapa, en la fuente de financiamiento Recursos por Operaciones Oficiales
de Crédito en S/ 8,800,000.00 (ocho millones ochocientos mil y 00/100 soles), en
aplicacion al articulo 9 de la Ley N° 30847 y conforme a su anexo 9 "Reduccién de
Marco Presupuestal”.

RM N° 284-2018-MINCETUR: Aprueba una incorporacion de recursos via Crédito
Suplementario a favor de la Unidad Ejecutora 004 Plan COPESCO Nacional por la
suma de S/ 17,637,939.00, con cargo a los recursos provenientes de la aplicacion
de la Ley N° 27889, Ley que crea el Fondo y el Impuesto Extraordinario para la
Promocién y Desarrollo Turistico Nacional, para financiar la ejecucion de proyectos
de inversion de infraestructura turistica.

RM N° 201-2018-MINCETUR: Aprueba una transferencia de partidas a favor de la
Reserva de Contingencia por la suma de S/ 6,800,000.00, con cargo al presupuesto
de la Unidad Ejecutora 005 Ventanilla Unica de Comercio Exterior — Segunda Etapa
del Pliego 035 Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, en la fuente de
financiamiento recursos ordinarios.

RM N° 200-2018-MINCETUR: Aprueba una transferencia de partidas a favor de las
Municipalidades Provinciales de Arequipa y Caylloma — Chivay por la suma de S/
3,009,720.00 con cargo a los recursos de la Unidad Ejecutora 001 Direccién
General de Administracién — MINCETUR del Pliego 035: Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo, en la fuente de financiamiento recursos ordinarios, para financiar
la ejecucién de proyectos de infraestructura turistica.

RM N° 169-2018-MINCETUR: Aprueba una transferencia de partidas a favor de la
Reserva de Contingencia por la suma de S/ 21,000,000.00, con cargo a los recursos
de la Unidad Ejecutora 001 Direccion General de Administracién — MINCETUR del
Pliego 035: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, en la fuente de
financiamiento recursos ordinarios, por aplicacion del Decreto de Urgencia N° 005-
2018, que “Establece medidas de eficiencia del gasto publico para el impulso
economico”.

RM N° 168-2018-MINCETUR: Aprueba una transferencia de partidas a favor de la
Municipalidad Distrital de Torata por un monto de S/ 2,686,840.00, con cargo a los
recursos de la Unidad Ejecutora 001 Direccion General de Administracién —
MINCETUR del Pliego 035: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, en la fuente
de financiamiento recursos ordinarios, para la gjecucién del proyecto de inversion
Puesta en Valor del Sitio Arqueoldgico Cerro Balil de la Provincia Mariscal Nieto de
la Regién Moquegua, con Cédigo 2046423.
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*  RM N°77-2018-MINCETUR: Autoriza la incorporacién de mayores fondos publicos
en el presupuesto institucional de la Unidad Ejecutora 005 Ventanilla Unica de
Comercio Exterior — Segunda Etapa del Pliego 035: Ministerio De Comercio Exterior
y Turismo, por la suma de S/ 1,693,768.00, para el pago de servicios contratados
en el afio 2017.

* RM N° 40-2018-MINCETUR: se incorpora S/ 257,520.00 al Pliego 035 MINCETUR,
por la fuente de financiamiento recursos ordinarios, en el marco del DS N° 011-
2018-EF que dispone reajuste de pensiones percibidas por los beneficiarios del
réegimen del Decreto Ley N° 20530, en concordancia a lo establecido en las Leyes
N° 28449 y N° 28789.

Del Presupuesto Institucional Modificado, se ha ejecutado al mes de setiembre la suma de
S/. 395,984,413.00 y al cierre del ejercicio se prevé ejecutar S/. 626,025,007.00
estimandose una efectividad en la ejecucion del 96%, como que se evidencia, a nivel de
genéricas de gasto, en el cuadro siguiente:

EJECUCION PRESUPUESTARIA PROYECTADA ANO 2019

SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Toda Fuente de Financiamiento

(En soles)
CATEGORIA / EJECUCION o
e g PRODIFISACION i DEVENGADO | PROYECCION |  TOTAL (%)
ENE - SET 0CT -DIC ENE - DIC
AST
gogkcl);mes 480,389,135 24,900,153 | 505,289,288 | 302,336,313 | 180,970,356 | 483,306,669 | 96
Personal y
21 Obligaciones 34,411,745 (1,185,105) 33,226,640 | 21,647,069 11,579,571 33,226,640 | 100
Sociales
Pensiones y
Otras
22 g TR 14,122,000 943679 | 15,085,679 10,623,141 4,442,538 15,065,679 | 100
Sociales
23 gf;?{;oys 420,968,490 25750753 | 446,719,243 | 263,420,646 | 161315978 | 424736624 | 95
Donaciones y
zuy TRCONERY. 100,000 141,080 241,080 0 241,080 241,080 | 100
2.5 Otros Gastos 10,786,900 (750,254) 10,036,646 6,645,457 3,301,189 10,036,646 | 100
GASTOS DE CAPITAL | 118,743,275 27,266,530 | 146,009,805 | 93,648,100 49,070,238 | 142,718,338 | 98
Adquisicién de
26 Activos no 118,743,275 27,266,530 | 146,009,805 | 93,648,100 49,070,238 | 142718338 | 98
Financieros
TOTAL 599,132,410 52,166,683 | 651,299,093 | 395,984,413 | 230,040,594 | 626,025,007 | 96
rulUn ¢
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4.2 PRESUPUESTO INSTITUCIONAL DE APERTURA ASIGNADO 2019 DEL SECTOR
COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

El Presupuesto Institucional de Apertura (PIA) del Sector Comercio Exterior y Turismo para
el Afo Fiscal 2019, asciende a S/ 539,381,173.00, correspondiendo S/ 325,442,887.00 al

Pliego 035: MINCETUR, S/ 192,921,409.00 al Pliego 008: PROMPERU y S/. 21,016,877.00

al Pliego 180: CENFOTUR, cuyo detalle por fuente de financiamiento se muestra en el

cuadro que sigue:

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL DE APERTURA ASIGNADO 2018
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Por Fuente de Financiamiento

(En soles)
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO
EUENTE DE FINANCIAMIENTO PLIEGO 035 | PLIEGO008 | PLIEGO180 | TOTAL P?E)T'
MINCETUR PROMPERU CENFOTUR SECTOR
Recursos Ordinarios 229,145,252 187,944,330 12,688,468 429,778,050 79.7
Recursos Directamente Recaudados 78,645,063 4,977,079 8,328,409 91,950,551 17.0
Recurses por Operaciones Oficinales de Crédito 12,752,535 12,752,535 24
Donaciones y Transferencias 4,900,037 4,900,037 0.9
TOTAL 325,442,887 192,921,409 21,016,877 539,381,173 100.0

LIy
/,\}\“w Vg

2
01530005

Recursos Ordinarios: Provienen del Tesoro Publico.

Recursos Directamente Recaudados: En MINCETUR, proviene principalmente
del impuesto a los juegos de casino y maquinas tragamonedas (Ley N° 27153 y sus
modificatorias); en PROMPERU, del pago de las empresas (exportadoras y tour
operadores) por acceder a los servicios (ferias, talleres, ruedas de negocios,
misiones comerciales, etc.) que brinda la entidad y en CENFOTUR por la prestacion
de servicios educativos.

Recursos por Operaciones Oficiales de Crédito: En MINCETUR, proviene de
una operacion de endeudamiento externo acordado entre la Republica del Pert y
el Banco Interamericano de Desarrollo (BID), aprobado por el MEF mediante el
Decreto Supremo N°101-2016-EF, para financiar parcialmente el Proyecto de
Inversion “Mejoramiento de los Servicios de Facilitacién del Comercio Exterior a
través de la Ventanilla Unica del Comercio Exterior - VUCE. Segunda Etapa — San
Isidro-Lima-Lima” (VUCE 2.0) con codigo SNIP N° 30578.

Donaciones y Transferencias: En MINCETUR, proviene de las transferencias de
la Camara de Comercio de Lima, SNI y ADEX por la emisién de‘certificados de
origen.

El presupuesto institucional de apertura 2019 a nivel de categoria presupuestaria se
muestra en el siguiente cuadro:
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PRESUPUESTO INSTITUCIONAL DE APERTURA ASIGNADO 2019
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Por Categoria Presupuestal

(En soles)
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO
CATERCHINFRESDSIECIAL PLIEGO 035: | PLIEGO 008: | LG et PJ:SE)T'
MINCETUR | PROMPERU CENFOTUR
Programa Presupuestal (PP) 218,079,934 108,151,640 15,166,702 341,398,276 63.3
Asignaciones Presupuestarias que nc Resultan en Productos 58,193,698 57,760,865 115,954 563 21.5
(APNOP)
Acciones Centrales (AC) 49,169,255 27,008,904 5,850,175 82,028,334 15.2
TOTAL 325,442,887 192,921,409 21,016,877 539,381,173 | 100.0

4.3 PIA 2018 — ASIGNACION 2019 DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

El presupuesto 2019 respecto al 2018 evidencia una reduccion de 10%. El comparativo a
nivel de Sector por Categoria y Genérica de Gasto, se muestra en el cuadro siguiente:

PRESUPUESTO 2018 - ASIGNACION 2019
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

POR CATEGORIA, GENERICA DE GASTO Y TODA FUENTE DE FINANCIAMIENTO

(En Soles)
CATEGORIA / GENERICA DE GASTO e ASIGNACION | DIFERENCIA roe
GASTOS CORRIENTES 480,389,135 434,500,473 (45,888,662) (9.8)
2.1 Personal y Obligaciones Sociales 34,411,745 33,251,618 (1,160,127) (3.4)
2.2 Pensiones y Otras Prestaciones Sociales 14,122,000 15,065,679 943,679 6.7
2.3 Bienes y Servicios 420,968,480 377,563,980 (43,404,510) (10.3)
2.4 Donaciones y Transferencias 100,000 97,800 (2,200) (2.2)
2.5 Ofros Gastos 10,786,900 8,521,396 (2,265,504) | (21.0)
GASTOS DE CAPITAL 118,743,275 104,880,700 (13,862,575) | (11.7)
2.4 Donaciones y Transferencias 492 089 492 089
2.6 Adquisicion de Activos no Financieros 118,743,275 104,388,611 (14,354,664) (12.1}
TOTAL SECTOR 35 599,132,410 539,381,173 (59,751,237) (10.0)
T\
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Esta variacion se explica principalmente por lo siguiente:
e Personal y Obligaciones Sociales: Ajuste en la proyeccion estimada de gastos.

e Pensiones y Otras Prestaciones Sociales: Ajuste en la proyeccién estimada de
gastos.

e Bienes y Servicios: La rebaja se explica por una menor asignacién al Sector
Comercio Exterior y Turismo, sustentado en medidas que viene implementando el
MEF en el marco de la austeridad del gasto corriente en el Sector Publico.

¢ Donaciones y Transferencias: Pago de cuota internacional a favor del Programa
Iberoamericano para la Promocion de las Artesanias — IBERARTESANIAS a fin de
asegurar la participacion de la Republica del Peru en el citado Programa.

e Otros Gastos: La rebaja se explica por una menor asignacion, dicho presupuesto
esta destinado a financiar subvenciones a ser otorgadas por el Programa Turismo
Emprende y a los CITES Privados.

e Adquisicion de Activos No Financieros: Menor asignacién por parte del MEF.

4.4 IMPLEMENTACION DEL PRESUPUESTO POR RESULTADOS EN EL SECTOR
COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

En el marco de la Nueva Gestién Publica, la implementacién del Presupuesto por
Resultados obedece a un desarrollo progresivo de una gestion orientada a resultados en
toda la administracién publica; asi, se busca fortalecer la eficacia y equidad del gasto
publico con el propésito de contribuir a la mejora del desemperio del Estado con la finalidad
de contribuir con la mejora del nivel de vida de la poblacién, en particular, de los pobres y
excluidos.

En tal sentido, el Sector Comercio Exterior y Turismo en el marco de la implementacion
progresiva del Presupuesto por Resultados continuara en el afio 2019 con tres Programas
Presupuestales: i) “Aprovechamiento de las Oportunidades Comerciales brindadas por los
principales Socios Comerciales del Peri” a cargo de los Pliegos MINCETUR vy
PROMPERU, ii) “Incremento de la Competitividad del Sector Artesania” a cargo del Pliego
MINCETUR 'y iii) “Mejora la Competitividad de los Destinos Turisticos” a cargo de los
Pliegos MINCETUR, PROMPERU y CENFOTUR; cuya descripcion se aprecia a
continyacion:

v PR \
QN Op(,
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PROGRAMAS PRESUPUESTALES 2019

SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

RESULTADO

PROGRAMA POBLACION PROBLEMA T
PRESUPUESTAL POTENCIAL ESPECIFICO ESPECIFICO
PP 0065

Aprovechamiento de
las Oportunidades
Comerciales
brindadas por los
principales Socios
Comerciales del Perti.

Empresas productoras y
exportadoras de
productos no
tradicionales a nivel
nacional.

Limitadas exportaciones
no tradicionales de
bienes y servicios

Incremento de las
exportaciones de
productos no
tradicionales

PP 0087 Incremento
de la Competitividad
del Sector Artesania

Artesanos localizados
en los departamentos
priorizados a través de
la focalizacion de la
Direccion General de
Artesania en sus
diferentes actividades.

Limitada competitividad
del sector artesanal

Incremento de la
competitividad del
sector artesanal

PP 0127 Mejora la
Competitividad de los
Destinos Turisticos

Destinos turisticos
identificados en el
territorio nacional

Limitada competitividad
de los destinos
turisticos del Pert

Mejora la competitividad
de los destinos
turisticos del Pert

Los productos y proye

36
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PRESUPUESTO ASIGNADO 2019
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Programas Presupuestales y sus Productos
(En soles)

PROGRAMA PRESUPUESTAL / PRODUCTO / PROYECTO

ASIGNACION 2019

0065. APROVECHAMIENTO DE LAS OPORTUNIDADES COMERCIALES BRINDADAS POR LOS PRINCIPALES SOCIOS

COMERCIALES DEL PERU 147,802,569
2325302, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS DE FACILITACION DE COMERCIO EXTERIOR A TRAVES DE LA VENTANILLA UNICA DEL L o—
COMERCIO EXTERIOR (VUCE). SEGUNDA ETAPA SAN ISIDRO-LIMA-LIMA 952,
3000001. ACCIONES COMUNES 51,930,263
3000618, ACTORES DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR REALIZAN OPERACIONES A TRAVES DE PLATAFORMAS DE SERVICIOS

4,569,206
ELECTRONICOS
30008641, ACTORES DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR DISPONEN DE INFORMAGION ESPECIALIZADA 6,946,957
30006%94. EMPRESAS ACCEDEN A SERVICIOS PARA MEJORAR SU POTENCIAL EXPORTADOR 33,203,408
0087. INCREMENTO DE LA COMPETIVIDAD DEL SECTOR ARTESANIA 15,382,840
2170742. CREACION DEL GENTRO DE INNOVAGION TECNOLOGICA DE ARTESANIA Y TURISMO EN EL DISTRITO DE SAN JUAN T
BAUTISTA, PROVINCIA DE MAYNAS - REGION LORETO +800,
3000001, ACCIONES COMUNES 4738787
3000652. ARTESANOS CUENTAN CON MECANISMOS PARA DESARROLLAR UNA OFERTA ARTESANAL COMPETITIVA 6,277,828
3000863, ARTESANOS CUENTAN CON MECANISMOS DE ARTICULACION COMERCIAL 2,568,215
0127. MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD DE LOS DESTINOS TURISTICOS 178,412,867
2001621, ESTUDIOS DE PRE-INVERSION 8,725,086
2004207. ACONDICIONAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DE HUACA LARGA, HUAGA 1Y EL TEMPLO DE PIEDRA SAGRADA DEL —
COMPLE.O ARQUEOLOGICO DE TUCUME j
2108741, MEJORAMIENTO DEL SERVICIO DE SEGURIDAD TURISTICA EN EL CORREDOR PARACAS - NAZCA 2,503
2108742. MEJORAMIENTO DEL SERVICIO DE SEGURIDAD TURISTICA EN EL CORREDOR CUSCO - BOGA MANU 379,118
2108743, MEJORAMIENTO DEL SERVICIO DE SEGURIDAD TURISTICA EN EL CORREDOR AREQUIPA - COLCA 481278
2108746. MEJORAMIENTO DEL SERVICIO DE SEGURIDAD TURISTICA EN EL CORREDOR RUTA MOCHE 945,440
2108747, MEJORAMIENTO DEL SERVICIO DE SEGURIDAD TURISTICA EN EL CORREDOR PLAYAS DEL NORTE 27,545
2108672, CONSTRUCCION DEL MALECON TURISTICO DEL PUERTO MALABRIGO, DISTRITO DE RAZURI - ASCOPE - LA LIBERTAD 64,888
2114440, ACONDICIONAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PARA LA VISITA NOCTURNA A LA HUAGA LA MERGED - SURQUILLO 31170
2114441, ACONDICIONAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PARA LA VISITA NOCTURNA A LA HUACA SAN BORJA - SAN EORJA 77,711
2114447, ACONDICIONAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PARA LA VISITA NOCTURNA A LA HUACA LA LUZ - CERCADO DE T
LIMA :
2133718, CREACION MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LGS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL MALECON TARAPACA DISTRITO 728,600
DE IQUITOS, PROVINCIA DE MAYNAS - LORETO -
2134075, ACONDICIONAMIENTO TURISTICO DE LAGO YARINACOCHA - REGION UCAYALI 21,384,926
2135268, ACONDICIONAMIENTO TURISTICO DE LA LAGUNA SAUGE - DISTRITO SAUCE - REGION SAN MARTIN 522,742
2147386, ACONDICIONAMIENTO PARA LA MEJORA Y CREACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE ACCESO Y
COMPLEMENTARIOS EN LA RUTA TURISTICA DE LA MESETA DE MARCAHUASI EN EL DISTRITO DE SAN PEDRC DE CASTA, 35,100
PROVINCIA DE HUAROCHIRI, REGION LIMA
2150106. ACONDICIGNAMIENTO TURISTICO PARA LA MEJORA DE SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA HUACA RAJADA - 2 268 152
SIPAN, EN EL DISTRITO DE SANA, PROVINCIA DE CHICLAYO, DEPARTAMENTO LAMBAYEQUE 268,
2150110, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS DEL GIRCUITO NORTE DE LA RESERVA NACIONAL DE PARACAS, T
DISTRITO DE PARACAS, PROVINCIA DE PISCO, REGION ICA :
2151618, CREACION DE LOS SERV. TURISTICOS PUBLICOS EN LOS SITIOS ARQ, DE YALAPE, KARAJIA, LAGUNA DE LOS CONDORES,
MAKCRG, TELLA, KUELAP, REVASH, OLAN, LA CONGONA Y CORREDOR TURISTICO DEL ALTO UTGUBAMBA, EN LAS PROVINCIAS DE 2,340,000
CHACHAPOYAS Y LUYA-REGION AMAZONAS
2181813, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS DEL TEMPLO SAN ANDRES Y EL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE 002651
SILLUSTANI, DISTRITO DE ATUNCOLLA - PUND - PUNO ‘
2183902. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL MORRO DE CALZADA, DISTRITO DE CALZADA, 1 488,558
PROVINCIA DE MOYOEAMBA, DEPARTAMENTO DE SAN MARTIN 1488,
2189844, AMPLIACION Y MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL PUEBLO DE QUINUA, DISTRITO DE .
QUINUA, PROVINGIA DE HUAMANGA, REGION AYACUCHO '
2191374. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS DE LOS PEROLES - PERAROL DE LA ZONA DE PEDREGAL DEL, DISTRITO —
DE TAMBO GRANDE - PIURA - PIURA ’
2197828, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL RECORRIDO TURISTICO DE LA LOGALIDAD DE LAMAS ¥ ——
EL BARRIO KECHWA NATIVO WAYKU, PROVINGIA DE LAMAS, REGION SAN MARTIN 1100,
2197848. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA DEL CAFE: GHANCHAMAYO - VILLA RICA, SECTOR -
VILLA RICA, PROVINCIA DE OXAPAMPA, DEPARTAMENTO DE PASCO /578,
2235745, MEJORAMIENTC DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA TURISTICA DEL VALLE DEL COLGA EN EL GASCO 17475
URBANG DE LA LOCALIDAD DE CHIVAY - PROVINCIA DE CAYLLOMA, REGION AREQUIPA '
2252641, MEJORAMIENTO E INSTALACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL EJE TURISTICO CULTURAL DEL CENTRO L T——
HISTORICO DE AYACUCHO, DISTRITO DE AYACUGHO, PROVINCIA DE HUAMANGA, REGION AYAGUCHO 384,

635,013
5,444,001
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PROGRAMA PRESUPUESTAL / PRODUCTO / PROYECTO ASIGNACION 2019

2272652. MEJORAMIENTC Y CREACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CAMPO SANTO DE YUNGAY, DISTRITO DE

YUNGAY, PROVINCIA DE YUNGAY, REGION ANCASH 2,085,878
2277239. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS ZONA ARQUEOLOGICA MONUMENTAL KUELAP, DISTRITO DE -

TINGO, PROVINCIA DE LUYA, AMAZONAS 7.871,894
2300618. MEJORAMIENTO Y CREACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL SANTUARIO SEROR DE MURUHUAY, 492,163

DISTRITO DE ACOBAMBA - PROVINCIA DE TARMA - REGION JUNIN
2300787. INSTALACION DE LA VENTANILLA UNICA DE TURISMO - VUT PRIMERA ETAPA LIMA, LIMA, SAN ISIDRO 2,388,293

2307454. MEJORAMIENTO, AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL COMPLEJO TURISTICO BANOS DEL INCA,

DISTRITO LOS BANOS DEL INCA, PROVINCIA DE CAJAMARCA, DEPARTAMENTO DE CAJAMARCA 41305
2325543, CREACION Y MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CIRCUITO TURISTICO DE LA ZONA —
MONUMENTAL DE JAUJA, DISTRITO DE JAUJA, PROVINCIA DE JAUJA, DEPARTAMENTO DE JUNIN :

2345256, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA IGLE. MATRIZ Y DEL RECORRIDO DE LA LOCALIDAD DE e

TINGO, DISTRITO DE TINGO, PROVINCIA DE LUYA, DEPARTAMENTO DE AMAZONAS

2384316, CONSTRUCCION DE SENALES TURISTICAS EN EL(LA) Y PANELES DIRECTORIC EN LOS PRINCIPALES SITIOS
ARQUEOLOGICOS E HISTORICOS DE LAS REGICNES DE LAMBAYEQUE Y LA LIBERTAD. ENTRE ELLOS EN LA LOCALIDAD 205,978
LAMBAYEQUE, DISTRITC DE LAMBAYEQUE, PROVINCIA LAMBAYEQUE, DEPARTAMENTO LAMBAYEQUE

2384318, CONSTRUCCION DE SENALES TURISTICAS EN EL(LA) Y PANELES DIRECTORIO EN LAS PRINCIPALES PLAYAS DE LAS

REGIONES DE TUMBES Y PIURA. ENTRE ELLOS EN LA LOCALIDAD PIURA, DISTRITO DE PIURA, PROVINCIA PIURA, DEPARTAMENTO 40,541
PIURA
3000001. ACCIONES COMUNES 24,554,543
3000664. AGENTES DE LOS DESTINOS TURISTICOS CUENTAN CON SERVICIOS PARA DESARROLLAR UNA OFERTA TURISTICA
27,450,137

COMPETITIVA
3000665, DESTINOS TURISTICOS CON SERVICIOS DE PROMOCION DE LA OFERTA TURISTICA 55,424,385

TOTAL PPR SECTOR 341,398,276

La evolucion del presupuesto de los citados programas presupuestales, desde su creacion,
en el periodo 2012 - 2019, a nivel de Sector, se muestra en el siguiente cuadro:

EVOLUCION DEL PRESUPUESTO EN PROGRAMAS PRESUPUESTALES

(2012 - 2019)
Toda Fuente de Financiamiento
(En soles)
PROGRAMA PRESUPUESTO (PIA)
PRESUPUESTAL ;
(PP) 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
PP 0065 572,667 | 34,806,230 | 116,806,412 | 130,895,513 | 129,318,170 | 193,679,681 185,609,635 147,602,569
PP 0087 3,771,435 3,771,435 19,700,691 18,787,401 18,205,449 19,584,287 15,382,840
PP 0127 195,937,477 | 200,196,179 | 194,706,130 | 201,691,933 178,412,867
TOTAL PP 572,667 38,577,665 120,577,847 346,533,681 348,301,750 406,591,260 406,885,855 341,398,276
PIA SECTOR 332,463,161 | 378,005,361 | 431,277,289 | 499,383,213 | 505,283,712 | 589,756,008 | 599,132,410 539,381,173
(%)
PARTICIPACION
bpigay 0.2 10.2 28.0 69.4 8.9 68.9 67.9 63.3
SECTORIAL

Sobre el particular, el avance de ejecucion de los Programas Presupuestales a nivel Sector
en el afio 2017 ascendié a 95.8%; en el vigente ano, al mes de setiembre, se ha ejecutado
0,9/ 279,603,719.00, previéndose ejecutar al cierre del ejercicio S/ 416,253,969, con lo cual
%e estima un avance de ejecucion del 90%, cabe sefialar que los saldos estan influenciados
‘por efecto de la aplicaciéon del DU N° 005-2018, que establecié medidas de eficiencia del
gasto publico para el impulso econémico, entre ellos la de establecer limites de gasto en

bienes y servicios por la fuente de financiamiento RDR.

El detalle de lo expuesto por Programas Presupuestales, se muestra en el siguiente cuadro:
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RESUMEN EJECUTIVO l 2018

EJECUCION 2017 Y ESTIMACION DE EJECUCION PRESUPUESTAL 2018
PROGRAMAS PRESUPUESTALES

Toda Fuente de Financiamiento

(En soles)
PRESUPUESTO 2017 PRESUPUESTO 2018
PROGRAMA EJECUCION
PRESUPUESTAL
(PP) PIM EJECUCION | AVANCE PN AVANCE
(%) DEVENGADO | PROYECCION TOTAL (%)
ENE - SET OCT -DIC ENE - DIC

0065: Aprovechamiento de
las Oportunidades
Comerciales Brindadas por 148,563,831 142,408,958 95.9 156,328,902 107,964,651 40,599,180 148,563,831 95
los  Principales  Socios
Comerciales del Peru

0087: Incremento de la
Competitividad del Sector 18,533,682 15,786,618 85.2 19,341,889 7,975,545 5,003,820 12,979,365 67
Artesania

0127 Mejora la
Competitividad de los 262,892,173 253,826,957 96.6 285,261,732 163,663,523 91,047,250 254,710,773 89
Destinos Turisticos
TOTAL PP DEL SECTOR 35 | 429,989,686 412,022,533 95.8 460,932,523 279,603,719 136,650,250 416,253,969 90

() PIM al 30/09/2018

4.5 COMPARATIVO PIA 2017 - 2018 — ASIGNACION 2019 DEL SECTOR COMERCIO
EXTERIOR Y TURISMO

El detalle a nivel de Funcion, Divisién Funcional, Actividad/Proyecto, Genérica de Gasto y
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nciamiento del presupuesto institucional de apertura de los afios 2017 —
®\muestra en el cuadro siguiente:
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