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l. Evolucidn y Ejecucion del
Presupuesto del Sector (2015 - 2016)



Por Sector y Pliegos

Toda Fuente de Financiamiento
(En Millones de S/)

. LIMITE DE p
SECTOR ANO PIM GASTO EJECUCION ENE - OCT NOV DIC
ACUMULAD 4 1

COMERCIO 2015 602,4 ) ILAE 66,9 510,3 586,0

EXTERIOR Y % AVANCE 78% 85% 97%

TURISMO ACUMULADO 385,3 441,4 517,6
2016 2016 576,7 5292 | b T TIT R TR

% AVANCE 73% 83% 98%

2015 335,3 ] ACUMULADO 270,6 285,6 325,1

MINCETUR % AVANCE 81% 85% 97%
2016 349.9 307.0 ACUMULADO 2342 L 2605 2954 |

’ ’ % AVANCE 76% 85% 96%

Si3iE 2445 ) ACUMULADO 181,7 208,6 241,5

PROMPERU % AVANCE 74% 85% 99%
2016 201.7 1971 ACUMULADO 1324 L 1594 | 1971

! ! % AVANCE 67% 81% 100%

2015 22,6 i AU 14,6 16,0 19,4

CENFOTUR % AVANCE 65% 71% 86%
2016 251 251 ACUMULADO 188 Lo 216 251

’ ’ % AVANCE 75% 86% 100%

Proyeccion Ejecucion devengada a Octubre 2016.

Fuente/Elaboracion: MINCETUR

Para el % de avance 2016 se calcula tomando en cuenta el Devengado/ el Limite de gasto




Il. Asignacion presupuestaria 2017



Distribucion del presupuesto(PIA) 2017 del Sector
por fuente de financiamiento

(En Millones de S/)

FUENTE DE FINANCIAMIENTO

035: MINCETUR 301,6 44,2 18,6 3,3 367,6 | 62.5%
008: PROMPERU 196,2 3,5 199,7 34.0%
180: CENFOTUR 11,9 8,9 20,9 3.5%

TOTAL SECTOR 509,7 56,6 | 18,6 | 3,3 588,2 100.0%

Y Recursos Ordinarios: Proviene del Tesoro Publico.

2/ Recursos Directamente Recaudados: En MINCETUR, proviene principalmente del impuesto a los juegos de casino y maquinas tragamonedas (Ley N2
27153 y sus modificatorias); en PROMPERU, del pago de las empresas (exportadoras y tour operadores) por acceder a los servicios (ferias, talleres,
ruedas de negocios, misiones comerciales, etc.) que brinda la entidad y en CENFOTUR por la prestacion de servicios educativos.

3/ Recursos Por Operaciones De Crédito: En MINCETUR, proviene de una operacién de endeudamiento externo acordado entre la Republica del Perd y
el BID, aprobado mediante el Decreto Supremo N °101-2016-EF, para financiar el Proyecto VUCE Segunda Etapa.

%/ Donaciones y Transferencias: En MINCETUR, proviene de las transferencias de los gremios por la emisién de certificados de origen.

Fuente/Elaboracion: MINCETUR 5




lll. Principales Logros 2015 — 2016
vy Metas 2017



TURISMO

Al cierre del 2015, el turismo es el tercer generador
de divisas en el pais

Peru: Ingreso de Divisas 2015
(Millones de US$)

21,138

El turismo es el
principal generador de
divisas del sector
servicios

Mineria, Petroleo y Agro Turismo Pesca Textil
Gas

Fuente: BCRP, SUNAT
Elaboracién: MINCETUR/VMT/DGIETA



Indicadores de Desempeno en Turismo

2015 2016” 2017~

Llegada de tuzﬁ}g:eisl;ternacionales ||‘ 3,46 3,72 4,36
I de divi turi

NSO eceptive ||‘ 4,151 4,442 4,914

(millones de US$) @ 10.6%

Flujo de viajes por turismo interno | 39.8 41.6 44 1
(millones de viajes) ’ @ ’ ’

Empleo turistico ||~ 1,257 1,285 1,321

2.8%

* Cifras proyectadas
Fuente: Superintendencia Nacional de Migraciones, BCRP, MINCETUR
Elaboracién: MINCETUR/VMT/DGIETA



Acciones para el desarrollo del
Turismo



Desarrollo Turistico

Fondo Concursable “Turismo Emprende”

El Fondo estara dirigido a las micro y pequefias empresas, priorizando aquellas que ya se encuentren articuladas al mercado

turistico.

Permitira el desarrollo y diversificacién de productos turisticos para segmentos especializados a nivel nacional.
Fondo: S/ 10 millones (en un horizonte de 4 anos).

Para el 2017, se habran implementando 25 planes de negocios (uno en cada departamento).

Fortalecimiento de la Articulacion Publico Privada
Constitucion de los 6rganos gestores de destino con participacién de los gremios privados, educacion turistica y gobiernos

subnacionales.
Identificacién y priorizacion de necesidades de infraestructura basica y hotelera y desarrollo de estrategias para la captacion

de inversiones en los destinos priorizados®.
Promocion de proyectos de inversion publica bajo el mecanismo Obras Por Impuestos, estructuracién de proyectos bajo la

modalidad de Asociacién Publica Privada.

* Destinos Priorizados 2017: Machupicchu (Cusco), Playas del Norte (Tumbes - Piura), Tacna, Lago Titicaca (Puno), Cafién del Colca (Arequipa), Kuélap - Gocta (Amazonas), Lima -

Callao, La Libertad, Lambayeque.
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Desarrollo de la Artesania

Principales logros Al 2016°

Numero de artesanos formalizados en el Registro Nacional

63 mil
de Artesanos — RNA
Numero de artesanos que fortalecen sus capacidades 60 mil
Numero de artesanos que participan en ferias y exhibiciones 770

artesanales

*Cifras proyectadas al cierre de afio

1. AMAZONAS: Utcubamba — Textil (S/ 600 mil)
CITE de 2. PIURA: Catacaos — Joyeria (S/ 600 mil)
Artesania Yy 3. PIURA: Ceramica Chulucanas (S/ 600 mil)
Turismo 4. LAMBAYEQUE": Sipan — Textil (S/ 500 mil)
2017 5. AREQUIPA: Textily joyeria (S/ 600 mil)
6. CUSCO: Ccatcca — Textil (S/ 450 mil)
7. HUANCAVELICA: Textil Camélidos (S/ 518 mil)
* CITE piiblico

Al 2017
Los CITE de Arequipa, Huancavelica
70 mil y Cajamarca lograron certificar sus
o Sistemas de Gestion de Calidad con
el ISO 9001:2008 iQnet.
850

8. CAJAMARCA: Koriwasi — Joyeria (S/ 518 mil)

9. UCAYALI*: Artesania (S/ 400 mil)

10. AYACUCHO™": Textil, retablo, orfebreria. (S/ 500 mil)

11.LIMA*: Disefio — Ceramica, textil, joyeria muebleria (S/ 418 mil)
12. AYACUCHO*: Ceramica (S/ 150 mil)

13.LORETO": Bisuteria, textil, ceramica, madera (S/ 5.2 millones)

CITE a implementarse en el 2017

11



Iniciativas de Impulso Productivo

-

Gestion del Turismo por
Organizaciones de Base
Comunitaria

%urismo
rural
comunstario

2016: S/ 3.3 millones invertidos en
76  emprendimientos en 17
regiones.

135 mil visitantes extranjeros.

2017: S/ 4 millones a invertir en

80 emprendimientos en 18
regiones.

175 mil visitantes extranjeros.

N

.Iye "

/

Oferta turistica
complementaria para el
turismo interno

2016: S/ 1.9 millones invertidos en
12 localidades intervenidas en 9
regiones.

148 mil beneficiarios directos e
indirectos

360 prestadores de
turisticos capacitados

servicios

2017:S/ 3.5 millones a invertir en
12 localidades intervenidas en 9
regiones.
222 mil beneficiarios directos e
indirectos.

~

VU

urista,
lon

Provision de insumos
locales a prestadores
turisticos

2016: S/ 304 mil invertidos en

4 regiones intervenidas (Arequipa,
Ica, cusco y Puno)

52 establecimientos de servicios
turisticos como compradores.

500 familias beneficiadas.

2017: S/1.1 millones a invertir en
4 regiones adicionales por
intervenir: Tumbes, Piura,
Lambayeque y La Libertad.

—

@dio de demanda en 8 regior?

!3.4

LA
45>
“STurismo
social

AJ

Acceso equitativo de
escolares y adultos mayores
a la practica del turismo

2016: S/ 460 mil invertidos en
2,640 beneficiarios escolares vy
adultos mayores, a través de
recorridos turisticos.

Adhesion del Peru a la
Organizaciéon Internacional de
Turismo Social (OITS).

2017:S/ 1.1 millones a invertir en
5,200 beneficiarios: escolares vy
adultos mayores a través de
recorridos turisticos.

Creacién de Red de Promotores
@Iares de Turismo Social. J

* Andahuaylillas, Raqchi, Cascas, Pucard, Pacasmayo, Magdalena de Cao, Villa Rica, Lamas, Callahuanca, Sibayo, Catacaos y Quinua. 12




Ventanilla Unica de Turismo - VUT '

VENTANILLA UNICA DE TURISMO

Principios En el 2017

P 100 Procedimientos administrativos

s EnEhie s incorporados.

g * Intercambio de datos y
Integracion documentos electronicos

15 entidades competentes incluidas.

 Cumplimiento de plazos ULty 1,000 expedientes atendidos.

(e[ [a{]o]]I[o 1o M . visibilidad del tramite

ejora en los Hasta 85% de reduccidn del tiempo

» Seguimiento del estado del EREEEE de atencion.

Transparencia

tramite

"

Capacitacion

1,000 usuarios capacitados.

« Solicitudes electronicas

Simplificacion

 Notificaciones electronicas

Desarrollo de Talleres de

S dEUC)  capacitacion en 15 entidades
Institucional

El Plan Piloto VUT 2016*

- 19 procedimientos administrativos incorporados competentes.

- 04** entidades competentes vinculadas P

- 218 empresas registrados Ahorro s/ 4.7 millones

- 168 tramites realizados ' ’

* Inicio el 06.01.16 con RM N° 003-2016-MINCETUR. 13

** Mincetur, GORE Lima, GORE Arequipa, Municipalidad Distrital de Cayma.



Seguridad Turistica

Del 2010 al 2016, el monto ejecutado para la
implementacion de la seguridad turistica a S/ 17,2
millones.

Playas del Norte

(Tumbes — Piura) Monto de Inversion 2017: S/ 3,7 millones

«  Formulacion a nivel de Preinversion de 8 Corredores

Turisticos:
(La LibeFr{t‘;La_ML‘;‘r’:fa eque) Cusco — Machu Picchu CTP Cajamarca CTP Ayacucho — Apurimac
yeq CTP San Martin — Amazonas CTP Pasco
CTP Ancash CTP Junin — Huancavelica
CTP Huénuco — Ucayali CTP Moquegua — Tacna

« Plan de Seguridad Fluvial - Cuenca Amazonica
« Sistema de Comunicacion Tetra para la policia de
carretera en corredores:
- Paracas-Ica-Nazca y
- Cusco — Machu Picchu
ca - Puno - ., Activacién de los Corredores Turisticos
Lago Titicaca - lquitos-Rio Amazonas
- Juliaca-Puno-Islas Lago Titicaca.

Lima - Callao

Paracas - Nazca

S

Arequipa - Colca

25



Infraestructura Turistica

Telecabina Kuélap Para el 2017

(Amazonas)
Morro Calzada’ -

(o0 Martin) Proyectos
' De Infraestructura para el Turismo por
S/ 65,6 millones

Bafios del Inca

(Cajamarca) Yarinacocha

winaann. (Ucayali)

<
A Ruta del Café —

Malabrigo
(La Libertad) Centro de Interpretacion

(Pasco)

Yungay
(Ancash)

-"v iivsag!; Quinua

9 , (Ayacucho)

Ferrocarril Tacnha — Arica
(Tacna)

Plan COPESCO Nacional Fundo Fierro

(Arequipa)

15




PromPeru Turismo



Promocion Turistica: Turismo Receptivo

Mantener crecimiento en los 22 mercados meta.

Viajando al Peri en Grupo

El Turismo en Cifras 2014

~

Nueva campafa internacional de Publicidad.
“Peru, Pais de Tesoros escondidos”

Alianzas Estratégicas para comercializacién y diversificacion del
destino.

~

J

Alianzas tacticas con lineas aéreas. Enfasis en el mercado
Latinoamericano y Estados Unidos.

~N

Ruedas de negocio de turismo de la Alianza del Pacifico a nivel
intra regional, y en Asia (China).

N

/

Viajes de prensa (bloggeros y lideres de opinion en redes sociales).

~

-

&

Prospectiva de nuevos mercados y segmentos especializados,
asi como perfil del turista extranjero

J

Llegadas de turistas

internacionales
(en millones)

4.4
3.7
3.5
2 32
28 3 I I

2012 2013 2014 2015 2016 p/2017 p/

p/ cifra proyectada
Fuente: MINCETUR
Elaboracién: PROMPERU

Monto de Inversion: S/ 62.9
millones



Promocion Turistica: Turismo Interno

Relanzamiento de la Campafa de Promocion de
Viajes “Y ta, qué planes?”. Plataforma mas agil y

dinamica. Flujo total de turistas internos
(en millones)

44.1

41.6
38.0 39.8

Acciones tacticas en feriados largos, rutas 349 o4

cortas que promueven el turismo intra e
interregional.

Promocion del turismo fronterizo, a través de
campafas y eventos gastronémicos como Peru
Mucho Gusto (Tacna y Tumbes).

2012 2013 2014 2015 2016 p/ 2017 p/

Ruedas de Negocio, Prospectiva de nuevos
mercados emisores, estudios de perfiles del
turista nacional, evaluacién de campanas.

Monto de Inversion: S/ 18,2 millones

JVIAIA A UNPRECO DE REGALD A
C) Y RECIBE UNREGALO ADICIONAL! LAN A

3 ' Alianzas Estratégicas que impulsen la _
v : . e .y . . p/ cifra proyectada
=l 2 diversificacion de destinos en temporadas de baja Fuente: MINCETUR
40z OCUp abllld ad . Elaboracién: PROMPERU




Cenfotur



Fortalecimiento del Capital Humano

ACTIVIDADES PRINCIPALES 2016 2017*

Estudiantes en formacion profesional y técnica. 3,422 3,422

Trabajadores de operadores turisticos y privados evaluados en

. 3,460 3,806
competencias laborales.
Programa par:i\ .el Fortalecimiento de Competencias (PFC) dirigido a 6,090 6,390
operadores turisticos.
Trabajadores capacitados a nivel nacional en buenas practicas del servicio
turistico. — CALTUR. 4,081 4,489
Estudiantes y egresados colocados a través de la Bolsa de Trabajo de 504 533

Cenfotur.

CONVALIDACION DE MALLAS CURRICULARES CON
UNIVERSIDADES NACIONALES Y EXTRANJERAS

2015 2016
Universidad Autdnoma de U. Antonio Ruiz de
México - Chiapas Montoya
U. Ricardo
Palma

Escuela Universitaria St.
Pol de Mar de Barcelona

*Proyeccioén

20



Comercio Exterior



Indicadores de Desempeno en Comercio Exterior

Participacion del intercambio |I~
comercial en el PBI
Participacion de las exportaciones no
tradicionales respecto del total ||
exportado
Valor de las exportaciones
No Tradicionales "
(US$ millones)

Valor de las exportaciones ||
(US$ millones)

* Cifras proyectadas a cierre de afio.
Fuente: SUNAT y BCRP
Elaboracién: MINCETUR/VMCE/DGIECE

2015 2016* 2017*
44.6% 44.9% 45.3%
32.5% 31.3% 32.8%

10,902 10,738 12,036
D O

33,645 34,317 36,696



Diversificacion y Descentralizacion de la Oferta Exportable

TUMBE#
A

b

" En el 2016 se actualiz6 el PERX de La Libertad y se

vienen actualizando:
Arequipa, Ayacucho, Huanuco, Lambayeque, Madre de

Dios, Moquegua, Piura y San Martin.

Al 2017 se actualizaran los siguientes PERX:
Amazonas, Ancash, Apurimac, Cajamarca, Cusco,
Huancavelica, Ica, Junin, Loreto, Pasco, Puno, Ucayali,
Tacna, Tumbes, Lima y Callao.



Diversificacion de la Oferta Exportable

-

3N/COMERC O

Biocomercio

Al 2016

e Mas de 1,800 beneficiarios en 15
regiones.

* Ventas acumuladas por S/ 3 millones.

* 23 Cadenas de Valor Sostenible de la
biodiversidad nativa fortalecidas.

Al 2017

¢ Desarrollo de elementos
diferenciadores (biodiversidad nativa).

\_

-

/ QZ, Rainforest Alliance, Fair Trade, ey

Oferta Exportable Regional

Al 2016

e 12 productos en 8 regiones
(CODEHUALLAGA Y CODEVRAEM).

* Mas de 6 mil beneficiarios.

* Ventas acumuladas por S/ 7 millones.

* 2 marcas desarrolladas: pifia del VRAEM
y quinua de Puno.

* Primera exportaciéon de la pina del
VRAEM y participacion de los
Productores en ExpoAlimentaria 2016.

Al 2017
* Continuar los programas relevantes:
elementos diferenciadores, asistencia

técnica para certificaciones (organica,

Se viene trabajando con los
productores en el desarrollo
de nuevas marcas para
nuevos productos nativos
como:

Cacao Blanco en Piura
Cacao Chuncho en Cusco.

ibana

PRGN, SATHO PRl

AYNOKA

QUINGA AVCESTRAL DEL ALTILAND
(PUNO-PERU]

24



Ventanilla Unica de Comercio Exterior (VUCE)

1. Mercancias
restringidas

2. Certificados
de Origen

3. Componente
Portuarioy
Port Community
System

Ampliacion de Componentes con Proyecto VUCE 2.0

NUmero de usuarios registrados (miles) 39 47
Acumulado de los ahorros generados (millones S/) 195 257
Certificados de Origen emitidos (miles) 493,4 661,6
Objetivos:

- Facilitar el comercio: Transparencia, simplificacion,
armonizacion y predictibilidad en todas las operaciones
de comercio exterior.

- Mayores prestaciones a las MYPE.

- Fortalecimiento de entidades vinculadas al comercio
exterior.

25




Facilitacion del Comercio

LOGISTICA
COMERCIO
EXTERIOR

ADUANAS

FINANCIAMIENTO
COMERCIO
EXTERIOR

2016

2017

Con el Programa Consolida Brasil hasta 2016
se han realizado 6 misiones logisticas con
mas de 120 empresas participantes.

Se presenté el Estudio de Costos Portuarios.

Se realizaran 3 misiones Logisticas: Mato
Grosso, Manaos y Arequipa (Inversa).
Desarrollo del Plan piloto para la reduccion
de los costos logisticos de uno de los 5
productos priorizados.

Se suscribié el Acuerdo de Facilitacidon de
Comercio de la Organizacion Mundial del
Comercio (OMC). El Peru ratificdé dicho
acuerdo en el mes de Julio.

Se han implementado 4 mesas de
coordinacion regional, sobre facilitacion del
comercio en Tacna, Piura, Madre de Dios y
Loreto.

Implementacién de las disposiciones vy
Programa de Difusion del Acuerdo sobre
Facilitacion del Comercio de la Organizacion
Mundial del Comercio (OMC).

Se amplié la cobertura del SEPYMEX a post-
embarque, con el fin de incrementar el
financiamiento a exportadores en USS 90
millones.

Se creé el Programa de Apoyo a la
Internacionalizacion — PAL.

Mediante el Programa de Apoyo a la
Internacionalizacién (PAI), se destinara S/.
25 millones en recursos no reembolsables
para promover y fortalecer el proceso de
internacionalizacién de las empresas.

26



Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior - OCEX

36 OCEX en 32 paises que representan mas del 90% de exportaciones no tradicionales
Promueven la oferta exportable, turistica, imagen pais e inversiones, asi como la apertura y consolidacién de los

Al 2016

* TorontoV * México ¥/

* Los Angeles v/ * Caracas ¥

* Nueva York ¥ ¢ Lisboa ¥

¢« Miami ¥ ¢ Milan ¥

* Sao Paulo * Rotterdam ¥

* Quito ¥ * Londres ¥
 Santiago de Chile ¥ * Ginebra ¥ (e)

* LaPazV * Hamburgo ¥

* Madrid v + Moscu ¥ (e)

* Beijing ¥ * Paris ¥

* Taipéi v e Estambul ¥

* TokioV * Casablanca ¥ (e)
* Dubai v * Pretoria¥ (e)

* Bogota¥ * Accra ¥ (e)

* Bruselas? * Yakarta ¥

e Panama ¥ * Nueva Delhi ¥

* Washington DC# * Seul ¥
* Shanghai ¥ * Tel Aviv ¥

V Transferidas de Cancilleria a MINCETUR por Ley 29890 (2012)
? Implementadas en el primer trimestre de 2013

¥ Implementadas en el primer trimestre de 2014

(e) Encargada

mercados externos.

Servicios OCEX : 16 000
m 2015 = 2016* m2017**

5000
14 068
10 800
10 000
9
800
710 790

Numero de actividades

Servicios a empresas
exportadoras (1)

Servicios a empresas
importadoras (1)
Extranjeras
(compradoras)
* Proyeccion a dic 2016, ** Proyeccién a dic 2017
(1): Servicios a empresas: agendas de negocios, participacién en misiones, ferias, roadshows, ruedas de negocios,

centros de distribucién, promocién en puntos de venta, entre otros.
Fuente: OCEX. Elaboracién: MINCETUR 27



Aprovechando la Red de Acuerdos Comerciales del Peru

* X ok
* *

* : * -
g K

Canada Union Europea

En Negociacion Factibilidad

A

N—y

|@

Turquia

WTO OMC

India

= Brasil
ﬂ * : S 5 ¥
* o x * *
Comur:uidad China Venezuela - Australia
Andina = Hond Tailandia Indonesia
- .# (*;:’** onduras
R | ‘u i, oo
cncosur|  WMEFTA &)
- Singapur E| Salvador Al 2025 se
Guatemala
m espera contar
Cuba Corea del Sur Costa Rica /{l % con acuerdos
B SR = d comerciales
México Chile Tailandia Brunei Malasia BO(G)RAIh:lAK en vigencia

DESARROLLO

|
|
|
|
|
|
|
| ///.‘\\
| W
:
|
|
|
|
|
|
|

: ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 1 1
1 1 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 1 1
1 1 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 : 1
1 \ Ve 1
1 > ! - 1
X EN _}/J X Canada Nueva Zelanda |
\ 1

1 ! :
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 1 1
1 1 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 ! 1
1 1 1
1 1 1
1 ! 1
1 ! 1
1

1

. A » que
| % | — Q

Japén {{( \ Estados Unidos Singapur InVOIucren a
Estados Unidos , d 7 2

+J Alianza del Pacifico mas ae

* * socios
Panama Japoén Vietnam .
b} comerciales
L e e e e e e e e e e e e e e = L e e &

Fuente: http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe 28



PromPeru Exportaciones
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Promocion Comercial para la PYME Exportadora

Posicionamiento de Marcas
Ruta Exportadora Especializada Sectoriales: Consolidacion Alpaca
para 15 sectores priorizados en 12 Perd y Perd Te’g"??- (IIEreamo_nIde W
regiones del pas. nuevas marcas Cafés Especiales,
Cacao del Peru, Olivos del Peru, )
Peru Servicios. PERU TEXTILES

Consorcios de PYMEs de
Exportacion: Maquinas y equipos
para la industria y autopartes,
Maquinas y equipos para la Industria
alimentaria, Proveedores a la mineria,
Superalimentos (Maca, Quinua,
Frutas Exéticas), Productos
Maderables, Servicios (Software,
Animacién, Editoriales, Disefo).

E-commerce: Alianza con el sector
privado, se potenciara una plataforma |
innovadora para que las PYME PYME"®RRINSS
utilicen comercio electrénico como
canal de comercializaciéon
internacional.

Difusion y Aprovechamiento de
Oportunidades de los TLC para las
PYME: mejor aprovechamiento de las

oportunidades comerciales, incluye:
relanzamiento del SIICEX 2.0, Aula
Virtual del Comercio Exterior, reportes

Monto de inversién: S/ 15.8 millones o D Bl e 65 e,

30



Promocion Comercial

) Ferias internacionales

Dar a conocer, posicionar y vender productos y
servicios a compradores especializados en el pais y en
el extranjero. Ejemplo: SIAL, Fruit Logistica, Seafood
Expo Global, Magic Show, Expomin, Ferias del Libro,
PERU MODA & PERU GIFT, otros de apoyo gremial
como Expoalimentaria, Conxemar, etc.

2 000 empresas

participantes.
) Misiones comerciales

Visita de empresarios exportadores a mercados
externos a mostrar la oferta exportable, apreciar el
mercado e identificar oportunidades. Las Misiones
pueden ser de Exportadores o de Compradores e
incluyen por lo general citas de negocios. Ejemplo.

3 300 compradores
internacionales.

USS 1 841 millones de

expectativas de ventas.

EXPOPERU.
) ] * 92% de PYMEs
Rueda de negocios, participantes a nivel
Macrorruedas regionales y nacional.

Encuentros empresariales

Agenda de negocios, pre establecida, sea en el pais o
en el exterior, realizada para posicionar la oferta
exportable nacional. Ejemplo: Peru Service Summmit,
Industria Peru, MAC Peru, Norte Exporta, Sur Exporta,
Centro Exporta, EEA, MRAP.

Monto de inversion: S/ 33.0 millones 31



Imagen Pais
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Marca Peru

1. Relanzamiento nacional e internacional de la Marca Peru

v’ Ferias gastronomia, turismo,

&ﬂvﬁ%?f&zﬁ @Q‘AA v Ii)cirs)ic:::zanca:(r):iiito pais anfitrion de eventos :
BELAUNGH vl 4.Cobertura prensa mundial
FEATURES! v" Alto impacto y repercusion medidtica v' Pais exportador de talentos y productos
de calidad
v’ Destino turistico y gastronémico
2. Arquitectura de marcas sectoriales v" Optimo destino de grandes inversiones.

v Construccidon marcas subalternas

v" Para fomentar crecimiento en textiles,
pisco, café y cacao, gastronomia, moda,
musica, deportes, artes y otros

v Reformulacién programas
v Relanzamiento del programa de Marcas
Orgullosas Embajadoras de la Marca Peru
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