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I. PRESENTACION

El presente Resumen Ejecutivo, contiene informacién correspondiente al desempefio
del Sector 35: Comercio Exterior y Turismo, que sustenta el Proyecto de
Presupuesto a nivel de Gobierno Nacional, en conformidad con la “Directiva para la
presentacién de informacion al proyecto de presupuesto del sector plblico para el afio
fiscal 2018”", aprobada por la Comisién de Presupuesto y Cuenta General de la
Republica periodo anual de sesiones 27 de julio de 2017 — 26 de julio de 2018.

Este documento contiene los resultados obtenidos en el afio fiscal concluido, asi como
los objetivos generales que proyecta alcanzar en el periodo 2017 — 2018, teniendo
como base los lineamientos estratégicos sectoriales e institucionales, los mismos que
se encuentran enmarcados en la politica general de gobierno.

Asimismo, el Sector Comercio Exterior y Turismo esta compuesto por el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR)', la Comisién de Promocidn del Per( para
la Exportacion y el Turismo (PROMPERU)? y el Centro de Formacién en Turismo
(CENFOTUR)?; de los cuales, el primero ejerce la rectoria del Sector y seguin su ley de
creacion, es un érgano conformante del Poder Ejecutivo. Cabe resaltar que estas
entidades conformantes del Sector, constituyen pliegos presupuestales con autonomia
administrativa y econdémica.

En ese sentido, el MINCETUR, de acuerdo a su Reglamento de Organizacion y
Funciones®, es quien define, dirige, ejecuta, coordina y supervisa las politicas de
comercio exterior y de turismo. Tiene la responsabilidad en materia de la promocién de
las exportaciones y de las negociaciones comerciales internacionales. En materia de
turismo promueve, orienta y regula la actividad turistica, con el fin de impulsar su
desarrollo sostenible, incluyendo la promocion, orientacién y regulacién de la
artesania. Asimismo, realiza sus acciones en coordinacidon con los Ministerios de
Economia y Finanzas (MEF), Ministerio de Relaciones Exteriores (MRE), Ministerio de
la Produccién (PRODUCE), Ministerio de Transportes y Comunicaciones (MTC),
Ministerio del Interior (MININTER) y los demas sectores del Gobierno en el ambito de
sus respectivas competencias.

En concordancia con lo dispuesto por la precitada Directiva en los parrafos anteriores,
a continuacién se presenta los Lineamientos Estratégicos del Sector, Ejecucién
Presupuestal; asi como los resultados obtenidos y metas programadas
correspondientes a los afios 2016, 2017 y 2018.

! Creado mediante Ley N° 27779 publicada el 11.07.2002, derogada con Ley N° 29158, Ley Orgéanica del Poder
\ Ejecutivo -LOPE, publicada el 20.12.07.

- 2Creada mediante Ley N° 30075: Ley de Fortalecimiento de la Comisién de Promocién de Perti para la Exportacion y
el Turismo ~ PROMPERU, de fecha 26 de julio de 2013.

3 Creado mediante Decreto Ley N° 21828, 14 de mayo de 1980.

* Aprobada mediante Decreto Supremo N°005-2002-MINCETUR, de fecha el 28 de agosto de 2002, y sus
modificatorias.
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[l. LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS

Los lineamientos estratégicos que rigen las acciones del Sector Comercio Exterior y
Turismo se encuentran concentrados en dos planes de largo plazo, en el Plan
Estratégico Nacional Exportador - PENX 2025°, y en el Plan Estratégico Nacional de
Turismo - PENTUR 20258,

Estos Planes se encuentran alineados al Plan Bicentenario, al Acuerdo Nacional, al
Plan Nacional de Competitividad y a los Objetivos de Desarrollo Sostenible; asimismo,
el Sector basa sus actividades en las Politicas Nacionales de Obligatorio Cumplimiento
y en el Plan Estratégico Sectorial Multianual 2016-2021, el cual contiene los Objetivos
Estratégicos Sectoriales, Acciones Estratégicas Sectoriales, Metas e Indicadores de
Desempefio; los cuales son de periodicidad anual.

“Peru, pais exportador de una oferta de bienes y servicios con valor agregado,
competitiva, diversificada y consolidada en los mercados internacionales; reconocido
internacionalmente como destino turistico sostenible; donde el Comercio Exterior y
el Turismo contribuyen a la inclusién social y a mejorar los niveles de vida de la
poblacién”.

“Dirigir, ejecutar, coordinar y supervisar la politica del Sector Comercio Exterior y
Turismo en beneficio del pais, profundizando la internacionalizacién de la empresa
de manera competitiva, consolidandolo como destino turistico, sostenible y seguro”.

COMERCIO EXTERIOR

p
Obijetivo estratégico Sectorial N° 1: Profundizar la internacionalizacién de

empresas

Objetivo estratégico Sectorial N° 2: Incrementar de manera sostenible y
diversificada las exportaciones de bienes y servicios con valor agregado

exportador

3440 L

> Aprobadd con R.M. N° 377-2015-MINCETUR de fecha 09 de diciembre de 2015.
§ Aprobado con R.M. N° 231-2016-MINCETUR de fecha 22 de julio de 2016.
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TURISMO

Objetivo estratégico Sectorial N° 4: Consolidar al Pert como destino turistico
competitivo, sostenible, de calidad y seguro.

COMERCIO EXTERIOR

P
Objetivo N° 1: Promover la internacionalizacion de la empresa y diversificar los
mercados de destino.
N vy
- ™
Objetivo N° 2: Desarrollar la diversificacion, competitividad y sostenibilidad de la
oferta exportable.
\. Y
Objetivo N° 3: Optimizar la facilitacion del Comercio Exterior y eficiencia de la
cadena logistica internacional.
Objetivo N° 4: Generar capacidades para la internacionalizacion y consolidacion de
una cultura exportadora.
TURISMO
-~ )
Objetivo estratégico N° 1: Diversificar y consolidar mercados a través de la
inteligencia turistica y la priorizacion de segmentos especializados.
\. J
h
Objetivo estratégico N° 2: Promover el desarrollo de una oferta sostenible del
Sector Turismo.
.
Objetivo estratégico N° 3: Promover la conectividad y las inversiones del Sector
s Turismo.
Q/\\\;\cAcw,. ,%( D,
é’ Vo -] ug
S )
XU Objetivo estratégico N° 4: Generar y consolidar capacidades institucionales para el
) Sector Turismo. )




RESUMEN EJECUTIVO | 2017

Los resultados del afio 2016 y las proyecciones para el 2017 y 2018 se muestran en el
cuadro N° 1:

INDICADORES DE DESEMPENO DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR

N" de fg;ggﬁi%::‘;?ﬁ?doras Ntmero 3,717 3,786 3,952
Valor de las gj‘g;ﬁﬁf::ss)de servicios Millones 6,312 6,668 7,876

Valor de las XNT (US$ millones) Millones 10,755 12,036 13,964
Pa“ig‘(’sg:gncgif‘ssT)éT;ein las Ratio 0.30 0.33 0.31
ColopumopuanouIens | uss | wo | wo | s
Ahorro generado por VUCE (en S/) Millones 55,62 62,38 68,51

Fuente: BCRP
Elaboracién: MINCETUR/VMCE/Direccién General de Investigacion y Estudios sobre Comercio Exterior

Los resultados del afio 2016 y las proyecciones para el 2017 y 2018 se muestran en el
cuadro N° 2:

INDICADORES DE DESEMPENO DEL SECTOR TURISMO

Numero de
Empleo turistico (miles) personas 1,285 1,321 1,365
ocupadas
Llegada _de turistas internacionales Turis_tas 374 4,03 4,40
(millones de personas) Internacionales
Flujo de viajes por turismo interno Millc_mgs de 416 44,1 471
(millones) viajes
lngreso de divisas generado por turismo .
receptivo (millones de USS) Millones de US$ 4,303 4,591 4,942

Fuente: Superintendencia Nacional de Migraciones, SUNAT.
Elaboracion: MINCETUR/NVMT/Direccién General de Investigacion y Estudios sobre Turismo y Artesania.
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lll. PRINCIPALES LOGROS E INTERVENCIONES DEL SECTOR
AL 2016 Y PROYECCIONES AL CIERRE DEL 2017 Y 2018

EXPORTACIONES 2016, 2017 y 2018 (En millones de US$)

Exportaciones Totales 36,172 41,405 43,483
Tradicional 25,383 30,206 31,871
No tradicional 10,789 11,199 11,612

A. NEGOCIACIONES COMERCIALES INTERNACIONALES

El Pert cuenta con 19 acuerdos comerciales vigentes, sin incluir a la OMC, los que
permiten un acceso preferencial a los productos peruanos, principalmente no
tradicionales a un total de 52 paises en cuatro continentes.

- 19 Acuerdos de Libre Comercio en Vigencia: CAN (26.05.69), Cuba (09.03.01),
MERCOSUR: Argentina, Brasil y Uruguay (02.01.06), Paraguay (06.02.06); USA
(01.02.09),Chile (01.07.98), Canada (01.08.09), Singapur (01.08.09), China
(01.03.10), Corea (01.08.11), Tailandia (31.12.11), México (01.02.12), Japdn
(01.03.12), Panama (01.05.12),EFTA: Suiza y Liechtenstein (01.07.11), Islandia
(01.10.11), Noruega (01.07.12); Union Europea (01.03.13), Costa Rica (01.06.13),
Venezuela (01.08.13), Alianza del Pacifico (01.05.16),Honduras (01.01.17).

- 3 Acuerdos suscritos: Guatemala (06.12.11), TPP (04.02.16) y Brasil (29.04.16).

- 5 Acuerdos en Negociacion: India, Australia, Turquia, Tailandia, El Salvado.

- 1 Estudio de Factibilidad culminado: Indonesia.

Acciones realizadas en el 2017:

- El Peru fue incluido en la base de datos TiVA de la OECD en marzo y empez6 a
participar en reuniones del Comité de Comercio, en la Octava Reunién Plenaria de
la Iniciativa de la OCDE sobre Cadenas Globales de Valor y en la reunién del Grupo
de trabajo Conjunto sobre Comercio y Agricultura.

- En APEC se contintia trabajando en torno a la implementacion de la Declaracién de
Lima de 2016 sobre el Area de Libre Comercio del Asia Pacifico (FTAAP).

- Entro en vigencia el TLC suscrito entre el Pert y Honduras (01-enero).

- Inicio de negociaciones con Australia.

- Inicio de negociaciones con India.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Participar en reuniones del Comité de Comercio, el Grupo de Trabajo Conjunto

sobre Agricultura y Comercio y la Iniciativa OCDE sobre Cadenas Globales de
m} Ny Valor, para lograr ser Participantes en el Comité de Comercio, asi como coadyuvar
a los esfuerzos de la adhesion del Peru a la OCDE.
Inicio de Negociaciones con Cuba para celebrar un acuerdo comercial que permita
profundizar las preferencias otorgadas en el marco del Acuerdo de
Complementacién Econémica N° 50 suscrito entre Pertu y Cuba.
- Renegociaciones con Nicaragua y El Salvador.

N
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- Renegociaciones con Nicaragua y El Salvador.
- Inicio de Negociaciones con Argentina, Paraguay y Uruguay.
- - 1l Ronda de negociaciones del Acuerdo Comercial Peru-India.
- | Ronda de negociaciones del Acuerdo Comercial Peru-Indonesia.

B. OFICINAS COMERCIALES DEL PERU EN EL EXTERIOR (OCEX)

Acciones realizadas en el 2016:

- Las OCEX facilitaron la implantacién de al menos 28 empresas peruanas en sus
paises sede, a través de franquicias, instalacion de empresas y centros de
distribucion. Por ejemplo, en Bolivia, Corporacion Mia — vestimenta y Nitos -
restaurante; Colombia, DominioTech — proveedores a la mineria; Ecuador,
CESCONT BPO - Call Center; Panama, Aguaclara — vestimenta; Francia, Tupuy,
PYME especializada en audioguias; Portugal, Segundo Muelle — restaurante. '

- Los productos que lograron el ingreso a nuevos mercados fueron: Arandanos
(China); Uvas y Mandarina (Indonesia); Granada e higo (EEUU).

- A través del trabajo coordinado entre las OCEX y el Viceministerio de Comercio
Exterior-MINCETUR, Promperu, las autoridades sanitarias (SENASA, SANIPES,
DIGESA) y las Embajadas en los paises sede, se permitio el ingreso de diversos
productos en los mercados de: China (granada, mango, quinua, stevia, leche y
productos lacteos, alpaca viva), Japén (arandanos, chirimoya, citricos, granada,
alimentos deshidratados, huevos y equinos vivos), Brasil (granada, granadilla,
haba, pallar, pimiento, flores cortadas, vid en planta, leche y productos lacteos,
embutidos y huevos), Corea (palta y arandanos), India (citricos, esparrago, frijol,
jengibre, cacao y arandanos), Taiwan (arandanos, granada, citricos, palta has),
Unién Europea (sacha inchi, camu camu, chia, graviola, cafiihua, frutas
amazébnicas, cacao, pimientos, frutas frescas y papas nativas), México (quinua
organica, citricos, pimientos, huevos, palta y uva), Estados Unidos (granadilla,
curcuma, aguaymanto, graviola, chirimoya, lucuma, aji y tomate), Colombia
(chirimoya, quinua y carne de cerdo), Chile (kiwicha, aji amarillo, tomate y maca).

- En materia de promocion comercial, se verifico un incremento de US$1,133
millones en las exportaciones de las empresas que participaron en acciones de
promocion de las OCEX?, con registro en la base de datos de la SUNAT, durante
2016. El promedio de incremento anual entre 2013 y 2016 fue aproximadamente de
US$ 940 millones.

Acciones realizadas en el 2017:

- Se proyecta al finalizar el afo, la apertura de siete (7) Oficinas Comerciales en:
Sidney, Hong Kong, Buenos Aires, Republica Dominicana, Houston, Tailandia y
Paises Nordicos y se cerraron las Oficinas de Washington (Estados Unidos de
America), Accra (Ghana), Tel Aviv (Israel), Lisboa (Portugal), Pretoria (Sudafrica),
Ginebra (Suiza) y Caracas (Venezuela).

- Los productos que lograron el ingreso a nuevos mercados fueron arandanos y

" mandarinas (Brasil), sandia, citricos, duraznos, uvas y granos de maiz (Ecuador).

] apoyo a las empresas no necesariamente tienen resultados inmediatos por lo que se considera una ventana de oportunidad para
rarlos de hasta dos afios posterior al apoyo.
\’ C&

AN X i .
IR "Sector Comercio Exterior y Turismo
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OCEX: RESULTADOS 2016 — 2018

N° de actividades 1019 1 366 1370
Exportaciones N° de servicios a empresas 10 786 10 850 10 900
exportadoras
N° de s-erwcros a empresas 17 350 17 500 17 500
importadoras
N° de actividades 301 336 340
Turismo
N° de servicios a tour operadores 9 849 10 000 10 000
N° de actividades 90 103 110
Inversiones
N° de servicios a inversionistas 3 561 3600 3700

Fuente: OCEX. Elaboracion: MINCETUR.

C. VENTANILLA UNICA DE COMERCIO EXTERIOR (VUCE) Y PLATAFORMAS
'~ TECNOLOGICAS

VUCE: RESULTADOS 2016 — 2018

Procedimientos administrativos de mercancias restringidas. 270 270 270

Operaciones realizadas a través de la VUCE. 278,077 328,653 375,839
Ahorros generados por el uso de la VUCE. (millones S/) 55,62 65,73 75,17

D. FACILITACION DE COMERCIO EXTERIOR

Acciones realizadas en el 2016:

/‘(\g\cAC;o,v Fo

)

Se creo el Programa de Apoyo a la Internacionalizacién - PAI (primer fondo de
recursos no reembolsables de comercio exterior).

Convenio®’ con la aerolinea China Eastern Air Logistics (24.10.16), para
conectar al PerG con China respecto a la carga directa, aumentar la difusion de los
productos de alta calidad del PerG entre consumidores chinos; y promover las
ventas de los productos peruanos.

Programa Consolida Brasil, mision Logistica y Comercial al Estado de Acre con la
participacion de 27 empresas de 6 regiones del pais.

Analisis Integral de la Logistica en el Pert para cinco cadenas de exportacion
(cacao, café, cebolla, uva red globe y quinua).

Se realiz6 el workshop "Best practices on critical issues in the Asia-Pacific
Region for the Implementation of the WTO Trade Facilitation Agreement" el
cual contd con 100 participantes de 20 economias de APEC.

Se amplio la cobertura del Programa del Seguro de Crédito de Exportacion para
la Pequefia y Mediana Empresa (SEPYMEX). Se elev6 el nivel de cobertura de
50% a 75% para nuevas empresas que utilicen el SEPYMEX.

:ﬂavenio suscrito en coordinacion con el Mincetur, Promper( y MTC.
o

“N\'" 7" "Sector Comercio Exterior y Turismo
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Acciones realizadas en el 2017:

- Programa de Reducciéon de Costos Logisticos, se realizaréa un programa de
buenas practicas logisticas (BPL) para la Mype exportadora en Lima.

- Nuevos Productos financieros, consultoria sobre la evaluacion de la demanda de
las Pymes para productos financieros para el comercio exterior.

- Programa de Apoyo a la internacionalizacion, convocatorias para la seleccidon de
50 empresas de las 4 modalidades del PAI: Potenciamiento de exportaciones,
Licitaciones y Alianzas internacionales, Franquicias e Implementacion comercial.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Programa de Reducciéon de Costos Logisticos, un programa de BPL para la
MYPE exportadora en regiones, misién tecnoloégica para la promocion de rutas
logisticas, asistencia técnica en buenas practicas en envases y embalajes en
regiones, programa de fortalecimiento de capacidades para las autoridades de
control fronterizo en cuanto al manejo de productos perecibles y se actualizara la
Guia de envases y embalajes.

- Programa de Apoyo a la internacionalizacion, convocatorias para la seleccién de
75 empresas de las 4 modalidades del PAI: Potenciamiento de exportaciones,
Licitaciones y Alianzas internacionales, Franquicias e Implementacién comercial.

E. POLITICAS DE DESARROLLO DE COMERCIO EXTERIOR

Acciones realizadas en el 2016:

- Planes Regionales Exportadores - PERX 2025, en el marco de la implementacion
del Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX 2025), se elaboré el PERX La
Libertad como proyecto piloto con el apoyo metodologico del Banco Mundial.
Asimismo, se inici6 la actualizacion de los PERX de: Arequipa, Ayacucho, Huanuco,
Lambayeque, Madre de Dios, Moquegua, Piura y San Martin.

- Se aprobo la Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Accidon al 2025
mediante DS N°008-2016-MINCETUR. La Comisién Nacional de Promocién del
Biocomercio implementara la Estrategia a través de sus miembros en los que se
encuentran los sectores Comercio Exterior y Turismo, Agricultura, Ambiente,
Produccién, Ciencia y Tecnologia y Relaciones Exteriores.

- Gestion de la Diferenciacion de la oferta exportable, se inicid el proceso de
desarrollo de signos distintivos (marcas colectivas) para el cacao blanco de Piura 'y
el cacao chuncho de Cusco, con la finalidad de diferenciar la oferta exportable.

- Gestion de la calidad y estandares internacionales en la Zona VRAEM y la Zona
del HUALLAGAT, para la oferta exportable peruana:

CODEVRAEM:

v Asistencia técnica para la certificacion organica y UTZ de cacao especial en
Junin, Ayacucho y Cusco, beneficiando a mas de 300 productores
organizados.

v'Asistencia técnica para la certificacion organica y Rainforest Alliance de cafés
especiales y maca de Junin, Ayacucho y Cusco, beneficiando alrededor de 330
productores organizados.

v Asistencia técnica a 40 productores del Centro Poblado de Selva de Oro

(distrito de Rio Tambo, Satipo - Junin), para la certificacién organica de ajonjoli.

L,
10 &5 ol marco de los D.S. N° 074-2012-PCM y D.S. N° 030-2013-PCM, los cuales declaran de prioridad nacional el desarrollo
> -economico, social y la pacificacion del Valle de los rios Apurimac, Ene y Mantaro — VRAEM, v la Zona del Huallaga, respectivamente.

Sector Comercio Exterior y Turismo 10
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CODEHUALLAGA

v Asistencia técnica para la certificacion organica de cafés especiales y platano
en Huanuco y Ucayali, beneficiando a 130 productores.

v Asistencia técnica para la certificacion UTZ de cacao en Huanuco, beneficiando
a 120 productores.

- Desarrollo de negocios de exportacion de servicios y Exoneracion del IGV
para actividades de exportacion de servicios, siete actividades nuevas de
exportaciones de servicios: asesoria, disefio, editoriales, imprenta, investigacion
cientifica y desarrollo tecnolégico, asistencia legal, audiovisuales.

- Desarrollo de Estadisticas Nacionales de Servicios, se firmo el Convenio Marco
de Cooperacion Interinstitucional entre el MINCETUR y el INEL

- Se publicaron 06 Planes de Desarrollo de Mercados (PDM): Alemania, Japon,
México, Panama, Colombia y Espafia. Asimismo, se ha culminado el desarrollo de
04 PDM: Canada, Reino Unido, Portugal y Brasil.

- Se elaboraron veinte (20) Cartillas de Productos potenciales para los paises de
Brasil, Panama, Costa Rica, Nicaragua y México, conteniendo informacién de
requisitos sanitarios, fitosanitarios, licencias de importacion, documentacion
requerida, tratamiento arancelario y logistica-transporte.

- Se elaboraron cinco (05) Guias de Compras Publicas para los paises de México,
Chile, Colombia, Panama y Estados Unidos.

- Programa Alimentos del Peri para el Mundo, se inici6 el desarrollo de un
programa integral de fortalecimiento y diferenciacion de la oferta exportable,
intensificacion de la promocién comercial por parte de PROMPERU y las OCEX,
posicionamiento internacional de los super alimentos del Per( y apoyo a través de
las agencias sanitarias (SENASA, SANIPES y DIGESA) para el levantamiento de
las barreras sanitarias y fitosanitarias en los mercados de exportacién y aprovechar
los TLCs (ejemplos: mango a Malasia y México; uvas al Japoén; esparragos a
EE.UU; palta a Corea; cebolla a Panama, entre otros).

DESARROLLO DE COMERCIO EXTERIOR:
Principales actividades 2017 — 2018

Planes Regionales de Exportacién 8 8

Cadenas de valor 1 2

Desarrollar Signos distintivos 2 2

Desarrollar Censo Nacional de Servicios 1 1

e Planes de Desarrollo de Mercados 6 5

5 VeR° u;g Guias de Compras Publicas 2 2
<§ “ﬁéﬁy’o’é" é”“ ‘ Guias en materia Sanitaria y fitosanitaria 3 4
\\{yg_._ejj.’. / Guias en materia de obstaculos técnicos 2 3

F. PROMOCION DE EXPORTACIONES

\eciones realizadas en el 2017:
£ Se lanzd la marca Superfoods Pert con la finalidad de posicionar los alimentos
g} peruanos que tienen importantes propiedades nutricionales. Beneficia a 1100

Sector Comercio Exterior y Turismo 11
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empresas exportadoras de las 24 regiones, incluye mas de 150 productos y
derivados del sector agro y pesca.

- Promociéon comercial de la oferta exportable peruana a través de las principales
plataformas internacionales de negocios.

- Macro Ruedas Regionales: Norte Exporta — Lima, Centro Exporta — Huanuco, Sur
Exporta — Cusco; FICAFE - Villa Rica — Junin, EXPOCAFE - Lima, Salén del
Chocolate — Lima.

- EXPO AMAZONICA 2017 en Tarapoto y Moyobamba y la EXPO PERU NORTE
2017 (que se realizara en noviembre en Lambayeque). Nos hemos planteado
generar negocios por 30 millones de délares.

- US$ 1,620 millones en expectativas de negocios.

- 2,018 empresas peruanas participantes, 92% de ellas pymes.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Se realizaran las ferias nacionales EXPO AMAZONICA, EXPO PERU NORTE y se
desarrollara las EXPO PERU CENTRO.

- Asimismo se participara en las ferias y plataformas: SIAL, Fruit Logistica, Seafood
Expo Global, Expomin, China Fisheries, Colombia Moda, Feria de Franquicias,
Feria del Libro, Global Specialty Coffee, The Hotel Show y otras de apoyo gremial
como Expoalimentaria, Salon du Chocolat, entre otros.

PRINCIPALES ESTADISTICAS DE TURISMO 2016 — 2018

Llegada de Turistas Internacionales

{millones de turistas) 3,74 4,03 4,40

Ingreso de Divisas Generadas por la Actividad
Turistica 4 303 4 591 4942
(millones de délares)

A. PLAN ESTRATEGICO NACIONAL DE TURISMO 2025 Y SU ARTICULACION
REGIONAL

El PENTUR 2025, constituye la politica publica que guia nuestro accionar en Turismo.
Tiene el objetivo de “Consolidar al Peri como destino turistico, competitivo, de calidad
y seguro, donde a partir de una oferta turistica, lograda con participacion de los
actores del sector, el turista viva experiencias Unicas para que contribuya al desarrolio
econdémico y social del pais”.

La articulacion del PENTUR a nivel regional es a través de los PERTUR, los cuales
constituyen las herramientas de gestion, que formuladas de manera participativa tanto
con el sector publico como el sector privado, permiten planificar el desarrollo turistico
de la regién a largo plazo, definiendo las acciones para consolidar su oferta, la
priorizacion de proyectos de inversidn, entre otros aspectos.

. 2017: 05 Planes Estratégicos Regionales de Turismo — PERTUR aprobados.
1\ 2018: Se contara con 15 PERTUR aprobados.

}gctor Comercio Exterior y Turismo 12
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‘B. INFRAESTRUCTURA TURISTICA

- En el 2016 se culmind la ejecucion del Proyecto del Sistema de Telecabinas Kuélap
mediante la modalidad de APP, el cual inicié operaciones en marzo del 2017 como
parte de la estrategia de consolidar la oferta turistica.

Las Telecabinas Kuélap han permitido un mayor flujo de turistas nacionales e
internacionales a la zona, superando considerablemente las visitas del afio anterior,
alcanzando los 66,470 usuarios desde el inicio de operacion hasta el mes de agosto
del presente afio, lo que representa un incremento del 165% respecto al mismo
periodo del afio anterior.

- Asimismo, en el marco de la reduccién de brecha de la infraestructura turistica y la
consolidacion de productos y destinos turisticos, se tiene priorizado el proyecto del
Teleférico de Choquequirao mediante la modalidad de APP, el cual facilitara el
acceso al Parque Arqueolégico de Choquequirao, reduciendo el tiempo de traslado
de 2 dias de caminata a 30 minutos, consolidando la oferta turistica, integrandolo al
circuito turistico de Salkantay, Machu Picchu y el Valle Sagrado, y su complemento
en el eje de Huanipaca, Curawasi, la provincia de Anta y la provincia de Abancay,
incrementando el flujo de turistas y los ingresos econdémicos de la poblacién local.

C. TURISMO EMPRENDE

Es una iniciativa del MINCETUR que busca promover la creacion, desarrollo y
consolidacion de emprendimientos turisticos. El objetivo principal es financiar y/o
cofinanciar emprendimientos turisticos que involucren localidades, areas naturales
protegidas y el patrimonio cultural, que promuevan el desarrollo econémico local.

Acciones realizadas en el 2017:
- Se crea el Programa con la finalidad de financiar planes de negocio por S/10
millones, en un horizonte de 4 afos.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:
- S/ 2,5 millones para el financiamiento de 30 emprendimientos turisticos.

D. CAMPANA PERUANOS CAMISETA

Es una campafa de Cultura Turistica que busca generar un cambio de actitud y
habitos en la poblacién, con énfasis en la importancia de la actividad turistica para el
desarrollo del pais y el fomento de valores civicos relacionados con el buen trato al
turista y el cuidado y proteccion de los destinos turisticos.

Acciones que se proyecta realizar en el 2017:
- Se prevé llegar a 18 millones de personas a nivel nacional, a lo largo de 14
semanas.

Sector Comercio Exterior y Turismo 13
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En el periodo 2017 — 2018 Plan COPESCO Nacional viene interviniendo en 17
departamentos con 17 obras en diferentes etapas de ejecucién. 3 de estas obras se
encuentran culminadas: i) Circuito Turistico de Paracas en Ica, ii) Telecabinas Kuélap
en Amazonas Yy iii) Subcomponente de Media Tension del Proyecto Lago Yarinacocha
en Ucayali; 11 en ejecucion (10 obras y 1 Plan de Investigacién Arqueoldgica) y 3
obras en proceso de convocatoria.

También se ha venido desarrollando 25 Expedientes Técnicos, de los cuales 7 se
encuentran culminados, estos son: i) Centro Histérico de Chachapoyas en Amazonas,
i) Centro Histérico de Ayacucho, iii) Pueblo de Quinua en Ayacucho, iv) Bafios del
Inca en Cajamarca, v) Laguna Sauce en San Martin, vi) Lamas en San Martin, vii)
Estacién Ferrocarril Tacna — Arica; 14 estan en ejecucién y 04 en proceso de
convocatoria.

Asimismo, se cuenta con 7 Estudios de Preinversion, de los cuales 2 se encuentran
culminados: i) Iglesia Matriz Tingo y ii) Malecon Tarapacé (como asistencia técnica); y
5 en ejecucion.

F. CALIDAD TURISTICA

Acciones realizadas en el 2016:

- Se implementé el Plan Nacional de Calidad Turistica a través de sus herramientas
Sistema de Aplicacion de Buenas Practicas — SABP y cursos introductorios para la
mejora de la calidad, logrando capacitar a un total de 518 personas y prestar
asistencia técnica a un total de 278 prestadores de servicios turisticos de
restaurante, agencia de viajes y hospedaje. Asimismo, en el mes de diciembre, se
otorgo el Reconocimiento a la Aplicacion de Buenas Practicas a 704 prestadores a
nivel nacional, como distintivo por la calidad de sus servicios.

Acciones realizadas en el 2017:

- Actualizacién del enfoque y metodologia del Sistema de Aplicacidon de Buenas
Practicas — SABP, que sera implementado a nivel nacional.

Desarrollo de estandares y metodologia de intervencién, para la mejora de la
gestion turistica de calidad de sitios y destinos turisticos, asi como su
implementacién piloto.
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- Desarrollar el Sistema de Calidad en Sitios y Destinos Turisticos a nivel nacional.

- Implementar el proyecto “Marco de Estandares Ocupacionales APEC: Piloto en la
Industria de los Viajes, el Turismo y la Hospitalidad”, en coordinacién con el
Gobierno de Australia, paises de la Alianza del Pacifico, en el marco del Grupo de
Turismo de la APEC.

- Desarrollo de la Guia de Buenas Practicas de Accesibilidad para el Turismo

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Implementacién del Plan Nacional de Calidad Turistica — CALTUR en los destinos
priorizados, con participacion de actores regionales y locales, con una periodicidad
trimestral.

- 800 prestadores de servicios turisticos distinguidos con el Reconocimiento a la
Aplicacion de Buenas Practicas, en los servicios de hospedaje, restaurante y
agencia de viajes.

- Incorporar la aplicacion de buenas practicas a las agencias de viajes en los
segmentos de trekking y avistamiento de aves como distintivos especiales.

- Reglamento del Sello de Calidad Turistica Peru aprobado y 10 empresas en
implementacion.

- Implementacion del Sistema de Calidad y Reconocimiento a la aplicacién de
buenas practicas en Sitios y Destinos Turisticos a nivel nacional.

G. VENTANILLA UNICA DE TURISMO - VUT

Instrumento de facilitacion de inversion turistica en el Perl, que mediante un sistema
integrado busca articular de manera eficiente los procesos y gestionar a través de
medios electrénicos los servicios requeridos por las entidades competentes de
acuerdo con la normatividad vigente.

Bajo este concepto, MINCETUR ha definido el componente de Servicios Turisticos, el
cual busca resolver dos problemas criticos y especificos; primero resolver el problema
de la obtencién de documentos resolutivos requeridos para la operacion de empresas
prestadoras de servicios turisticos y segundo agilizar toda la presentacion de
documentos que deben realizar los administrados para la obtencién de estos
documentos.

VUT: PRINCIPALES LOGROS 2016, 2017 Y METAS 2018

Procedimientos administrativos operando en la plataforma 44 100 200
Entidades que se incorporan a la VUT 25 40 50

Reduc;mon porcentual de tiempos de atencion de procedimientos; 10% 20% 25%
atendidos porla VUT

Usuarios Capacitados 230 350 600

H. FORMALIZACION

«;\5&&15,@ .
> ViB? %\ Acciones realizadas en el 2016:

g) - Aprobacion del Plan de Apoyo a la Formalizacion del Sector Turismo (Resolucién
T T Ministerial N° 365-2016-MINCETUR), documento que propone abordar la

33,‘,0592; ~ _formalizacion de prestadores de servicios turisticos de una forma integral, mediante
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la implementacion de lineas de accion dirigidas a los principales actores.
- 494 supervisiones a prestadores de servicios turisticos.

Acciones realizadas en el 2017:

- Elaboracion de 04 proyectos de reglamentos para la actualizaciéon y optimizacion
del marco regulatorio para la prestacion de los servicios turisticos.

- Instauracién del Reconocimiento a Gobiernos Regionales y Locales que promueven
la formalizacién del sector turismo, en los principales destinos turisticos a nivel
nacional.

- Promover la armonizacion de los TUPA del sector turismo, por parte de los
Gobiernos Regionales — DIRCETUR.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Otorgar el Reconocimiento a Gobiernos Regionales y Locales que promueven la
formalizacion del sector turismo, en los principales destinos turisticos a nivel
nacional (desarrollo del Diplomado de Gestion Turistica).

- Promover la armonizacion de los TUPA del sector turismo, por parte de los
Gobiernos Regionales — DIRCETUR.

- Promover el desarrollo y fortalecimiento de espacios regionales de coordinacion
publico-privada para promover la formalizacion.

- Instauracion del Premio al Consumo Formal, dirigido a turistas nacionales vy
extranjeros.

- Promover e incentivar el uso de mecanismos para la devolucion del IGV a
prestadores de servicios turisticos.

FORMALIZACION: LOGROS 2017 Y METAS 2018

Funcionarios Capacitados mediante la Plataforma Virtual 50 200

Participacion de empresarios en talleres para incentivar la

A 700 1,400
formalizacion

Supervisiones a prestadores de servicios turisticos 660 660

I. JUEGOS DE CASINOS Y MAQUINAS TRAGAMONEDAS

En aplicacion del impuesto a los juegos de casino y maquinas tragamonedas (Ley N°
27153 y sus modificatorias), se ha logrado recaudar S/ 298 millones de soles en el
2016 y se espera superar dicha cifra durante el 2017 a un monto aproximado de S/
300 millones de soles.

Acciones realizadas en el 2016:

- Interconexion de totalidad de maquinas tragamonedas con el Mincetur y la Sunat.

- Consolidacién de la formalizacion de salas de juego y lucha contra la informalidad

- Record histérico anual de la recaudacion del impuesto a los juegos S/ 298 millones.
. " Insgrcién de la actividad de juegos al sistema de prevencién contra el lavado de
H activos
4

wB
WAZR & - Registro de personas autoexcluidas a ingresar a salas de juego

\,’_ﬁc ¥

Acciones realizadas en el 2017:
Proyecto de modificacién del DS N° 009-2002-MINCETUR, Reglamento para la

'y - B . , .
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Explotacion de Juegos de Casino y Maquinas Tragamonedas.

- Proyecto de Ley para regular las apuestas deportivas y juegos por internet.

- Promover politicas de juego responsable en todas las empresas operadoras a
través del desarrollo de una pagina web y de materiales para la utilizacién en redes
sociales.

- 94 acciones de Supervision a empresas de casino y maquinas tragamonedas en
materia de “Prevencién de Lavado de Activos y Financiamiento del Terrorismo”.

- Destruccién de mas de 1,500 maquinas tragamonedas ilegales.

- 66 charlas de sensibilizacién contra la ludopatia (6,600 personas).

- Charlas de capacitacion en materia del Sistema de Prevencion de Lavado de
Activos y Financiamiento del Terrorismo (SPLAFT), dirigida a operadores de juegos
de casino y maquinas tragamonedas (400 asistentes).

- 7,200 acciones de fiscalizacion de salas de juego autorizadas a nivel nacional.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Se realizaran 8,340 acciones de fiscalizacion de salas de juego autorizadas a nivel
nacional.

- 66 charlas de sensibilizacion contra la ludopatia (7,260 personas).

J. PROMOCION DEL TURISMO
‘« Promocién del Turismo Receptivo

Acciones realizadas 2016 - 2017:

- Presencia sostenida en 22 mercados internacionales que representan el 89% de las
llegadas al Peru.

- Principales medios internacionales han dado cobertura a destinos peruanos.

- 15 alianzas estratégicas en 12 paises con los principales operadores turisticos
internacionales.

- Presencia en las principales 14 ferias internacionales en Europa, Latinoamérica y
Asia.

- Realizacién de 22 Ruedas de Negocio en las que participaron mas 300 operadores
turisticos peruanos.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Lanzamiento de nueva campafia internacional para la promocién de destinos.

- Impulsar los segmentos especializados como el turismo de reuniones y de
aventura, posicionando al Pert como destino de primer nivel.

- Intensificar el trabajo conjunto con lineas aéreas para un mejor aprovechamiento
de rutas, frecuencias y asientos.

- Rueda de negocios de turismo con énfasis en mercados asidticos y publicidad en
plataformas digitales, promoviendo la participacién regional.

- Alianzas Estratégicas con énfasis en flujo y gasto en mas de 17 mercados
internacionales.

¢ Promocién del Turismo Interno

Acciones realizadas al 2017:

- Presencia sostenida en 22 mercados internacionales que representan el 89% de las
llegadas al Pert.

Principales medios internacionales han dado cobertura a destinos peruanos.

15 alianzas estratégicas en 12 paises con los principales operadores turisticos
~_internacionales.
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Presencia en las principales 14 ferias internacionales en Europa, Latinoamérica y
Asia.

Realizacion de 22 Ruedas de Negocio en las que participaron mas 300 operadores
turisticos peruanos.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

Lanzamiento de nueva campaiia internacional para la promocién de destinos.
Impulsar los segmentos especializados como el turismo de reuniones y de
aventura, posicionando al Pert como destino de primer nivel.

Intensificar el trabajo conjunto con lineas aéreas para un mejor aprovechamiento
de rutas, frecuencias y asientos.

Rueda de negocios de turismo con énfasis en mercados asiaticos y publicidad en
plataformas digitales, promoviendo la participacién regional.

Alianzas Estratégicas con énfasis en flujo y gasto en mas de 17 mercados
internacionales.

K. IMAGEN PAIS — MARCA PERU

Acciones realizadas 2017:

Campafa “Intercambiados”, la cual se estima llegar a una audiencia de 7 millones.
Emision en CNN de 4 reportajes en el segmento “A great Big Story”: Puente
Queswachaca, el Pisco, la Papa, y Biodiversidad.

Lanzamiento en la plataforma NETFLIX de la pelicula documental “Pert: Tesoro
Escondido”.

La Maratéon de las Arenas en el desierto de Ica, a realizarse a finales de noviembre
hasta el 4 de diciembre. Es la Primera vez que esta ultra maraton se corre fuera de
Marruecos.

Acciones a realizar en el 2018:

En el mes de enero inicia el Rally Dakar, siendo Perl el punto de partida de la
competencia, generard un impacto econémico para el pais de US$ 278 millones,
con un alcance de 1,200 horas de transmisién en 190 paises a través de 70
canales. '

Mantenimiento de las campafias nacionales e internacionales.

Estrategias de posicionamiento para las marcas sectoriales enfocando en los
Superfoods, alpaca y textiles, café y cacao, pisco, Peru mucho gusto.

Continuar con las estrategias de comunicacion, prensa, publicidad y redes sociales
de las actividades que ejecuta Promperu.

L. CENTRO DE FORMACION EN TURISMO

El fortalecimiento constante del capital humano se realiza a través de la formacion
profesional, técnica y ocupacional, asi como mediante la ejecucién de los programas
de Calidad Turistica - Caltur y del fortalecimiento de competencias laborales de
trabajadores del sector turismo.

Para tal efecto, CENFOTUR cuenta con estandares de calidad implementados y
ostenta certificaciones internacionales, logrando la innovacion y excelencia.

_Acciones realizadas al 2016:
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3,460 trabajadores de operadores turisticos y privados evaluados en Competencias
Laborales.

6,090 operadores turisticos beneficiados por el Programa para el Fortalecimiento de
Competencias (PFC).

4,081 trabajadores capacitados a nivel nacional en Buenas Practicas del Servicio
Turistico — CALTUR.

504 estudiantes y egresados colocados a través de la Bolsa de Trabajo de
CENFOTUR.

Acciones que se proyectan realizar en el 2017:

3,422 estudiantes matriculados en Formacion Profesional y Técnica.

3,806 trabajadores de operadores turisticos y privados evaluados en Competencias
Laborales.

6,390 operadores turisticos beneficiados por el Programa para el Fortalecimiento de
Competencias (PFC).

4,489 trabajadores capacitados a nivel nacional en Buenas Practicas del Servicio
Turistico — CALTUR.

533 estudiantes y egresados colocados a través de la Bolsa de Trabajo de

CENFOTUR.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

3,422 estudiantes matriculados en Formacion Profesional y Técnica.

4,377 trabajadores de operadores turisticos y privados evaluados en Competencias
Laborales.

13,164 operadores turisticos beneficiados por el Programa para el Fortalecimiento
de Competencias (PFC).

5,432 trabajadores capacitados a nivel nacional en Buenas Practicas del Servicio
Turistico — CALTUR.

535 estudiantes y egresados colocados a través de la Bolsa de Trabajo de

CENFOTUR.

A. TURISMO RURAL COMUNITARIO (TRC)

Estrategia del Sector Turismo para generar la inclusiéon econdmica y social de las
poblaciones rurales, localizadas en los destinos turisticos del Pert. Tiene como
objetivo contribuir, desde las zonas rurales, al desarrollo de un Turismo Sostenible
como herramienta de desarrollo econdmico y social del Perd.

TRC: PRINCIPALES LOGROS 2016-2017 Y METAS 2018

Emprendimientos 76 80 86
Beneficiarios 2,232 2,500 2,680
Negocios en TRC 1,120 1,150 1,180
% de agencias que ofrecen productos 61% 62% 63%
Visitantes 550,000 562,000 598,000
Aporte (En millones de soles) 16,8 18,6 21,9
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B. DE MI TIERRA UN PRODUCTO (DMTUP)

Es un enfoque de desarrollo sostenible del turismo, que estimula la incorporacion de la
produccién local a la cadena de valor del turismo y que pone énfasis en el desarrollo
de territorios con vocacion para el Turismo Interno.

El modelo se basa en cuatro componentes:

v" Fortalecimiento de la Planificacion, Organizacién y Gestion Local
v" Acondicionamiento Urbano y Territorial

v Desarrollo de Productos y Servicios

v" Promocion y Articulacion Comercial

Acciones realizadas en el 2016:

- 10 localidades lanzadas con una oferta turistica fortalecida (Callahuanca,
Andahuaylillas, Quinua, Lamas, Sibayo, Villa Rica, Pucara, Cascas, Magdalena de
Cao y Pacasmayo)

- 360 prestadores de servicios sensibilizados y fortalecidos.

- Incremento anual en 10% del flujo turistico y generacion de S/ 9 millones de
ingresos en las 08 localidades lanzadas al 2015 (Callahuanca, Andahuaylillas,
Quinua, Lamas, Sibayo, Villa Rica, Pucara y Cascas).

- Incremento sostenido anual en 10% del flujo turistico en 12 localidades intervenidas
y generacion de S/ 13,5 millones de ingresos en las 12 localidades lanzadas
(periodo 2012 — 2016).

- 148,356 beneficiarios vinculados con la iniciativa en las 12 localidades intervenidas.

Acciones realizadas en el 2017:

- ldentificacién de 12 nuevas localidades mediante criterios especificos de seleccion
para la aplicacion del modelo DMTP para su intervencién programado para la mitad
del segundo semestre.

- Contar con un modelo de gestion institucionalizado que puede ser replicado a nivel
nacional en localidades que cuenten con potencial turistico.

- Conformacién de una Red de Pueblos Turisticos.

- 222 000 beneficiarios vinculados con la iniciativa DMTP.

Acciones que se proyectan realizar en el 2018:

- Identificacion de 06 nuevas localidades mediante criterios especificos de seleccidn
para la aplicacion del modelo DMTP para su intervencién.

- Se proyecta tener 12 localidades con oferta turistica fortalecida para el desarrollo
sostenible del turismo en regiones (12 identificadas en el 2017)

- 297 000 beneficiarios vinculados con la iniciativa DMTP.

C. AL TURISTA LO NUESTRO (ATLN)

La Iniciativa al Turista lo Nuestro busca fomentar una oferta turistica que incorpora
productos y servicios regionales de calidad dentro de la cadena de valor sostenible del
turismo, se realiza estudios de oferta y demanda a fin de identificar a productores con
potencial mercado local para la venta de sus productos, y se fomenta su
comercializacién a los establecimientos de servicios turisticos.

Durante el 2016 se benefici6 a las regiones Cusco, Ica, Arequipa, Puno y durante el
2017 se proyecta una intervencion en las localidades de Antioquia, Tucume, Yanque,
Coporaque, Ollantaytambo y Tingo con un enfoque a la oferta gastrondémica.
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Participan:

Hoteles, ecolodges y albergues de alto estandar.

Restaurantes categorizados con minimo 3 tenedores.

Medios de Transporte ferroviario, aéreo y fluvial que se dirijan a destinos
turisticos e incluyan la entrega de alimentos en sus servicios

ATLN: LOGROS 2016-2017 Y METAS 2018
Beneficiarios 20,000 30,000 35,000

Ventas acumuladas (millones S/) 1 1,2 1.5

D. CENTROS DE INNOVACION TECNOLOGICA DE ARTESANIA Y TURISMO
(CITE)

El objetivo final de los CITEs Artesanales y Turisticos es elevar el nivel del bienestar
de sus beneficiarios a través del incremento de sus ingresos. En el afio 2016, el nivel
de ingreso mensual per—capita de los artesanos que han participado en las actividades
de los CITEs artesanales y turisticos llegd a S/ 863.1; este valor representa S/ 504.9
mas con relacién al del Afio Base 2003 que fue de S/ 358.2.

CITEs Privados:

- CITE Textil Camélidos — Huancavelica

- CITE Camélidos Sudamericanos — Puno

- CITE Joyeria Catacaos — Piura

- CITE Ceramica Chulucanas — Piura

- CITE Koriwasi — Cajamarca

- CITE Utcubamba ~ Amazonas

- CITE Arequipa - Arequipa

- CITE Artesania y Turismo Ccatcca - Cusco

CITEs Publicos:

- CITE Turistico Artesanal Sipan — Lambayeque
- CITE Artesania Ucayali — Ucayali

- CITE Ayacucho — Ayacucho

- CITE Disefio — Lima

- CITE Loreto — Loreto

Los artesanos beneficiaros de los CITEs artesanales y turisticos crearon en promedio
5.3 nuevos productos durante el afio 2016, siendo los del CITE Arequipa los mas
prolificos, con 19.3 nuevos productos.

CITE: LOGRO 2016-2017 Y METAS 2018

Cursos de capacitacion, talleres y seminarios 309 315 321
Desarrollo de oferta exportable 120 122 125
Participacion en ferias y ruedas de negocio 97 99 101
Beneficiarios 18,166 18,529 18,900
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El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo — MINCETUR, a la fecha, ha logrado
transferir a los Gobiernos Regionales la totalidad de las funciones sectoriales de
Comercio Exterior (5 funciones), Turismo (18 funciones) y Artesania (12 funciones),
establecidas en los articulos 55°, 63° y 64° de la Ley N° 27867, Ley Organica de los
Gobiernos Regionales. En esa linea, mediante Resoluciones Ministeriales N° 084 y
311-2006-MINCETUR/DM, el Sector hizo de conocimiento de la ciudadania la
culminacién de la transferencia de la totalidad de funciones antes referidas.

A su vez, a fin de efectivizar el proceso de transferencia de funciones, se suscribieron
Actas de Entrega y Recepcion de Funciones y las correspondientes Actas
Sustentatorias de personal, acervo documentario, bienes y recursos presupuestales,
con cada uno de los 25 Gobiernos Regionales.

Asi mismo, la Comision Sectorial de Transferencia del Sector Comercio Exterior y
Turismo, constituida por Resolucion Ministerial N° 144-2002-MINCETUR/DM 'y
modificada por Resoluciéon Ministerial N° 102-2012-MINCETUR/DM, desplegd las
siguientes acciones:

Acciones realizadas en el 2016:

- Con Resolucién Ministerial N° 099-2016-MINCETUR (29.03.16) se aprobo el Plan
Anual de Transferencia de Competencias Sectoriales a los Gobiernos Regionales y
Locales del afio 2016.

- Se realizaron 176 actividades, entre capacitaciones y asistencias técnicas en
materias de comercio exterior, turismo, artesania y gestion administrativa, logrando
el 117% de lo programado y se capacitd a 6383 personas, equivalente al 377% de
lo previsto. Dichas actividades se brindan para contribuir al buen desempefio de las
funciones transferidas a los Gobiernos Regionales, ademas que son Utiles para
monitorear el desarrollo de dichas funciones.

- Enlo referido al monitoreo de los indicadores de gestién que realiza el MINCETUR:
las Direcciones Regionales de Comercio Exterior y Turismo - DIRCETUR de Puno,
Ica, Cajamarca y Lima presentaron sus informes de cumplimiento de los mismos,
los cuales fueron evaluados por las oficinas competentes del MINCETUR.

- Respecto a los convenios de gestién, se han suscrito 18 convenios (Gobiernos
Regionales: Amazonas, Apurimac, Arequipa, Ayacucho, Cajamarca, Callao,
Huancavelica, Huanuco, Ica, Junin, Lima, Madre de Dios, Moquegua, Pasco, Puno,
San Martin, Tacna y Ucayali). Con el resto de gobiernos regionales se contintia con
el tramite de la suscripcién del mismo.

- Se celebré el “Segundo Encuentro Nacional entre el MINCETUR y las DIRCETUR”
y tres Reuniones Macroregionales Descentralizadas del Sector Comercio Exterior y
Turismo (Macro Regién norte, oriente y centro).

Acciones realizadas en el 2017:
- Con Resolucién Ministerial N° 270-2016-MINCETUR, de fecha 26.07.2017, se
A, aprobé el “Plan Anual de Transferencia de Competencias Sectoriales a los
VeBe % Gobiernos Regionales y Locales del afio 2017 del MINCETUR”, el cual fue
estructurado siguiendo las nuevas pautas de elaboracion remitidas por la Secretaria
“piredyor ¢ de Descentralizacion de la Presidencia del Consejo de Ministros mediante Oficio
Einee” Mdltiple N° 004-2017-PCM/SD.
- A la fecha se ha realizado 154 capacitaciones (avance del 87% de lo programado
[ = Para el afio 2017), beneficiando a 4178 personas (avance de 98% de lo previsto
\para el afio 2017), en materias de comercio exterior, turismo, artesania y gestion
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administrativa.

En lo referido al monitoreo de los indicadores de gestion que realiza el MINCETUR,
las DIRCETUR de 08 Gobiernos Regionales (Huancavelica, Madre de Dios, San
Martin, Pasco, Cajamarca, Puno, Arequipa y Apurimac) presentaron sus informes
de cumplimiento de los mismos, los cuales fueron evaluados por las oficinas
competentes del MINCETUR.

Respecto a los convenios de gestion, se ha programado para noviembre y
diciembre del 2017 la negociacién y suscripcion del nuevo modelo de Convenio de
Gestion con los 25 Gobiernos Regionales, con el cual se actualizara su contenido a
las nuevas necesidades del Sector.

Para el mes de noviembre se tiene previsto realizar el Encuentro Nacional entre el
MINCETUR y las DIRCETUR.

Acciones por realizar en el 2018:

El MINCETUR continuara brindando a los Gobiernos Regionales las capacitaciones
descentralizadas en materia de comercio exterior, turismo, artesania y gestién
administrativa, con la finalidad de afianzar las capacidades del personal para lograr
un adecuado desempenio de las funciones transferidas.

El MINCETUR realizard el monitoreo semestral de los indicadores de gestion,
mostrando los logros obtenidos en la gestion de las funciones transferidas por parte
de las DIRCETUR.

El MINCETUR propiciara espacios de coordinacién intergubernamental mediante Ia
celebracion del Encuentro Nacional entre el MINCETUR y las DIRCETUR, y la
realizacion de 04 Reuniones Macroregionales Descentralizadas del Sector
Comercio Exterior y Turismo (Macro Region Norte, Centro, Oriente y Sur).

En. el marco normativo internacional y nacional, a las personas con discapacidad
(fisica y mental) se les reconoce derechos especiales, adicionalmente a los derechos
que tiene toda persona, ello implica obligaciones por parte del Estado, a través de sus
diferentes 6rganos.

En tal sentido, los 6rganos del Poder Ejecutivo, entre ellos el Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo — MINCETUR, deben respetar los derechos de las personas con
discapacidad e incluirlas en la sociedad, por lo que asume las siguientes obligaciones
en el marco de la Ley N° 29973 — Ley General de la Persona con Discapacidad:

a)

El

Fomentar su contratacién bajo condiciones de idoneidad para el cargo en una
proporcion no inferior al 5% de la totalidad del personal.
Bonificacion en el concurso de méritos para cubrir vacantes en 15% del puntaje
final obtenido.

- Dotacion de infraestructura adecuada en las instalaciones publicas y privadas
para las personas con discapacidad.

MINCETUR, actualmente cuenta con 4 colaboradores con discapacidad (02

Operadores en la Central Telefonica, 01 Especialista en Sistemas y 01 Técnico en
Imprenta) segun se detalla a continuacion.
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e
01 | isabel Ruggel Medina | Nombrada | 15/09/1988 Invidente Abastecimiento y Central Auxiliar — A
Servicios Auxiliares Telefonica
Oficina de Operador
02 Dante Pinto Ita Nombrado ; 15/09/1988 Invidente Abastecimiento y Central Auxiliar — A
Servicios Auxiliares Telefénica
José Robles Oficina General de Analista de .
03 Meléndez Nombrado | 01/03/1983 Motora Informética Sistemas Profesional — B
. Oficina de
04 W"Sg" ’S°'°9“re” CAS | 01/07/2008 | Sordo — Mudo Abastecimiento y Imprenta Técnico
ollantes Servicios Auxiliares

La Entidad contaba con seis servidores con discapacidad, no obstante, dos
presentaron su renuncia en el afio 2016, segun detalle:

Carmen Elvira
01 Vicente Deliot CAS

01/05/2014

31/01/2016 Administracion Directora Director - F-3

Financiera
icola Direccién General de | Profesional
0z | AlexNicolds Morales |\ o | /035015 | 31/01/2016 | Politoas de Gomercio en Profesional
Guzman Barrén A .
Exterior, Economia

Acciones realizadas en el 2016:

- Con Resolucién Ministerial N° 032-2016-MINCETUR, se aprobo el Plan de
Desarrollo de las Personas — PDP 2016, el cual contemplé una capacitacion para el
personal en general de sensibilizacion respecto al trato que deben tener con
personas con discapacidad, el cual se denomind “Sensibilizacién de las Personas
con Discapacidad”.

- El 19 de febrero de 2016, el sefior Wilson Sologuren Collantes, servidor con
discapacidad, particip6 en la capacitacién “Ergonomia”, con la finalidad de mejorar
el desempefio del servidor en la citada materia.

- La capacitacién “Sensibilizacion de las Personas con Discapacidad” fue
desarrollado el 28 de junio de 2016, y fue dictado por la Universidad San Martin de
Porres — SMP, la cual cont6 con la participacion de veintiséis (26) servidores del
MINCETUR.

Acciones realizadas en el 2017:

- El dia miércoles 12 de julio de 2017, fue llevado a cabo la Charla “Sensibilizacién
de las Personas con Discapacidad”, la cual fue impartida por el Consejo Nacional
para la Integraciéon de la Persona con Discapacidad — CONADIS, en la cual
asistieron treinta y dos (32) trabajadores del Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo.

- Se efectuaran comunicados, difusién de informacion que tenga como objetivo la
sensibilizacion de los servidores con las personas con discapacidad.

Acciones por realizar en el 2018:

- En el marco del cumplimiento de las Politicas Nacionales de Obligatorio
Cumplimiento, el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo seguira promoviendo la
sensibilizacién a favor de sus trabajadores, con la finalidad que las actividades
tengan un alcance inclusivo al pulblico en general, y a las personas con
discapacidad.

\ Se efectuaran comunicados, difusion de informacién que tenga como objetivo la

sensibilizacién de los servidores con las personas con discapacidad.

oy
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V.

EJECUCION PRESUPUESTAL 2016 - 2017 Y

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL DE APERTURA 2018

A Ejecucion Presupuestal 2016

El Presupuesto Institucional de Apertura (PIA) del Sector Comercio Exterior y Turismo
correspondiente al afio 2016 ascendi6 a S/ 505,283,712.00 y el Presupuesto
Institucional Modificado (PIM) a S/ 537,021,774.00, lo cual significa un incremento de
S/ 31,738,062.00 explicado principalmente por lo siguiente:

RM N°026-2016-MINCETUR: se incorpora S/ 328,320.00 por la fuente de
financiamiento recursos ordinarios al Pliego 035 MINCETUR, en el marco del
DS N° 005-2016-EF que dispone reajuste de pensiones percibidas por los
beneficiarios del régimen del Decreto Ley N° 20530, en concordancia a lo
establecido en las Leyes N° 28449 y N° 28789.

RM N°039-2016-MINCETUR: se incorpora S/ 17,132,652.00 al Pliego 035
MINCETUR, por la fuente de financiamiento recursos ordinarios, en el marco
del DS N° 020-2016-EF que autoriza la citada incorporaciéon via crédito
suplementario para financiar proyectos de inversion publica de infraestructura
turistica.

RM N°081-2016-MINCETUR: se incorpora saldos de balance por la suma de S/
928,410.00 y fuente de financiamiento donaciones y transferencias, al
presupuesto del programa presupuestal 0065 “Aprovechamiento de las
Oportunidades Comerciales Brindadas por los Principales Socios Comerciales
del Perd” del Pliego 035 MINCETUR, para ser ejecutados en actividades
destinadas a fortalecer el régimen de las Zonas Econémicas Especiales, para
Su supervision y promover su desarrollo.

RM N°160-2016-MINCETUR: se incorpora S/ 42,840,578.00 por la fuente de
financiamiento recursos ordinarios al Pliego 035 MINCETUR, en el marco del
DS N° 128-2016-EF que autoriza la citada incorporacién via crédito
suplementario para financiar proyectos de inversién publica de infraestructura
turistica.

RM N°196-2016-MINCETUR: se incorpora saldos de balance por la suma de S/
1768 927,00, al presupuesto del programa presupuestal 0065
‘Aprovechamiento de las Oportunidades Comerciales Brindadas por los
Principales Socios Comerciales del Perd” (Donaciones y Transferencias: S/
1000 000,00) y al Presupuesto del programa presupuestal 0127 “Mejora de la
Competitividad de los Destinos Turisticos” (Recursos Directamente
Recaudados: S/ 768 927,00), del Pliego 035 MINCETUR; en el marco del
Convenio de Apoyo Presupuestario al Programa Presupuestal 0065 y para ser
destinado a actividades administrativas y operativas de la UE 004 Plan
COPESCO Nacional, respectivamente.

RM N°219-2016-MINCETUR: se autoriza una transferencia de partidas por S/
988,000.00 a favor del Pliego Gobierno Regional del Departamento de Ucayali
para financiar el componente 2 del proyecto de inversion publica
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“Acondicionamiento Turistico de Lago Yarinacocha — Region Ucayali”.

*  RM N°243-2016-MINCETUR: se incorpora recursos por S/ 13,289.00 en la
fuente de financiamiento Recursos Ordinarios del Pliego MINCETUR, en
aplicacion al Decreto Supremo N° 239-2016-EF, para destinarse a financiar el
pago de sentencias judiciales en calidad de cosa juzgada y en ejecucion, en el
marco de la Septuagésima Tercera Disposicion Complementaria Final de la
Ley N° 30372.

* RM N°277-2016-MINCETUR: se incorpora saldos de balance en el Pliego
MINCETUR, por la suma de S/ 3,216,560,00 y fuente de financiamiento
recursos directamente recaudados, para destinarse a gastos de apoyo
administrativo que contribuyen con la gestién institucional.

* RM N°280-2016-MINCETUR: se incorpora saldos de balance por la suma de S/
439,976.00,00 y fuente de financiamiento recursos directamente recaudados,
para destinarse a gastos de apoyo operativos y administrativos de la UE 004
Plan COPESCO Nacional del Pliego MINCETUR.

*  RM N°393-2016-MINCETUR: se incorpora recursos por S/ 263,635.00 en la
fuente de financiamiento Recursos Ordinarios del Pliego MINCETUR, en
aplicacion al Decreto Supremo N° 313-2016-EF, para destinarse a financiar lo
establecido en el Nonagésima Segunda Disposiciéon Complementaria Final de
la Ley N° 30372.

* RM N°423-2016-MINCETUR: en aplicacién al Decreto Supremo N°331-2016-

' EF se autoriza una transferencia de partidas de la UE 004 Plan COPESCO
Nacional del Pliego MINCETUR, a favor de las Municipalidades Provinciales de
Caylloma y Arequipa por S/ 10,585,341.00, en la fuente de financiamiento
Recursos Ordinarios, para ser destinados a la ejecucién de 02 proyectos de
inversién publica de desarrollo turistico.

*  RM N°458-2016-MINCETUR: en aplicacion al Decreto Supremo N°372-2016-
EF se autoriza una transferencia de partidas a favor de la Reserva de
Contingencia del MEF con cargo a los saldos disponibles segun proyeccion al
cierre el afio 2016, en la fuente de financiamiento Recursos Ordinarios, del
Pliego MINCETUR por la suma de S/ 27,273,092.00.

El avance de ejecucion a nivel Sector del afio 2016 fue de 92.6% de los cuales en
gastos corrientes el avance fue de 93.6% y en gastos de capital de 88.6%. El detalle
por categoria y genérica de gasto se presenta en el cuadro que sigue:
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EJECUCION PRESUPUESTARIA ANO 2016
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Toda Fuente de Financiamiento
(En soles)

GASTOS CORRIENTES 436,103,724 (7,684,676) 428,419,048 400,938,235 93.6
2.1 Personal y Obligaciones Sociales 29,563,256 3,369,336 32,932,592 30,857,975 93.7
2.2 Pensiones y Otras Prestaciones Sociales 14,008,084 (191,680) 13,811,404 13,601,134 98.5
2.3 Bienes y Servicios 386,624,934 (12,988,374) 373,636,560 349,034,646 93.4
2.4 Donaciones y Transferencias 100,000 (14,480) 85,520 84,974 99.4
2.5 Otros Gastos 5,812,450 2,140,522 7,952,972 7,359,506 92.5

GASTOS DE CAPITAL 69,179,988 39,422,738 108,602,726 96,184,556 88.6
2.6 Adquisicion de Activos no Financieros 69,179,988 39,422,738 108,602,726 96,184,556 88.6

B. Ejecucién Presupuestal 2017

En el 2017, el Presupuesto Institucional de Apertura del Sector Comercio Exterior y
Turismo fue de S/. 589,756,008,00, el mismo que se incrementé al 31.08.2017 a S/.
661,444,447.00, explicado principalmente por lo siguiente:

*  RM N°032-2017-MINCETUR: se incorpora recursos en el Pliego MINCETUR,
en la fuente de financiamiento Recursos Ordinarios, por la suma de S/
11,347,103.00, en el marco de la Décima Octava Disposicion Complementaria
Final de la Ley N° 30518, para la continuidad de acciones de mantenimiento y
de proyectos de inversién.

* RM N°062-2017-MINCETUR: se incorpora S/ 383,388.00 al Pliego 035
MINCETUR, por la fuente de financiamiento recursos ordinarios, en el marco
del DS N° 020-2017-EF que dispone reajuste de pensiones percibidas por los
beneficiarios del régimen del Decreto Ley N° 20530, en concordancia a lo
establecido en las Leyes N° 28449 y N° 28789.

* RM N°146-2017-MINCETUR: se incorpora recursos en el Pliego MINCETUR,
en la fuente de financiamiento Recursos Directamente Recaudados, por la
suma de S/ 474,866.00, para el financiamiento de gastos operativos y
administrativos de su UE 004 Plan COPESCO Nacional.

A, *  RM N°176-2017-MINCETUR: en aplicacién al Decreto Supremo N°134-2017-
¢ WB® g EF se autoriza una transferencia de partidas del Pliego MINCETUR a favor del
R ¢ Pliego INEI, hasta por la suma de S/ 154,809.00 para financiar la realizacion
iﬁ;'/"fp "o del Censo Nacional de Franquicias 2017.

-+ DS N° 224-2017-EF: se autoriz6 un Crédito Suplementario a favor del Pliego
Promperu por la suma de S/ 53,500,000.00 destinado a fortalecer la promocién
en los mercados estratégicos de los destinos turisticos del pais .

Sector Comercio Exterior y Turismo 27



RESUMEN EJECUTIVO | 2017

* RM N° 138-2017-TR: se aprob6 una Transferencia Financiera del Programa
Nacional para la Promocién de Oportunidades Laborales “Impulsa Per(” a favor
del Pliego CENFOTUR por S/ 375,000.00.

* RM N°193-2017-MINCETUR: transferencia financiera de recursos
presupuestarios del Proyecto de Inversién Publica “Mejoramiento de los
servicios de facilitacion de comercio exterior a través de la Ventanilla Unica del
Comercio Exterior (VUCE). Segunda Etapa San Isidro-Lima-Lima”, a favor del
“Fondo para Intervenciones ante la Ocurrencia de Desastres Naturales” por la
suma de S/ 21,2 millones en la fuente de financiamiento Recursos Ordinarios y
genérica de gasto 2.4 Donaciones y Transferencias

*  RM N° 279-2017-MINCETUR: se incorporan saldos de balance a la UE Plan
COPESCO Nacional por S/ 618,390.00 para destinarlos a la contratacion de
personal especializado en Contrataciones del Estado y para la adquisicién de
equipos.

Del Presupuesto Institucional Modificado, se ha ejecutado al mes de agosto la suma
de S/. 296,700,447.00 y al cierre del ejercicio se prevé ejecutar S/. 620,263,025.00
estimandose una efectividad en la ejecucion del 94%, como que se evidencia, a nivel
de genéricas de gasto, en el cuadro siguiente:

EJECUCION PRESUPUESTARIA PROYECTADA ANO 2017
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Toda Fuente de Financiamiento
(En soles)

\;‘“\\Q \CAGIOy

~,

*PIM al 06.09.2017

GASTOS CORRIENTES 470,360,931 50,530,367 | 520,891,298 | 245,250,927 | 258,341,975 | 503,502,902 | 97
21 Fersonaly Obligaciones 34,742,902 (88,723) | 34,654,179 19,461,190 | 12,507,128 |  31,968.318 | 92
Pensiones y Otras
22 preavionas Soctales 14,246,000 496,630 14,742,630 9,259,068 5,483,561 14,742,629 | 100
2.3 Bienes y Servicios 414,278,529 | 48,320,990 | 462,599,519 | 209,217,278 | 238,769,708 | 447,986,986 | 97
Donaciones y
24 poRECONeSY 202,500 202,500 196,500 6,000 202,500 | 100
2.5 Otros Gastos 7,093,500 1,598,970 8,692,470 7,116,891 1,575,578 8,692,469 | 100
GASTOS DE CAPITAL 119,395,077 | 21,158,072 | 140,553,149 51,449,520 | 65,220,602 | 116,670,122 | 83
Donaciones y
24 e 21,257,485 | 21,257,485 21,257,485 0| 21,257.485| 100
26 ’:g?:‘l‘r';flfl" de Activos 119,395,077 (99.413) | 119,295,664 30,192,035 |  65220,602 | 95,412,637 | 80
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El Presupuesto Institucional de Apertura (PIA) del Sector Comercio Exterior y Turismo
para el Afo Fiscal 2018, asciende a S/ 599,132,410.00, correspondiendo S/
377,669,009.00 al Pliego 035: MINCETUR, S/ 199,982,000.00 al Pliego 008:
PROMPERU y S/. 21,481,401.00 al Pliego 180: CENFOTUR cuyo detalle por fuente
de financiamiento se muestra en el cuadro que sigue:

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL DE APERTURA ASIGNADO 2018
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Por Fuente de Financiamiento

(En soles)

Recursos Ordinarios

Recursos Directamente Recaudados

Recursos por Operaciones Oficinales de Crédito

Donaciones y Transferencias

302,906,654

55,393,809

15,359,220

4,009,326

196,482,000

3,500,000

12,678,836

8,802,565

512,067,490

67,696,374

15,359,220

4,009,326

85.5

11.3

26

0.7

Recursos Ordinarios: Provienen del Tesoro Publico.

Recursos Directamente Recaudados: En MINCETUR, proviene
principalmente del impuesto a los juegos de casino y maquinas tragamonedas
(Ley N° 27153 y sus modificatorias); en PROMPERU, del pago de las
empresas (exportadoras y tour operadores) por acceder a los servicios (ferias,
talleres, ruedas de negocios, misiones comerciales, etc.) que brinda la entidad
y en CENFOTUR por la prestacion de servicios educativos.

Recursos por Operaciones Oficiales de Crédito: En MINCETUR, proviene
de una operacién de endeudamiento externo acordado entre la Republica del
Peru y el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) hasta por la suma de US$
20 millones, aprobado por el MEF mediante el Decreto Supremo N°101-2016-
EF, para financiar parcialmente el Proyecto de Inversion “Mejoramiento de los
Servicios de Facilitacion del Comercio Exterior a través de la Ventanilla Unica
del Comercio Exterior - VUCE. Segunda Etapa — San Isidro-Lima-Lima” (VUCE
2.0) con codigo SNIP N° 30578, y cuyo desembolso para el afio 2018 es por la
suma de S/ 15,359,220.

Donaciones y Transferencias: En MINCETUR, proviene de las transferencias
de la Camara de Comercio de Lima, SNI y ADEX por la emisién de certificados
de origen.
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El presupuesto institucional de apertura 2017 a nivel de categoria presupuestaria se

muestra en el siguiente cuadro:

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL DE APERTURA ASIGNADO 2018
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Por Categoria Presupuestal
(En soles)

Programa Presupuestal

Asignaciones Presupuestarias que no Resultan en Productos

Acciones Centrales

267,610,999

65,737,658

44,320,352

123,763,439

49,791,019

26,427,542

15,511,417

5,969,984

406,885,855

115,528,677

76,717,878

67.9

19.3

12.8

El presupuesto 2018 respecto al 2017 muestra un incremento de 1.6%. El comparativo
a nivel de Sector por Categoria y Genérica de Gasto, se muestra en el cuadro
siguiente:

PRESUPUESTO 2017 — ASIGNACION 2018

SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

POR CATEGORIA, GENERICA DE GASTO Y TODA FUENTE DE FINANCIAMIENTO
(En Soles)

GASTOS CORRIENTES 470,360,931 480,389,135 10,028,204 21

2.1 Personal y Obligaciones Sociales 34,742,902 34,411,745 (331,157) (1.0)

2.2 Pensiones y Otras Prestaciones Sociales 14,246,000 14,122,000 (124,000) (0.9)

2.3 Bienes y Servicios 414,278,529 420,968,490 6,689,961 1.6

) 2.4 Donaciones y Transferencias 100,000 100,000 100

\\‘\;\QAUU/. e

2 V°B° ﬁf’i\ 2.5 Otros Gastos 7,093,500 10,786,900 3,693,400 52.1
Q A
< =Y

5 ;z? GASTOS DE CAPITAL 119,395,077 118,743,275 (651,802) (0.5)
o 5o, 5

\&’/NC < K 2.6 Adquisicion de Activos no Financieros 119,395,077 118,743,275 (651,802) (0.5)

AR
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Esta variacion se explica principalmente por lo siguiente:

» Personal y Obligaciones Sociales: Ajuste en la proyeccién estimada de
gastos.

» Pensiones y Otras Prestaciones Sociales: Ajuste en la proyeccion estimada
de gastos.

» Bienes y Servicios: El incremento se explica por una mayor asignacion al
Sector Comercio Exterior para el fortalecimiento de las actividades de
Comercio Exterior y de Turismo.

e Donaciones y Transferencias: Pago de cuota internacional a favor del
Programa Iberoamericano para la Promocion de las Artesanias -
IBERARTESANIAS a fin de asegurar la participacion de la Republica del Peru
en el citado Programa.

» Otros Gastos: El incremento se explica por una mayor asignacién destinada a
financiar las subvenciones otorgadas por el Programa Turismo Emprende y a
los CITES Privados.

* Adquisicion de Activos No Financieros: Ajuste en la proyeccién estimada de
gastos.

En el marco de la Nueva Gestion Publica, la implementacion del Presupuesto por
Resultados obedece a un desarrollo progresivo de una gestion orientada a resultados
en toda la administracién publica; asi, se busca fortalecer la eficacia y equidad del
gasto publico con el propésito de contribuir a la mejora del desempefio del Estado con
la finalidad de contribuir con la mejora del nivel de vida de la poblacién, en particular,
de los pobres y excluidos.

En tal sentido, el Sector Comercio Exterior y Turismo en el marco de la
implementacion progresiva del Presupuesto por Resultados continuara en el 2018 con
tres Programas Presupuestales: i) “Aprovechamiento de Ias Oportunidades
Comerciales brindadas por los principales Socios Comerciales del Per(” a cargo de los
Pliegos MINCETUR y PROMPERU, ii) “Incremento de la Competitividad del Sector
Artesania” a cargo del Pliego MINCETUR vy iii) “Mejora la Competitividad de los
Destinos Turisticos” a cargo de los Pliegos MINCETUR, PROMPERU y CENFOTUR;
cuya descripcion se aprecia a continuacion:
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PROGRAMAS PRESUPUESTALES 2018
SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

PP 0065
Aprov:gr::;nlento Empresas
Oportunidades productoras y Limitadas lncremen_to de las
Comerciales exportadoras de exportaciones no exportaciones de
. productos no tradicionales de productos no
brindadas por los - . . L L
principales Socios tradlc:lona_\les a nivel bienes y servicios tradicionales
Comerciales del nacional.
Peru.
Artesanos
localizados en los
departamentos
PP 0087dI:f;emento priorizados a través Limitada Incremento de la
Competitividad del de Ia_a focg!lzamon de competitividad del competitividad del
Sector Artesania la Dlrecmor! General sector artesanal sector artesanal
de Artesania en sus
diferentes
actividades.
PP 0127 Mejora la . i Limitada Mejora la
Competitividad de %eef]tt'%%zgégsgﬁﬁ competitividad de los  competitividad de los
los Destinos territorio nacional destinos turisticos del  destinos turisticos del
Turisticos Peru Pert

Los productos de cada programa presupuestal y su presupuesto asignado 2018, se
observan en el cuadro que sigue:

Sector Comercio Exterior y Turismo
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PRESUPUESTO INSTITUCIONAL DE APERTURA ASIGNADO 2018

SECTOR COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO

Programas Presupuestales y sus Productos
(En soles)

2325802. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS DE FACILITACION DE COMERCIO EXTERIOR A TRAVES DE LA VENTANILLA
UNICA DEL COMERCIO EXTERIOR (VUCE). SEGUNDA ETAPA SAN ISIDRO-LIMA-LIMA

3000001. ACCIONES COMUNES

3000618, ACTORES DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR REALIZAN OPERACIONES A TRAVES DE PLATAFORMAS DE
SERVICIOS ELECTRONICOS

3000661. ACTORES DEL SECTOR COMERCIO EXTERIOR DISPONEN DE INFORMACION ESPECIALIZADA
3000694. EMPRESAS ACCEDEN A SERVICIOS PARA MEJORAR SU POTENCIAL EXPORTADOR

3000001. ACCIONES COMUNES
3000662. ARTESANOS CUENTAN CON MECANISMOS PARA DESARROLLAR UNA OFERTA ARTESANAL COMPETITIVA
3000663. ARTESANOS CUENTAN CON MECANISMOS DE ARTICULACION COMERCIAL

2001621. ESTUDIOS DE PRE-INVERSION

2094207. ACONDICIONAMIENTO Y PUESTA EN VALOR DE HUACA LARGA, HUACA 1 Y EL TEMPLO DE PIEDRA SAGRADA DEL
COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE TUCUME

2109972. CONSTRUCCION DEL MALECON TURISTICO DEL PUERTO MALABRIGO, DISTRITO DE RAZURI - ASCOPE - LA LIBERTAD

2133718. CREACION MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL MALECON TARAPACA
DISTRITO DE QUITOS, PROVINCIA DE MAYNAS - LORETO

2134075. ACONDICIONAMIENTO TURISTICO DE LAGO YARINACOCHA - REGION UCAYAL!
2135288. ACONDICIONAMIENTO TURISTICO DE LA LAGUNA SAUCE - DISTRITO SAUCE - REGION SAN MARTIN

2150106. ACONDICIONAMIENTO TURISTICO PARA LA MEJORA DE SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA HUACA
RAJADA - SIPAN, EN EL DISTRITO DE SANA, PROVINCIA DE CHICLAYO, DEPARTAMENTO LAMBAYEQUE

2181813. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS DEL TEMPLO SAN ANDRES Y EL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE
SILLUSTANI, DISTRITO DE ATUNCOLLA - PUNO - PUNO

2183902, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL MORROQO DE CALZADA, DISTRITO DE CALZADA,
PROVINCIA DE MOYOBAMBA, DEPARTAMENTO DE SAN MARTIN

2189844. AMPLIACION Y MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL PUEBLO DE QUINUA, DISTRITO DE
QUINUA, PROVINCIA DE HUAMANGA, REGION AYACUCHO

2191374, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS DE LOS PEROLES - PENAROL DE LA ZONA DE PEDREGAL DEL,
DISTRITO DE TAMBO GRANDE - PIURA - PIURA

2192013. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS EN EL CIRCUITO DEL CENTRO HISTORICO RECORRIDO FUNDO
FIERRO, PLAZA DE ARMAS Y RECOLETA, PROVINCIA DE AREQUIPA, REGION AREQUIPA

2197828, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL RECORRIDO TURISTICO DE LA LOCALIDAD DE
LAMAS Y EL BARRIO KECHWA NATIVO WAYKU, PROVINCIA DE LAMAS, REGION SAN MARTIN

2197848, MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA DEL CAFE: CHANCHAMAYO - VILLA RICA,
SECTOR VILLA RICA, PROVINCIA DE OXAPAMPA, DEPARTAMENTO DE PASCO

2235746. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA RUTA TURISTICA DEL VALLE DEL COLCA EN EL
CASCO URBANO DE LA LOCALIDAD DE CHIVAY - PROVINCIA DE CAYLLOMA, REGION AREQUIPA

2252641. MEJORAMIENTO E INSTALACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL EJE TURISTICO CULTURAL DEL
CENTRO HISTORICO DE AYACUCHO, DISTRITO DE AYACUCHO, PROVINCIA DE HUAMANGA, REGION AYACUCHO

2252767. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA PLAZA MAYOR DE CHACHAPOYAS Y LA PLAZUELA
INDEPENDENCIA DEL CENTRO HISTORICO DE LA CIUDAD DE CHACHAPOYAS DISTRITO DE CHACHAPOYAS PROVINCIA DE
CHACHAPQOYAS REGION AMAZONAS

2257728, INSTALACION MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA ESTACION
FERROCARRIL TACNA-ARICA, EN EL SECTOR MUSEQ FERROVIARIO, DISTRITO DE TACNA, PROVINCIA DE TACNA - TACNA

2272652, MEJORAMIENTO Y CREACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CAMPO SANTO DE YUNGAY, DISTRITO
DE YUNGAY, PROVINCIA DE YUNGAY, REGION ANCASH

2304659. CREACION DE SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN LA QUINTA PRESA, DISTRITO DEL RIMAC,PROVINCIA DE
LIMA,DEPARTAMENTO DE LIMA

2307454. MEJORAMIENTO, AMPLIACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS EN EL COMPLEJO TURISTICO BANOS DEL
INCA, DISTRITO LOS BANOS DEL INCA, PROVINCIA DE CAJAMARCA, DEPARTAMENTO DE CAJAMARCA

2325549. CREACION Y MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DEL CIRCUITO TURISTICO DE LA ZONA
MONUMENTAL DE JAUJA, DISTRITO DE JAUJA, PROVINCIA DE JAUJA, DEPARTAMENTO DE JUNIN

2345258. MEJORAMIENTO DE LOS SERVICIOS TURISTICOS PUBLICOS DE LA IGLE. MATRIZ Y DEL RECORRIDO DE LA
LOCALIDAD DE TINGO, DISTRITO DE TINGO, PROVINCIA DE LUYA, DEPARTAMENTO DE AMAZONAS

3000001, ACCIONES COMUNES

3000664. AGENTES DE LOS DESTINOS TURISTICOS CUENTAN CON SERVICIOS PARA DESARROLLAR UNA OFERTA TURISTICA
COMPETITIVA

3000665. DESTINOS TURISTICOS CON SERVICIOS DE PROMOCION DE LA OFERTA TURISTICA

30,359,420
101,540,450
4,258,911

10,747,446
38,703,408

" 7,240,577
9,616,849
2,726,861

2,831,690
169,431
1,281,383
427,000

9,643,806
3,261,120

405,000
191,000
1,246,960
9,164,174
1,149,955
1,403,926
6,700,058
965,153
203,069

4,095,736

11,307,367

4,079,244

1,000,000

5,000,000

9,392,695

443,912

1,000,000
21,356,885
39,662,369
65,320,000
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La evolucién del presupuesto de los citados programas presupuestales, desde su
creacion, en el periodo 2012 - 2018, a nivel de Sector, se muestra en el siguiente

cuadro:

EVOLUCION DEL PRESUPUESTO EN PROGRAMAS PRESUPUESTALES
(2012 - 2018)

Toda Fuente de Financiamiento
(En soles)

PP 0065 572,667 34,806,230 116,806,412 130,895,513 129,318,170 193,679,681
PP 0087 3,771,435 3,771,435 19,700,691 18,787,401 18,205,449
PP 0127 195,937,477 200,196,179 194,706,130

PIA SECTOR

185,609,635

19,584,287

201,691,933

332,463,161 | 378,005,361 431,277,289 499,383,213 505,283,712 589,756,008 599,132,410
(%) PARTICIPACION
ENEL PIA 0.2 10.2 28.0 69.4 68.9 68.9 67.9
SECTORIAL

Sobre el particular, el avance de ejecucion de los Programas Presupuestales a nivel
Sector en el afio 2016 ascendié a 92.9%; en el vigente afio, al mes de agosto, se ha
ejecutado S/ 190,359,673.00, previéndose ejecutar al cierre del ejercicio S/
436,845,507, con lo cual se estima un avance de ejecucién del 95%. El detalle de lo

expuesto por Programas Presupuestales, se muestra en el siguiente cuadro:

EJECUCION 2016 Y ESTIMACION DE EJECUCION PRESUPUESTAL 2017
PROGRAMAS PRESUPUESTALES

Toda Fuente de Financiamiento
(En soles)

0065: Aprovechamiento de
las Oportunidades
Comerciales Brindadas por
los Principales Socios
Comerciales del Pert

130,208,299 125,360,733 96.3 174,112,650 91,826,597 63,084,285

0087: Incremento de la
Competitividad del Sector
Artesania

18,974,736 14,764,016 77.8 18,521,999 10,131,017 8,390,981

127 Mejora la Competitividad

de los Destinos Turisti 92.3

267,953,597

88,402,059 175,010,568

242,320,060 223,624,989

(*) PIM al 06/09/2017

18,521,998

154,910,882 89

100

263,412,627 98

%
< o o
z o
o ~
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El detalle a nivel de Funcién, Division Funcional, Actividad/Proyecto, Genérica de
asto y Fuente de Financiamiento del presupuesto institucional de apertura de los
2016 — 2017 - 2018, se muestra en el cuadro siguiente:
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