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Indicadores de Desempeino en Turismo

Llegada de turistas internacionales

(millones)

Ingreso de divisas por turismo

receptivo
(millones de US$)

Flujo de viajes por turismo interno

(millones)

Empleo turistico
(miles)

* Cifras proyectadas

Fuente: Superintendencia Nacional de Migraciones, BCRP, MINCETUR

Elaboracion: MINCETUR/VMT/DGIETA

2016 2017* 2018~
3,74 4,03 4,40
@D
4,303 4,591 4,942
6.69%
41,6 44,1 47,1

1,285 1,321 1,365
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PLAN ESTRATEGICO NACIONAL DE TURISMO 2025

Consolidar al Perd como destino turistico competitivo, sostenible, de calidad y seguro, donde
a partir de una oferta diversa, lograda con participacion de los actores del sector, el turista
viva experiencias unicas para que se contribuya al desarrollo econdmico y social del pais.

Pilares PENTUR 2025
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Plan Estratégico Regional de Turismo
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Regiones en Fase I: Diseno
del entorno

Regiones en Fase Il:
Caracterizacion del
territorio

Regiones en Fase lll:
Determinacion de la
Politica Regional en
Turismo

Regiones que
recientemente
solicitaron asistencia
técnica

Regiones con la que se
ha tomado contacto
para iniciar proceso

- PERTUR

(@

Metas

-

A diciembre 2017:

PERTUR aprobados.

A julio 2018:
- Se contara con 15
PERTUR aprobados.

- 05 Planes Estratégicos
Regionales de Turismo —

~
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Plan de Desarrollo Turistico Local — PDTL

Logros 2017 — Metas 2018

2017

- 540 municipalidades tipo C han recibido asistencia técnica para la formulacion de sus Planes de
Desarrollo Turistico Local.

- 1230 funcionarios municipales han fortalecido sus capacidades para la formulacién de PDTL.

- Se espera que por lo menos 40 municipalidades cuenten con Plan de Desarrollo Turistico Local
aprobado.

2018:

- Las municipalidades que logren la meta (contar con PDTL) recibirdn asistencia técnica para su
ejecucion.

- Se incluya en el Programa una nueva meta para las municipalidades tipo B (210 a nivel nacional) para
la formulacién de sus PDTL.




Conectividad Aérea Nacional

Conectividad Aérea Internacional

Rutasactuales

COLOMBIA

' 3¥agubbR

Chachapoyas

\\‘\\Qiciayo

Tarapoto /

NUEVOS VUELOS NUEVOS VUELOS
Periodo julio 2016 — julio 2017 * Lima —Cartagena
e Lima— Jaén o | * Cusco - Bogota
_ _ Nuevas rutas solicitadas: e Lima- Mendoza
e Lima-Jauja . Cusco — Iquitos -
q * Lima - Barcelona

e Cusco - Trujillo

_ » Arequipa - Chiclayo
e Lima - Chachapoyas



o , | Ministerio
PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

Diversificacion y Consolidacion de la Oferta Turistica
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Machupicchu

Paracas - Nasca

Valle del Colca

Lago Titicaca

Choquequirao

Ruta Moche (Lambayeque — La
Libertad)

Kuélap — Gocta

Tambopata

Manu

Lima Metropolitana

Playas del Norte (Tumbes — Piura)
Tacna

Rio Amazonas (Loreto)
Tarapoto - Altomayo

Lima provincias

Cordillera Blanca

Selva Central

Cajamarca
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Desarrollo Turistico

/ Mecanismo de financiamiento y cofinanciamiento para \

emprendimientos turisticos

Turismo (@
Emprende

2017:

*Se crea el Programa con la finalidad de financiar
proyectos de pequenos y medianos emprendimientos
turisticos por S/10 millones, en un horizonte de 4 afnos.

* Este ano se espera otorgar financiamiento o
cofinanciamiento a 30 emprendimientos por S/ 2,5

kmillones. /
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SISTEMA DE APLICACION

CONSOLIDACION DEL PRODUCTO TURISTICO DE BUENAS PRACTICAS
PLAN NACIONAL DE CALIDAD TURISTICA
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CALIDAD
TURISTICA 14001:2015 9001
PERU

Nivel 2

Nivel 1
O

RECONOCIMIENTO —
El Reconocimiento
ostentado
indefinidamente,
RECONOCIMIENTO
NIVEL1

sujeto a auditoria
inopinada cada 3

Objetivo: Insertar al prestador de

servicios turisticos en un proceso de

afios
mejora continua. Se implementa a través
de 3 niveles
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Objetivo

Campana de valores que busca generar un cambio de actitud y habitos en la poblacion, haciendo hincapié en la
importancia de la actividad turistica para el desarrollo del pais, fomentando una participacion conjunta del sector
publico y privado, a fin de alcanzar el desarrollo sostenible del turismo.

Target

Hombre y mujeres a partir de los 15 anos de todos los NSE y culturales.

Medios
Multiplataforma de RPP (Radio, TV, Digital)

Impactos previstos
18°000,000 de personas

Lanzamiento / Duracion
14 de agosto / 14 semanas
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NUEVA INFRAESTRUCTURA TURISTICA

= Sistema de Telecabinas Choquequirao
" Teleférico Cerro San Cristébal

" Nuevo modelo de gestion Machupicchu



CITEs de Artesaniay Turismo: Logros 2016-2017

s - - i

AMAZONAS Utcubamba — Amazonas

PIURA: Joyeria Catacaos —

PIURA: Ceramica Ghducanas_l , I

LAMBAYEQUE: Turistico Artesanal SIP,

CAJAMARCA: Joyeria KORIWASI

INVERSION EN CITEs

2016 2017* 2018

S/5656466 S/6937500 S/6717.500

* Incluye S/, 1°400.000 de ayuda por &l Fendrmene de El Nifio Costera

3
%

UCAYALI: Artesania

CUSCO: Ccatcca, Textil

HUANCAVELICA: Textil Caméli
. AYACUCHO: Artesania
«» Privados (8)

@ Publicos (3) PUNOQ: Camélidos Sudamericanos ACCIONES EJECUTADAS

Jul 2016-Jul 2017 | Jul 2017-Jul 2018

1,305 1340

AREQUIPA: Textil
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% Situacion al inicio de la gestion: Cartera de
Proyectos 2012-2017

12 Id de P t
eas de broyecto 70% de la cartera con

84 : .,
22 Estudios Pre Inversion
PROYECTOS g . o problemas de
36 Expedientes Tecnico ] L.
14 Obras saneamiento fisico legal

*|deas y proyectos aprobados en los Planes Anuales del Comité del Fondo, Periodo 2012 — 2016.
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Proyectos
(Infraestructura,
Sensibilizacion,

Capacitacion,

etc.)

de
Expedientes
Técnicos

Formulacion
de estudios
de
preinversion

FONDO de

P la Ley N°
ropuesta

de Brecha de 27889
v Infraestructura

‘ Evaluacion
Identificacion y

de Ideas de s
3 priorizacion

Proyectos
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Proyectos de Inversion de Plan COPESCO
Nacional (2017 — 2018)

Intervenciones en 17
Departamentos

\'t/
EXPEDIENTETECNICO

e
! o '/T‘ 2 ; 1 7
S Obras

03 Culminados

25 . .z
Expediente [ 10 En Ejecucion ]

Técnico 01 PIA en ]

[ Ejecucion
07 Culminados
07

03 En
Preinversién 14 En Ejecucion

Convocatoria ]

N’

04

02 Culminados [ En Convocatoria

[ 05 En Ejecucion
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Promocion Turistica: Turismo Receptivo

Agosto 2016 — Julio 2017

« 10% de crecimiento registra el mercado latinoamericano
« 29% de crecimiento registra el mercado chino.

* Presencia sostenida en 22
mercados internacionales
que representan el 89% de

las llegadas al Peru.

* Principales medios interna-
cionales han dado cobertura
a destinos peruanos.
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Enduring Mysteries

15 alianzas estratégicas en
12 paises con los
principales operadores
turisticos internacionales.

* Presencia en las

principales 14 ferias
internacionales en
Europa, Latinoamérica y
Asia.

Realizacion de 22
Ruedas de Negocio en
las que participaron mas
300 operadores
turisticos peruanos.




Promocion Turistica: Turismo Receptivo
Agosto 2017- Julio 2018

Con el objetivo de mantener crecimiento en los 22 mercados priorizados y
estratégicos, se ejecutaran las siguientes acciones de promocion:

Rueda de negocios de turismo con énfasis
en mercados asiaticos y publicidad en
plataformas digitales, promoviendo la
participacion regional.

Lanzamiento de nueva campaifa
internacional para la promocién de destinos.

Impulsar los segmentos especializados como
el turismo de reuniones y de aventura,
posicionando al Perd como destino de primer

Alianzas Estratégicas con énfasis en flujo y
gasto en mas de 17 mercados internacionales.

nivel.

. _ _ ) PERU WEEK en Argentina y Brasil (este ultimo
Intensificar el trabajo conjunto con lineas en su quinta versién). Ambas actividades
agreas para un mejor aprovechamiento de Peru generaran un movimiento econémico estimado

voceé vai se encantar.

rutas, frecuencias y asientos. de USD 1,5 millones en programas turisticos.
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Perspectivas del mercado Chino

 De enero a mayo del 2017 se registra un incremento del 29% en las llegadas
internacionales de turistas chinos al Peru

@ @0 © ©

TTTETTITT T S, T T T N ? 3% f‘i‘;’g HuHE!
o . I« Implementacion de | e-learning CTW - Q £
: P . y P : . China Tourism Welcome, capacitacion WeChat
lizacion del canal comercial ' virtual sobre el mercado chino dirigido al

peruano. trade peruano.
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« Lanzamiento de pagina web en chino vy
publicidad en redes sociales.

. .. 1
Nuevas herramientas digi- :
.« Lanzamiento de versibn china de

tales adecuadas al mercado
chino para la promocién y
capacitacion.

WhattsApp (Wechat) y programa de
capacitacion a operadores de viajes chinos.

o o o o o — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — ——————————
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" Participan 30 operadores turisticos chinos
y 60 operadores turisticos peruanos

_—-'I-.m
B SR
(hoteles y agencias de viajes). Se llevara
cabo un viaje de familiarizaciéon con los

participantes a las regiones del Cusco,

.. Loreto y Arequipa. , R E

___________________________________________

~
N

lra Rueda de Negocios en
Peru para el mercado
chino.

~




¥ Il Promocion Turistica: Turismo Interno @ew

Agosto 2016 — Julio 2017

 Ajulio del 2017 se registra un incremento del 3,8% en el flujo de viajes por
vacaciones, recreacion y ocio
« 4,8 millones de viajes por vacaciones recreacion y ocio

Campafna para la :
P P Impulso al turismo

fronterizo

reactivacion de
destinos turisticos

Visit Peru (PE) @
Liena de color tu muro y participa por un kit viajero para tu proxima visita al
norte. Ingresa a http://vamospalnorte.ytugueplanes.conv elige el color del
destino que mas te guste y compartelo. A mas colores, mas oportunidades de
ganar. #/amosPalNorte

Destinos no

convencionales con
mayor acceso al
mercado de viajes




W O st R Promocion Turistica: Turismo Interno
Agosto 2017- Julio 2018

Relanzamiento de la Campafia de Promocion de Viajes “Y tu, qué planes?”.
Plataforma mas agil y dinamica. Mayor uso de herramientas digitales.

“Un vigaje —’ ié
en amigos

. . . .- ., No en Rilbmetros™ 7

Ruedas de Negocio con la cadena comercial, para impulsar la comercializacion —— -

de nuevos productos turisticos en el mercado interno. Se espera beneficiar a mas

de 500 empresas regionales.

promueven el turismo intra e interregional. Alianzas con empresas privadas para la
promocion de rutas de fin de semana. )

Alianzas Estratégicas con el sector privado para impulsar la diversificacion de L
destinos en temporadas de baja ocupabilidad. Participan Lineas aéreas y empresas

regionales. )

Promocion del turismo fronterizo, a través de campafas de publicidad y eventos
gastrondmicos como Peru Mucho Gusto (Tacna y Tumbes).

~
[Acciones tacticas para la promocion de rutas cortas (fines de semana) que

J
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Después de 41 meses de caida (desde abril 2012) las exportaciones crecen
sostenidamente desde julio 2016

Exportaciones Totales - FOB

(Var.% Interanual)

21,9% de crecimiento

48%
41 meses de caida, (desde abril 2012) excepto en 6 meses
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Fuente: SUNAT
Elaboraciéon: MINCETUR



Después de 17 meses de caida, las exportaciones no tradicionales crecen
sostenidamente desde agosto 2016

Exportaciones No Tradicionales - FOB

(Var.% Interanual) 7,3% (ago.2016 — jun.2017)
23% 21%

17 meses de caida (excepto abril 2016)
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Fuente: SUNAT
Elaboraciéon: MINCETUR



Desde julio de 2016 se registra superavit comercial luego de casi 2 afios de défici

Balanza comercial

(USS Millones)

-260

28
—

-311

20 meses (excepcion de 4 meses)
355
-41
-146 121
-329

34
—

-88
-243

-385

-246

-485

-615

€1-das

Fuente: SUNAT

Elaboraciéon: MINCETUR
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Balanza Comercial: Exportaciones FOB — Importaciones FOB



Al mes de junio 2017, las exportaciones peruanas registraron la tasa de
crecimiento anual mas alta entre sus pares de la region (incluyendo a China)

Exportaciones acumuladas ultimos 12, meses a junio 2017

(Var.% anual)

21.9%

11.2% 10.4%

8.4%
5.9% 5.4% .
4.0% 3.2%
BEm 2 o
[ | ——
|

-0.9%

-8.7%

= ©

> =
o)

o© [oa)

©

[a

Peru
Ecuador
Colombia
Brasil
Chile
Uruguay
Guatemala
Argentina
El Salvador
China
Costa Rica

Fuente: OMC. Ultima data disponible



Principales productos No Tradicionales de exportacion @"’“‘
Principales mercados de destino

2016: Exportacion de Productos No Tradicionales por encima de los
USS 100 millones

Uvas frescas

Esparragos frescos

Paltas frescas o secas

Fosfatos de calcio naturales

Arandanos rojos frescos

Zinc en bruto

Mangos frescos

Potas y calamares congelados

Cacao en grano

Plata en bruto, aleada

Alimentos balanceados

Alambre de cobre refinado

Bananas frescas

"T-shirt" de algoddn para hombres o mujeres
Potas y calamares en conserva

Esparragos preparados o conservados
Placas, laminas, hojas y tiras

Quinua

Demads "t-shirt" de algoddn para hombres o mujeres
Placas y baldosas de ceramica

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR

243
235
200
193
184
161
160
157
152
131
128
119
114
104
103
102

300

422
397

2016: Principales mercados de destino

662

Corea del Sur
1,5%

Canada
EEUU

28,7%

MERCOSUR
4,5%

UE (28)
0,
15,8% 23,6%

100 200 300

600 700

27
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Plan Estratégico Nacional Exportador, PENX 2025

PILAR 1: Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de mercados, que incluye entre
sus lineas de accion el desarrollo de un marco normativo para el posicionamiento de la oferta exportable en
mercados internacionales y promover la internacionalizacion de las empresas peruanas.

PILAR 2: Desarrollo de oferta exportable diversificada, competitivay sostenible, a fin de
generar un entorno favorable para las inversiones en el desarrollo de la oferta exportable de bienes y servicios
y fomentar los negocios internacionales.

PILAR 3: Facilitacion de comercio y eficiencia de la cadena logistica internacional, mejorando
el marco regulatorio, optimizando procesos e implementando mecanismos de financiamiento y fondos de
inversion especializados para proyectos de exportacion y apoyo a la internacionalizacion de las empresas.

PILAR 4: Generacion de capacidades para lainternacionalizacion y consolidacion de una
cultura exportadora, que tiene entre sus principales lineas de accién la implementacién de una Red
Nacional de Apoyo al Comercio Exterior y la generacion de capacidades.

28



Planes Regionales de Exportacion, PERXs

« PERXSs: Planificacion de actividades de corto, mediano y largo plazo

para cerrar las brechas de competitividad exportadora fortaleciendo P E Rx S
las exportaciones regionales, articulados con los Gobiernos Plan Regional Exportador
Regionales, Locales, sector empresarial y academia, en el marco del LA LIBERTAD
Plan Estratégico Nacional Exportador, PENX 2025. ©0 00 000000 0:°000 00 ©
00000 900000 & 0000 @
se33c 352033 20228330 2
« Entregados a agosto 2017: La Libertad (como proyecto piloto 3 ' o9
con apoyo del Banco Mundial), Lambayeque, Moquegua y Bttt b bl
Ayacucho. SR R
: _ , : _ ®® 000006 @ o0 000
 Por entre:gar en setiembre 2017: Huanuco, Piura, Arequipa y e At
San Martin. e @2 - oo ce- oo o
 Por validar en octubre 2017: Madre de Dios, Tacna e Ica. e o o e o
 Afinales de 2017: Tacna, Cajamarca, Loreto, Lima Regiones, N ¢ =
Amazonas, entre otros. =

29
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Diversificacion y descentralizacion de la oferta
exportable

« Mejora de la Calidad: apoyo a las PYMES en gestion de la calidad, inocuidad y estandares
internacionales para la oferta exportable, a fin de acreditar certificaciones internacionales como Rainforest
Alliance, Organica, UTZ, Global Gap, huella de carbono, entre otras. En el 2017 se viene apoyando a mas
de 850 productores de cacao, palta, banano, banano moquicho, granadilla, jengibre, carcuma, quinua para
la certificacion “Organico”, “Fair Trade”, “Global Gap” y “Rainforest Alliance” con unas exportaciones
estimadas de S/. 15 millones.

« Diferenciacidon de Productos: desarrollar elementos diferenciadores de la oferta exportable peruana a
traves de marcas, signos distintivos o denominaciones de origen, como las desarrolladas para la Pina del
VRAEM (TIBANA — EIl sabor del Sol) y la Quinua Organica de Puno (AYNOK A — Quinua Ancestral del
Altiplano), extendiendo la experiencia hacia el el cacao blanco de Piura (ZIKUYO) y para el cacao chuncho
de Cusco (KALL KAKAO), la maca, entre otros productos.

LLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLLL

QUINUA BLANCA
{PUND-PERU}

30
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Asistencia Técnica en Buenas Practicas en Envases y
Embalajes — Café y Cacao

 Programa para fortalecer las capacidades en el uso adecuado de envases y embalajes durante
las fases de recoleccidn, carga, descarga, manipuleo, transporte y exportacion del café y el
cacao desde el centro de produccion hasta el punto de embarque.

» Dirigido: Asociaciones de Café y Cacao
» 04 Asociaciones: San Martin (80 productores) culminada: 15 de agosto.
» 03 Asociaciones: Junin (60 productores). A culminar: primera semana de octubre

« Actividades involucradas:
» Diagnostico
» Elaboraciéon de Protocolos personalizados
» Talleres de capacitacion técnica
 Recomendaciones de Buenas Practivas

31



Aprovechando la Red de Acuerdos Comerciales del Peru
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MERCOSUR

Cuba

México

Estados Unidos
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Canada
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Japén

* Alianza del Pacifico
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Fuente: http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe
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Venezuela
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Costa Rica

Tailandia
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Vietnam
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Australia

India

°

Turquia

Tailandia

El Salvador

Indonesia

=

Cobertura de Acuerdos Comerciales
en Exportaciones (%)

90,7
8.0%
|—
2,006 2,016

Al 2025 se espera contar
con 27 acuerdos

comerciales en vigencia
gue involucren a mas de

72 socios comerciales




Negociaciones Internacionales

« Australia: Se acord6é que mas del 95% del comercio ingresara a ambos paises sin aranceles de forma
inmediata. Se espera poner en vigencia a inicios del 2018.

* India: La primera ronda se desarroll6 en Nueva Delhi del 5 al 8 de agosto de este afio. La segunda ronda
esta prevista para la semana del 4 de diciembre de 2017. Se espera lograr un acuerdo amplio que incluya
disposiciones sobre bienes, servicios, inversiones y movimiento de personas.

« Alianza del Pacifico: Se iniciaran negociaciones comerciales para conceder la condicién de Estados
Asociados de la AP a los paises candidatos Australia, Canada, Singapur y Nueva Zelanda. La primera
reunion de jefes negociadores tendra lugar en Lima el 4 y 5 de septiembre.

* Indonesia: Indonesia se ha comprometido a enviar una propuesta de Términos de Referencia antes de
noviembre 2017.
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Primer paquete de medidas para dinamizar el comercio
exterior y reducir los costos logisticos

« Medida 1: Incentivo para la utilizacion del despacho anticipado: No se computa para el calculo
de la garantia los despachos anticipados, solo los diferidos. Esto permitira incrementar el uso del despacho
anticipado y otorgar mayor liquidez a los agentes de aduanas.

 Medida 2: Agilizacion del despacho diferido: De esta manera se reduciran los costos y tiempos de
desaduanaje de las mercancias.

« Medida 3: Ampliacion del alcance del Embarque Directo: que permitira a los exportadores OEA
pasar el control desde su local, a fin que la mercancia se embarque directamente en el puerto. Ello
fomenta un comercio seguro y ahorros en tiempo y dinero.

« Medida 4: Incremento de la circunscripcion de los agentes de aduanas: Se incrementara el
numero de operaciones para los agentes de aduanas OEA en jurisdicciones distintas a aquella donde
obtuvieron su autorizacion. Esto permitira la disponibilidad del servicio a nivel nacional.

« Medida 5: Mejora de laregulacion de los agentes de carga internacional: Se reducira la
informalidad en el sector a traves de la exigencia de requisitos sobre garantias, patrimonio, y sanciones, lo

cual es similar al tratamiento aplicado a otros operadores de comercio exterior.
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Primer paquete de medidas para dinamizar el comercio
exterior y reducir los costos logisticos

 Medida 6: Mejora de la operatividad del servicio courier: Se aumentara de 2 a 3 horas el plazo
para transmision de la informacion sobre pesos y bultos, se permitira la transmision electronica de los
documentos y se posibilitara la reimportacion de mercancia rechazada en destino, sin agente de aduanas.
Con ello se busca la simplificacion del procedimiento.

« Medida 7: Fomento del uso del Exporta Facil: Se ampliara el valor de las mercancias de U$ 5,000
a US$ 7,500, sin agente de aduanas y bajo un procedimiento simplificado.

 Medida 8: Incorporacion de criterios subjetivos para la determinacion de sanciones:
SUNAT normara la aplicacion de criterios subjetivos con relacion a la inhabilitacion, cancelacion y
suspension de los operadores, a fin de tener sanciones razonables y proporcionales.

 Medida 9: Implementacion del Observatorio de logistica de comercio exterior: MINCETUR
creara una plataforma electronica con informacion de tarifas de los servicios logisticos de comercio
exterior, con el objetivo de reducir la asimetria y falta de transparencia de datos.
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Primer paquete de medidas para dinamizar el comercio
exterior y reducir los costos logisticos

 Medida 10: Impulso para la creacion de plataformas logisticas: Se otorgara competencias al
MTC para la creacion y administracion de plataformas Esto permitira establecer el marco normativo para la

implementacion de plataformas que brinden soporte al comercio exterior.

 Medida 11: Creacion del Comité Nacional de Facilitacion del Comercio: Se establecera un
foro publico privado para discutir de manera transversal los temas relacionados con la facilitacion del
comercio y la logistica de cargas, en cumplimiento de compromisos internacionales.

- Medida 12: Fortalecimiento de la Ventanilla Unica de Comercio Exterior: Se actualizara el
marco normativo de la VUCE para viabilizar la implementacion de la VUCE 2.0 que contara con modulo
sobre gestion.

e Medida 13: Creacidon de la Direccion de Promocion de Inversiones Productivas en

Promperu. Se buscara que Promperd asuma las funciones que anteriormente tenia Proinversién con el
fin de promover el arribo de inversiones extranjeras en proyectos de desarrollo productivo.
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Financiamiento del Comercio Exterior

« Lanzamiento del Programa de Apoyo a la Internacionalizacion (PAI): Primer fondo destinado al
comercio exterior de S/. 25 millones que beneficiara a 183 empresas exportadoras de bienes y servicios.
Su primera convocatoria fue realizada en julio 2017. Dicha convocatoria del PAI tiene 2 cortes. En el primer
corte, las empresas podran entregar propuestas hasta el 8 de setiembre y la lista de los ganadores se
publicaran el 9 de octubre. En el segundo corte, las empresas podran presentar sus propuestas hasta el 7
de noviembre vy la lista de ganadores se conocera el 7 de diciembre. En ambos procesos se espera
beneficiar aproximadamente a 50 empresas.

« Ampliacion del Seguro de Credito a la Exportacion para las PYME (SEPYMEX): A partir de
octubre 2017 se cobertura las operaciones post-embarque. Incremento de la cobertura de 50% a 75% para
nuevos beneficiarios y se amplia del Programa hasta el 2025.

* Microfinanzas: Disefio de producto financiero que permitira a las cajas ofrecer financiamiento para
comercio exterior: credito pre embarqgue, factoring internacional, entre otros. Se espera culminar a fines del
presente ano.

 Mejoras al Fondo de Garantia Empresarial (FOGEM) Hemos propuesto la simplificacion de

procedimientos para una mayor utilizacion por parte de las entidades financieras (propuesta en evaluacion
por COFIDE).
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Reforma de las Zonas Economicas Especiales, ZEE

« Mejorar el aprovechamiento de las Zonas Econdmicas Especiales existentes en Tacna,
Paita, Matarani e llo para generar oferta exportable regional en condiciones competitivas a
traves de la reforma de las ZEE.

« Convertir alas ZEE en herramientas de atraccion de inversiones nacionales y extranjeras,
orientada principalmente al desarrollo de industria exportadora de alto valor agregado y fuerte
componente tecnoldgico.

 Nueva propuesta de ZEE:

» Uniformizacion del marco legal

» Participacion de Operadores Privados en su administracion

* Inclusion de nuevas actividades permitidas (industriales, logisticas y de servicios)
« Racionalizacion de Incentivos

» Simplificacion de procedimientos aduaneros

« Automatizacion de los procedimientos a través del médulo de ZEE de la VUCE 2.0
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Principales beneficios de la Ley de Exportacion de
Servicios

« Servicios Transfronterizos:
= Efectos tributarios: todas las operaciones economicas de exportacion de servicios que cumplan con

los requisitos previstos seran consideradas como tales.
= Por lo anterior, se eliminan las listas de servicios permitidas al no ser necesarias.
= Nuevos rubros : analisis e interpretacion de informacion geofisica y geoldgica, ensefianza a distancia,
traduccion, inspecciones técnicas, etc.
« Consumo en el Extranjero:
= Solo considera turismo (incluyendo mas actividades) y servicios complementarios a la carga.
= Reduce de 5a 2 dias |la estadia minima para ser reconocido como turistas.
= Se amplia la cobertura de la definicion de Servicios complementarios al transporte de carga
internacional, considerando ademas a sujetos no domiciliados en el pais que tengan titularidad de la
carga de acuerdo con la documentacion aduanera de transito internacional.
« Movimiento de Personas: Se incluye la prestacion del servicio que se realiza parcialmente en el
extranjero por sujetos generadores de rentas de tercera categoria para efectos del Impuesto a la Renta
a favor de una persona no domiciliada en el pais, siempre que su uso, explotacion o aprovechamiento
tenga lugar en el extranjero. .
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Promocion de Exportacion de Servicios

Exportaciones de servicios sumaran mas de USS 13,000 millones al 2021.

Para el 2017 éstas crecerdan 12%.

Con la Ley de Exportacion de Fomentos de los Servicios y Turismo, Peru sera:
* Proveedor de servicios especializados.

 HUB del comercio de servicios en la region
* Legislacion nos situa a la vanguardia en la Alianza del Pacifico.

* PERU SERVICE SUMMIIT, sera la plataforma de negocios de exportacidon de servicios lider en América Latina.

OCEXy PROMPERU fortaleceran la Promocidn Internacional de Servicios en Latinoamérica, USA y Europa.

Se implantaran 09 centros de negocios propios de las empresas peruanas de servicios en los principales
mercados internacional: Panama, Brasil, Chile, EEUU, Colombia, Argentina y Bolivia.

e Se promoveran servicios como: Animacion, Analisis y Ensayos Técnicos, Servicios Integrados de Ingenieria,
Franquicias, Intermediacion Comercial, Analisis e interpretacion de informacion geofisica y geoldgica,
Ensefianza a distancia, traduccion, inspecciones técnicas y todos aquellos servicios que cumplan con los
requisitos previstos.



PROMPERU
Direccion de Promocion de
Exportaciones
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Resultados 2017*

« + US$ 1 620 millones en expectativas de negocios.
 + 2 018 empresas peruanas participantes, 92% de ellas pymes
« + 24 regiones del pais

« Sectores: Agro, Pesca, Confecciones, Manufacturas Diversas, Confecciones y Servicios

INDUSTRIA DE LA PRODUCTOS
SERVICIOS: VESTIMENTA Y PESQUEROS:
DECORACION:
Mercados: Mercados:
Latinoamérica, Mercados: EEUU, Europa, Asia.
EEUU y Europa EEUU, Europa,
América Latinay Asia. p
romi.
\ peru

(*) Proyeccién Dic. 2017 e



Fortalecimiento de capacidades 2017
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2017 Empresas nuevas asistidas 1,800
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Plataformas de Negocios Descentralizadas 2017

Macro Ruedas Regionales
Norte Exporta - Lima
Centro Exporta - Huanuco
Sur Exporta - Cusco

FICAFE - Villa Rica - Junin

EXPOCAFE - Lima
Salon del Chocolate - Lima

Expo Amazodnica resultados

\ « + 40 mil visitantes.

= US$ 17.2 millones de
expectativas de negocios.

Encuentros Empresariales

Binacionales

= Peru - Chile, Arequipa, 23 de
noviembre

= Perl - Colombia Brasil,
Yurimaguas, 5 de octubre

iI‘IIIIRTE 2011

LAMBAYEQUE PARA EL MUNDO

EXPO PERU NORTE

» + 30 mil visitantes.

» 100 expositores

» 35 compradores

= US$ 30 millones de
expectativas de negocios.
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Inteligencia de Mercados e Informacion Comercial

Nuevas Oportunidades Estudios de mercado Boletin de Inteligencia Revista
Y lanzamientos e informes especializados

@( EXXPORTANDO.PE

DESTINO

ASIA

Una mirada a nuestro
principal mercado g

Webinars

Webinar: Tendencias de consumo en el
mercado asiatico y de Medio Oriente
de alimentos

I SICEX NN - ¥ Mas de 1,6 millones de

A . o — visitas de los servicios de
Tu herramienta especializgada el e, M Il g : ——— . . .

: - inteligencia de mercados

en Ruktas Maritimaﬁhora en tu celular. P> Coogle play
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Superfoods Peru |

Ministerio
PERU de Comercio Exterior
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Superfoods Peru contribuira a duplicar las
exportaciones de alimentos al 2021.

Incluye a mas de 150 productos y derivados del
sector agro y pesca con valor nutricional y aporte
a un estilo de vida saludable.

Beneficia a mas de 1 100 empresas exportadoras
de las 24 regiones

Participan en mas de 40 actividades de
promocion en Europa, América, Asia y Oceania.

Asociacion  Publico  Privada: MINCETUR,
PROMPERU, PRODUCE, MINAGRI, SENASA, ADEX,
AGAP, COMEX, CCL, SNI.

Esparragos frescos

Frijoles secos

-,

.

Mixtura de vegetales en
conserva

Esparragos en
conserva

Nueces del Brasn
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Paltas frescas
Arandanos frescos

Cortezas de agrios
(limn)

é&

Posicionamiento Oferta Exportable en el Mundo
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Mangos frescos

Palmitos en conserva

Aceitunas conservadas
provisionalmente

Mandarinas frescas

0‘)

J

Uvas frescas e

Fuente: SUNAT Elaboracion; PROMPERU
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Promocion Comercial al 2018

Adicionalmente a las actividades de promocion comercial de la oferta exportable, el Sector sumara
nuevas iniciativas para posicionar y fortalecer la presencia de los productos priorizados en los principales
mercados de destino.

Se implementara una promocion de exportaciones 2.0, en la cual renovaremos nuestras Plataformas
Internacionales de Negocios, asi como entraremos de lleno a la internacionalizacion de las empresas
peruanas, al promover la implantacion comercial en destino, asi como la digitalizacion de nuestros
servicios de promocion.

Seguiremos participando en las siguientes feiras y pataformas: SIAL, Fruit Logistica, Seafood EXxpo
Global, Expomin, China Fisheries, Colombia Moda, Feria de Franquicias, Feria del Libro, Global
Specialty Coffee, The Hotel Show y otras de apoyo gremial como Expoalimentaria, Salon du Chocolat,
entre otros.

Metas 2018:

« 2 200 empresas participantes.

« 2 450 compradores internacionales.

« US$ 1 860 millones de expectativas de ventas.

* 92% de empresas participantes a nivel nacional seran PYMEs
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Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior
OCEX

35 OCEX en 30 paises, que promueven la oferta exportable, turistica, imagen
pais e inversiones, asi como la apertura y consolidacion de los mercados

externos.
Sector Resumen de servicios OCEX 2016 2017 AONRS
N° de actividades 1,019 1,325 1,400
Exportaciones N° de servicios a empresas exportadoras 10,786 10,850 12,000
N° de servicios a empresas importadoras 17,350 17,500 18,500
N° de actividades 301 381 400
Turismo .......................................................................................................................................................................................................................................................................................
N° de sevicios a tour operadores 9,849 10,000 11,000
N° de actividades 90 101 110
|nverSi0neS .......................................................................................................................................................................................................................................................................................
N° de servicios a inversionistas 3,561 3,600 3,700
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Divulgacion: alertas de
mercado, boletines, notas de
prensa, informacion para la
instalaciéon en destino.

Identificacion de oportunidades
de negocio.

Identificacion de actores clave
en comercio, turismo e
inversiones.

Analisis de mercados: fichas

producto-mercado, estudios de
mercado, prospecciones.

Servicios de las OCEX

Promocion

Internacionalizaciéon de
empresas

Comercializacion de marcas y
promociéon en puntos de venta.

Eventos y actividades de
promocion comercial (ferias,
misiones, ruedas de negocios).

Relacion con compradores, tour
operadores e inversionistas
Fomento de la inversion y

turismo con workshops,
roadshows y fam trips.

Facilitacion

Apoyo para la eliminacion de
barreras de acceso al mercado
(por ejm: temas sanitarios).

Apoyo a los exportadores, en
coordinacion con Promperu y
Gremios Empresariales

Soporte a empresas peruanas
en su proceso de
internacionalizacion.

Soporte a empresas del pais
sede interesadas en invertir en
el Peru.
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Fortalecimiento de las OCEX

* Articulacion empresarial
Relacionamiento Institucional
Posicionamiento Comercial
Ubicacion OCEX

Plan de Accion Conjunto (Sector Publico
y privado)

« Comunicacion Fluida
* Informacidon Permanente
 Plataforma Tecnologica

» Gestion de recursos
» Gestion Dindmica

« Evaluacion continua
» Gestion Colaborativa
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Aperturay Cierre de OCEX

Toronto Rotterdam f(amburgo
New York Q Moscu
’ Londres ﬂBruseIas
p Jef
Paris _ cedl
) t f Houston Madrid ’ QN fEstambuI Beijing f
Los Angeles Miami 4 e r\f
° 35 OCEX f r oo 0T Shanghéi f rokyo
- México f - ,.\\ r f\f Talpél
¢ 32 ConsejerOS «# = bominicana ypai f $ Y o) (e
'\’ ’ Nueva Delhi Y Bangkok
Comerciales panama 2. Bogota
Quito .\’
* 90% de las \rYakarta
La Paz f ’
exportaciones No Sao Paulo .
Santiago ydaney
Tradicionales

rBuenos Aires




: MARCA PERU: Actividades 2017

Agosto

Intercambiados

Setiembre Octubre
. Voyager
A Great Big Story Colours of Peru

marieclaire

VOYAGER

4 capitulos de Peru

Noviembre
Pert1 Tesoro Escondido

Diciembre
Maratdén
de las arenas

Enero 2018
Rally Dakar

1 de Lima i !
‘ 1 delca , C tenci
Lanzamiento campana Puente Queswachaca Revista de Moda 1 de Iquitos Pelicula docum ental Ultramaraton aufcf?npoevielrilsct;ia
nacional transmedia El Pisco lider en USA 1 Mezclado de un turista que sale por off road
Marca Peru La Papa (13 paginas) Distribucion e;(tramer&en g'erlu primera vez de
Biovidersidad streno Mundia marruecos
| | | PBS USA y Cable Europa NETFLIX | |
7 Millones de alcance en . Impacto
.. Costo por pagina Lanzamiento Evento en Lima Alcance: 759 hras . )
Audiencia US$ 171,590 Campafia Internacional “ d oy econdmico al pais
' de Turismo Estrellas de la musica ¢ transmision en 278 Millones de
7.3 Millones de 3.4 Mill di latina internacional 200 paises y 1000 dolares
reproducciones del .de Ielctoor;zz gf)irrr;eeslo CANAL HTV Regional articulos de prensa
lanzamiento y videos de la
. . ) Alcance: 1200
historia 1 933,820 Redes Soc%a.le& hras de
Rebote mediatico al red de suscriptores 19M de visitas transmision en
momento del lanzamiento (4 , 190 paises a traves
dias) Redes Sociales de 70 canales

S/. 671,412 PUBLICITY

Sentimiento de la campaiia
en redes
100% positivo

7 Millones
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L PLAN MARCA PERU 2018

1. Mantenimiento de Campanas de Marca Peru 4. Marketing, Publicidad, Prensa y RRPP de las Direcciones
de Imagen Pais, Turismo, Exportaciones e Inversiones.
v' Campafa Nacional
v' Campafia Internacional
(turismo)

== | Ehe New AJork Times =52

‘TECH FIRMS TAKE Off-the-Cuff Obama Line
Put US. in Bind on Syria

ON IRCRATION

0 o e st

DIREK HABER|

2. Posicionamiento de Marcas Sectoriales

Super Foods Peru
Pisco

Moda y Textiles
Café y Cacao SoBica
Film Commission
Perd Mucho Gusto

ANRNENENENEN

3. Programa de Marcas, Personas Embajadoras POP-UP STORE
y Licenciatarios de La Marca Peru EXPERIENCIA VIVENCIAL ITINERANTE

ONLINE TIENDA + CAFETERIA + ACTIVACIONES

PLATAFORMA E-COMMERCE
ALCANCE INTERNACIONAL
PROYECTO DE PROMOCION DE MARCA PERU A TRAVES DE LOS PRODUCTOS
TANGIBILIZANDO LA EXPERIENCIA DE FIDELIDAD A MARCA PERU

Jos los imégenes son referenciales




